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Presentacion 

El estado de la profesion (VII) 



Este es el septimo informe sobre el estado de la profesion editado por la Asociacion de la 
Prensa de Madrid (APM) y dirigido por el profesor de la Universidad de Malaga Pedro Farias. 

La junta directiva de la APM considera que estos trabajos ayudan a conocer el estado de la 
profesion y las aspiraciones y los sentimientos de los periodistas. Estos informes son un com- 
promise de la actual directiva de la APM, que lo asumio cuando gano las elecciones de 2003. A lo 
largo de estos ahos, los sucesivos informes reflejan el deterioro de las condiciones laborales y 
profesionales de los periodistas, percibido por ellos mismos y por los ciudadanos. Desde el verano 
de 2008, la crisis economica general se ha traducido en desastre para los periodistas: del orden del 
20 por ciento del empleo del sector ha desaparecido y han empeorado las condiciones de trabajo 
de quienes lo mantienen , especialmente colaboradores y periodistas sin convenio de empresa. Este 
ultimo aho se registran menos Expedientes de Regulacion de Empleo pero se nota un aumento de 
los despidos, un constante goteo, y de los ajustes en todos los medios, asi como la desaparicion de 
algunos. 

Se acentua un mercado laboral dual: medios publicos, especialmente audiovisuales, y privados; 
medios con convenio de empresa propio y medios acogidos a convenios de sector de minimos; 
periodistas con contrato indefinido y periodistas con contrato precario, de practicas, temporales, 
de obra, etcetera; profesionales con contrato, por debil que este sea, y profesionales que no lo 
tienen. 

El discurso de los editores tambien es dual. Se afanan en destacar lo mal que estan los demas, 
con ejercicios infantiles de critica a los competidores, y en destacar sus mejoras en audiencia y efi- 
cacia. Pero al mismo tiempo se sientan a las mesas de negociacion colectiva con el mensaje de que 
todo va muy mal, que tienen perdidas y que hay que ajustar 

Lo peor de la crisis es la ausencia de liderazgo, de ideas y de credibilidad de editores y direc- 
tors, que solo ven un horizonte estrecho y sin oportunidades. Han desaparecido los editores visio- 
narios, los que creen en su profesion y los que ofrecen oportunidades. Y crece la burocracia tec- 
nologica, que con la excusa de las novedades hace caso omiso de la naturaleza y los elementos del 
periodismo profesional.Y como las cosas no van bien, culpan al empedrado y no a ellos mismos 
por sus errores e ignorancias. 

Y ademas, quiza mas como causa que como consecuencia, nos encontramos con una crisis 
de identidad, de los propios productos periodisticos, empezando por las grandes cabeceras, que 
pierden lectores e ingresos. Crece la perdida de credibilidad, con la desaparicion de las barreras 
entre informacion y publicidad. Avanza sin disimulo un modelo de periodismo de partido, de 
filiacion, previsible, rehido con la realidad.Y cada dia son mas los reportajes publicitarios que se 
editan sin disimulo, sin advertencia de su naturaleza, incluidos los medios mas pretenciosos, elabo- 
rados por periodistas que ejercen de meros redactores del correspondiente remitido. 
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oJcl Este ano no publicamos los resultados de la encuesta a los directores porque las respuestas 

g:2 obtenidas han sido inferiores al 25 por ciento de los cuestionarios enviados. Los directores no 

o"o tienen tiempo para estas cosas, deben andar mas afanados en otro tipo de gestiones. 
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A10 La directiva de la APM sostiene estos informes no para reflejar sus propias opiniones, sino para 

dar voz a la profesion y a los ciudadanos, para saber lo que piensan y difundirlo. Los trabajos publi- 
cados buscan inducir al debate, a la reflexion y a la accion. Recuperar el debate en las redacciones 
y en el ambito publico es imprescindible, es una condicion necesaria para salir de la crisis. 

Y necesitamos tambien debate publico, los ciudadanos no pueden asistir indiferentes, a este 
espectaculo de degradacion de los medios. A los ciudadanos y a las instituciones les corresponde 
un papel mas activo, una exigencia, un poner los medios para que no se pierda espacio de debate 
publico, de critica, de denuncia de los abusos. Sin ese espacio abierto y libre, la democracia no 
tendra futuro.Y los periodistas tampoco. Vamos a mal, vamos a menos, y llevamos varios anos con 
esa tendencia. 



Fernando Gonzalez Urbaneja 
Presidente de la APM 



ntroduccion 



La credibilidad, el mejor salvavidas 
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Un ano mas nos sumergimos en el ana- 
lisis de la profesion mediante los 
datos que periodistas y ciudadanos nos faci- 
litan. Y un ano mas la crisis lo impregna 
todo. De nuevo la inestabilidad, la preca- 
riedad y el desempleo son los protagonistas 
en 2010. Los medios, de forma genera- 
lizada, han continuado con las polfticas de 
reduccion de plantillas como medida para 
hacer frente a la crisis, dejando unas redac- 
ciones menguadas (5.564 periodistas en 
paro en 2010 y 3.588 trabajadores afec- 
tados por ERE, cierres, recortes y prejubila- 
ciones desde 2008) que tienen que hacer 
frente a sus exigencias diarias con menos 
recursos. Pero junto a los cambios profe- 
sionales y empresariales tambien se estan 
transformando los modos de acceso y 
consumo de la informacion (el 37 por 
ciento de los ciudadanos reconoce infor- 
marse diariamente a traves de Internet). 
Aparecen formulas alternativas mas agiles, 
personalizadas y gratuitas de informarse.Y 
esta gratuidad, fomentada inicialmente 
desde los propios medios al volcar sus con- 
tenidos en la Red, ha supuesto en muchas 
ocasiones una bonolizocion de la infor- 
macion, al convertirla en mas ligera y super- 
ficial. De esta forma, las reducciones de 
plantilla y la banalizacion de la informacion 
estan haciendo que se resientan la calidad y 
la credibilidad del conjunto. 
Estamos ante un nuevo escenario de 
audiencias menos masivas y mas segmen- 
tadas, donde la credibilidad y la profesiona- 
lidad deberfan ser los elementos de for- 
taleza y referencia para los medios y sus 
profesionales. 

Pero, si somos capaces de mirar mas alia del 
dia a dia de la crisis, podemos ver cambios 
muy positivos en los lenguajes, las formas, 



Principales probl 


emas de la profesion 2009-20 1 0* 




2009 


Posicion 


2010 


Var. 09-10 


Paro 


1 


Intrusismo laboral 


* 


Intrusismo laboral 


2 


Baja remuneracion 


* 


Baja remuneracion 


3 


Paro 


* 


Estudiantes haciendo 
labores profesionales 


4 


Inestabilidad Laboral 


• 


Falta de independencia 


5 


Estudiantes haciendo 
labores profesionales 


* 


Falta de codigos eticos 


6 


Falta de codigos eticos 


-» 


Baja cualificacion 


7 


Incompatibilidad con la 
vida familiar 


• 


Falta de prestigio 


8 


Limitacion libertad 
de expresion 


* 


Limitacion libertad 
de expresion 


9 


Escasa organizacion 
profesional 


• 


Masificacion 


10 


Escasa rotacion y promocion 
de plantillas 





Principales problemas extraidos de la encuesta realizada a periodistas por Demometrica julio 2009. 
Nuevo item en 2010 



los contenidos y su tratamiento. Las nuevas 
exigencias aportan savia nueva y empu- 
jan hacia un periodismo mas personal y 
directo. Mas comprometido. Y esto es 
bueno. El problema es que aflora entre la 
vieja estructura, que una vez mas cruje y se 
resiente al adaptarse. 

La encuesta de identidad 
de la profesion periodistica 

Los datos son contundentes: mas del 66 
por ciento de los periodistas encuesta- 
dos reconoce que la crisis ha reducido su 
sueldo y una cuarta parte ha perdido 
su puesto de trabajo en el transcurso del 



ultimo ano a causa de ajustes de plantilla 
por despidos, cierres o ERE. 
Ademas, el intrusismo laboral de los no 
licenciados vuelve a la primera linea de los 
problemas de la profesion junto a la baja 
remuneracion y el paro. Los tres se reco- 
nocen, un ano mas, como los principales 
problemas, pero alteran su orden respecto 
a 2009. En la serie historica de datos, re- 
cogidos desde 2004, podemos ver la evo- 
lucion de las preocupaciones de los perio- 
distas. Esta, de alguna forma, muestra el 
proceso que ha llevado al actual periodo de 
crisis, pues el paro ha pasado de ser el 
ultimo de los problemas en 2006, al quinto 
a finales de 2007, al tercero a finales de 
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PRINCIPALES DATOS ESTADlSTICOS DE LA PROFESION PERIODISTICA 2010 


Encuesta a periodistas* 


2009 2010 Var. 09-10 


% de periodistas que trabaja en mas de un medio 


26,3% 


27,3% 


* 


% de periodistas autonomos 


16,3% 


17,8% 


* 


% de contratos temporales 


8% 


13,7% 


* 


% de contratos indefinidos 


66,8% 


65,9% 


* 


% de licenciados en periodismo ejerciendo labores de redaccion 


75,7% 


79% 


* 


Valoracion del grado de independencia (de 1 a 10, siendo 10 
la referenda mas alta) 


4,6 


4,3 


* 


Valoracion de la remuneracion (de 1 a 10, siendo 10 la referenda mas alta) 


5,4 


5,0 


* 


% que recibe presiones en el ejercicio diario 


57,6% 


55,2% 


* 


% que considera que no se contrastan las fuentes suficientemente 


83,9% 


85,0% 


* 


% que considera que se abusa de las fuentes anonimas 


68,2% 


66,8% 


* 


Medio de mayor credibilidad para los periodistas 


Radio 


Radio 


-» 


Tipo de noticias que mas se ajustan en su practica a la etica profesional 


Cultura 


Cultura 


-» 


Empleo** 


Total periodistas en paro (septiembre) 


5.155 


5.564 




Mujeres periodistas en paro 


3.285(63,7%) 


3.687 (66%) 


* 


Hombres periodistas en paro 


1.870(36,3%) 


1 .877 (34%) 


* 


Periodistas en demanda de empleo septiembre 2008 


6.668 


7.069 


* 


Numero de afectados por la crisis en medios 

(ERE/prejubilaciones/cierre/recortes y otros) (junio 2008-octubre 2010)*** 




3.588 


* 


Encuesta de poblacion**** 


Tiempo medio dedicado a la informacion en los medios (minutos) 




23,8 




% de ciudadanos que se informan diariamente en Internet 


25,2% 


37,0% 


* 


Grado de politizacion de los medios (de 1 a 10, 
siendo 10 la referenda mas alta) 


7,5 


7,6 


* 


Valoracion de la credibilidad de las informaciones de los medios (de 1 a 10, 
siendo 10 la referenda mas alta) 


6,1 


6,3 


* 


Medio de mayor credibilidad 


Television 


Television 


-» 


% que siente identificado con la linea ideologica del medio 
por el que se informa 


36,0 


30,7 


* 


Formacion en Periodismo 


Universidades que imparten Periodismo 


Total 


36 


37 


* 


Total alumnos matriculados en Periodismo (todos los cursos, 
tanto licenciatura como grado) 


18.470 


18.681 


* 


Alumnos licenciados 


Total 


2.819 


2.906 


* 


% Mujeres 


69,6% 


70,1% 


* 


% Hombres 


30,4% 


29,9% 


* 



k Encuesta realizada por Demometrica entre 1000 periodistas de toda Espana (Octubre 2010). 

k * Datos oficiales facilitados por el Servicio Estatal de Empleo Publico (SEEP) 

k ** Datos procedentes del Observatorio para la crisis de la APM y la FAPE. 

**** Encuesta realizada por Demometrica entre 1200 hogares de toda Espana (Octubre 2010). 
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2008 y al primer puesto en 2009. En 20 1 0, 
una vez realizados los ajustes de plantillas, 
los despidos, los ERE y los cierres, pasa al 
tercer puesto tras el intrusismo y los bajos 
sueldos. 

Reconocen los periodistas en la encuesta 
de 2010 como la crisis ha degradado su 
situacion contractual, al disminuir el nume- 
ro de contratos indefinidos y aumentar 
considerablemente los contratos tempo- 
rales (del 8 al 1 3,7 por ciento). El por- 
centaje de periodistas autonomos tambien 
aumenta ligeramente, pasando del 16,3 al 
1 7,8 por ciento. 

Continua la denuncia de las actuaciones de 
empresas que utilizan la situacion de crisis 
de manera oportunista para reducir costes 
y sanear malas gestiones previas. La idea de 
que la precariedad laboral es una disfuncion 
generalizada de la profesion aumenta y es 
compartida por el 98,5 por ciento de los 
encuestados. Culpan de esta situacion de 
precariedad a las estrategias para reducir 
costes, a la devaluacion del trabajo de 
periodista y al exceso de mano de obra 
(licenciados). 

Es digno de destacar que, pese a las malas 
condiciones laborales, el 72,9 por ciento de 
los periodistas no cambiaria de profesion, 
dato que viene a confirmar un ano mas la 
caracterfstica vocacional del periodismo. 
Se consolidan las practicas en los medios 
como tercera via de acceso a la profesion 
( 1 9,9 por ciento de los encuestados), algo 
que ha sido fomentado desde las facultades 
de Comunicacion. Detras del intrusismo, 
principal problema en 2010, se encuentra 
una mala aplicacion de la figura del beca- 
rio universitario. Este es un estudiante que 
deberia estar en las redacciones apren- 
diendo como se realiza el trabajo bajo la 
supervision de un profesional y no ha- 
ciendo labores que corresponden a un 
licenciado con contrato. Cuando esto 
ocurre, se hace necesaria una mayor labor 
de vigilancia por parte de ambas organiza- 
ciones que garantice la tutorizacion real del 
becario y el control de sus actuaciones. 



De manera mayoritaria (55,2 por ciento), 
los periodistas reconocen recibir presiones 
en el ejercicio diario, aunque sorprende que 
el 44,8 por ciento diga no sufrir ningun tipo 
de presion, algo que siempre se ha 
entendido como inherente al ejercicio del 
periodismo. 

Disminuye, por primera vez desde 2006, la 
valoracion del grado de independencia de 
los periodistas espaholes (4,3 sobre 10). 
A este respecto, conviene sehalar que 
Espana, pese a mejorar su situacion en el 
informe sobre libertad de expresion de 
Reporteros Sin Fronteras (del puesto 46 
pasa al 39), aun se halla lejos de otros paises 
de la Union Europea, pues I 3 de ellos se 
encuentran en los 20 primeros lugares. 
La mayoria de los periodistas considera jus- 
tificadas en algunas ocasiones practicas pro- 
fesionales como la de difundir informacion 
confidencial del gobierno sin autorizacion 
(el 54, 1 por ciento a favor frente al 42,8 en 
contra). La division en este tema, de gran 
actual idad tras el coso WikiLeoks, contrasta 
con la contundencia con la que se pro- 
nuncian ante la proteccion de las fuentes 
(el 93,3 por ciento nunca revelaria una 
promesa de confidencialidad hecha a una 
fuente). De una forma igual de contundente 
manifiestan que nunca esta justificado 
revelar el nombre de una victima de vio- 
lacion (93,3 por ciento), ni tampoco lo esta 
el molestar u hostigar a fuentes reacias a 
hablar (83,0 por ciento). 
Para el 33 por ciento de los periodistas 
encuestados, Internet fortalece los valores 
del periodismo, pues incentiva la inmediatez 
y la actual izacion, haciendo al periodismo 
mas accesible. Por el contrario, el 32,3 por 
ciento cree que lo debilita, pues dificulta la 
diferenciacion entre hechos, rumores y opi- 
niones, asi como fomenta la superficialidad 
en el tratamiento de los temas. 
A juicio de los entrevistados, la percepcion 
que la ciudadanfa tiene de la profesion se 
deteriora, y pierde credibilidad y prestigio 
de forma paulatina. A este respecto, 
debemos decir sin embargo, que es una 



Mas alia del dia a dia de 

la crisis, podemos ver 

cambios muy positivos en 

los lenguajes, las formas, 

los contenidos y su 

tratamiento. Las nuevas 

exigencias aportan savia 

nueva y empujan hacia 

un periodismo mas 

personal y directo. 
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La mayoria de los 

periodistas considera 

justificadas en algunas 

ocasiones practicas 

profesionales como la 

de difundir informacion 

confidencial del gobierno 

sin autorizacion 

(el 54, 1 por ciento a favor, 

frente al 42,8 en contra). 



vision excesivamente crftica, pues la imagen 
de los periodistas entre los ciudadanos 
mejora en 20 1 (vease la encuesta de cre- 
dibilidad). Entre los motivos que causan esa 
mala imagen se encuentra, un ano mas, el 
excesivo sensacionalismo de algunos pro- 
gramas de entre los denominados del 
corazon o cronica rosa, en los que se con- 
funde la informacion con los rumores y las 
opiniones. 

Perciben los periodistas un excesivo posi- 
cionamiento ideologico de los medios y una 
enorme dependencia de las fuentes de 
financiacion que afectan a los contenidos. 
En el ranquin de credibilidad, la radio resul- 
ta ser el medio mejor valorado entre los 
periodistas, con 3,6 puntos sobre 5, mien- 
tras que la television es el menos valorado, 
con 2,4 sobre 5. 

La encuesta de credibilidad 
de la informacion: mejora la imagen 
de la profesion y la credibilidad 
en las informaciones 

La informacion que proporcionan los me- 
dios preocupa a todos y cada uno de los 
actores que intervienen en el proceso de 
creacion/difusion/recepcion 
(periodistas/medios/ciudadanos), pero a 
cada uno de ellos desde perspectivas dis- 
tintas. Desde el punto de vista profesio- 
nal, porque una buena praxis garantiza 
la calidad de las informaciones, mejora la 



imagen del conjunto y garantiza minimos de 
confianza en las informaciones que generan. 
A los medios, soportes de esas informa- 
ciones, porque la credibilidad es su ele- 
mento de mayor atraccion y fidelizacion de 
las audiencias. A los ciudadanos, porque 
necesitan una informacion plural, indepen- 
diente, profesional y transparente, con un 
alto indice de credibilidad, que les permita 
conocer el entorno en el que se desen- 
vuelven y reducir sus incertidumbres. 
En la encuesta sobre poblacion general 
( 1 .200 hogares de toda la geografia 
nacional) de 2010, mejora ligeramente 
la imagen que los ciudadanos tienen de la 
profesion de periodista, al considerarla 
buena o muy buena el 40,9 por ciento (39,3 
en 2009). Siguen siendo mayoria aquellos 
que tienen una imagen regular de la pro- 
fesion (46,5 por ciento), y baja ligeramente 
el porcentaje de quienes la consideran ma- 
la o muy mala (el 9,9 por ciento en 2010, 
frente al 1 0,7 por ciento en 2009). Este ano 
hemos introducido la pregunta'^Le gustarfa 
que su hijo/a fuese periodista?" Es grato 
observar que el 65,1 por ciento responde 
afirmativamente. 

Aumenta la percepcion de politizacion de 
los medios (7,6 sobre 10), a los que se 
acusa de un excesivo posicionamiento ide- 
ologico. Confirman, un ano mas, la ten- 
dencia de los medios a posicionarse ideolo- 
gicamente como elemento de captacion de 
audiencias, aunque solo el 30,7 por ciento 
de los ciudadanos encuestados reconoce 
sentirse identificado con la linea ideologica 
de los medios por los que se informa (36,0 
en 2009 y 43,7 en 2008). La credibilidad en 
las informaciones se situa en una indice 
positivo (6,3 sobre 10 en 2010). El medio 
por el que mayoritariamente se informan 
los ciudadanos es la television, aunque 
aumentan de forma significativa en 2010 
quienes se informan a traves de algun 
medio en Internet (el 37 por ciento en 
20 1 0, frente al 25,2 por ciento en 2009 y al 
I 8,5 por ciento en 2008), ubicandose en 
condiciones de igualdad con los soportes 
tradicionales. 

Entre la audiencia concita un rechazo gene- 
ralizado la atencion desmedida al mundo 



del corazon, el partidismo de muchos 
medios y la falta de imparcialidad que con 
frecuencia exhiben. Las noticias de los 
medios, para los ciudadanos, estan influidas 
en primer lugar por los intereses polfticos, 
seguidos de los propietarios de los medios, 
mientras que los intereses ciudadanos 
ocupan el ultimo lugar 1 La confianza en la 
veracidad de las informaciones se debe en 
primer lugar al medio que difunde la infor- 
macion (40,9 por ciento), seguido del 
periodista que la firma (27,1 por ciento) y 
en ultimo lugar se situa la fuente de que 
proviene (23,6 por ciento). En cuanto a las 
noticias, un ano mas las del corazon (para el 
84,3 por ciento de los ciudadanos) y las 
politicas (para el 44,0 por ciento) no gozan 
de ninguna confianza. 

Por ultimo, el medio de mayor credibilidad 
vuelve a sen de forma mayoritaria, la tele- 
vision. Si analizamos por el nivel formativo, 
la prensa es el medio mas creible para los 
ciudadanos con mayor nivel de estudios, 
mientras que la television lo es para los de 
menor nivel. 

Observatorio de la crisis. 

Informe sobre el empleo profesional 

Desde 2004, este Informe ha incluido entre 
sus contenidos un capftulo dedicado al 
examen de la evolucion del empleo perio- 
distico a traves del escrutinio de las cuentas 
anuales de los medios que desarrollan su 
actividad en Espana 2 . Este modus operandi 
garantizaba la fiabilidad de los resultados 
pero, sin embargo, impedia responder con 
prontitud a la inquietud de la profesion so- 
bre la cuestion del empleo. El registro de las 
cuentas un largo periodo despues del cierre 
del ejercicio obligaba a que los datos se 
ofrecieran con un ano de retraso. Esto es, 
en 2010 dispondriamos de la informacion 
referente a 2009, y asi sucesivamente. 
En esta edicion del Informe hemos 
querido incluir los datos facilitados por los 
observatorios de la crisis de la Asociacion 
de la Prensa de Madrid (APM) y de la 
Federacion de Asociaciones de Periodistas 
de Espana (FAPE). Desde 2008, ambas 
organizaciones recopilan informaciones 
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Mejora ligeramente la 

imagen que los ciudadanos 

tienen de la profesion de 

periodista, al considerarla 

buena o muy buena el 40,9 

por ciento (39,3 en 2009). 

Este afio hemos 

introducido la pregunta 

"jLe gustaria que su hi jo/a 

fuese periodista?", 

a la que ha contestado 

afirmativamente 

el 65,1 por ciento. 
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sobre despidos, cierres, expedientes de 
regulacion de empleo y prejubilaciones 
que se han producido durante la actual 
crisis economica. La APM ha centrado su 
rastreo en los empleados afectados en 
Madrid y en los trabajadores de medios 
nacionales que realizan su labor en todas 
las comunidades donde ese medio 
nacional tiene o tenia presencia. La FAPE 
ofrece, asimismo, datos analogos por pro- 
vincias. Junto a estos, desde 2006 facili- 
tamos los datos oficiales de periodistas en 
paro y de demandantes de empleo, sumi- 
nistrados por los Servicios Estatales de 
Empleo. Asimismo, se anade al final un 
informe especial sobre los convenios sala- 
riales, actualizacion del ya publicado en 
Cuodernos de Periodistas. 

La formacion en Periodismo 

Se recogen en este apartado los datos 
obtenidos de la encuesta a las 37 facultades 
de Periodismo de toda Espana. En 2010 
todos los estudios de Periodismo se 
encuentran adaptados al nuevo marco de 
convergencia Europea (EEES-Plan Bolonia). 
Desaparecen paulatinamente las licencia- 



turas de cinco anos y pasan a denominarse 
grados, con una duracion de cuatro anos. 
Aumenta la oferta de dobles titulaciones, a 
la vez que las mujeres siguen siendo 
mayoria en los estudios de Periodismo 
(cerca del 70, 1 por ciento del total). En el 
curso 2009-2010 se han licenciado 2.906 
nuevos periodistas, lo que eleva la cifra total 
desde 1976 a 72.292. El importante 
aumento que ha experimentado el numero 
de matriculados en estudios de Ciencias de 
la Informacion se explica, por un lado, por la 
crisis, que esta funcionando como un factor 
de atraccion hacia la Universidad ante la 
complicada situacion laboral, y por otro, por 
la diversificacion de la oferta que trae 
consigo el Plan Bolonia, con un buen 
numero de nuevos titulos, mas variados y 
especializados. 

Junto a estos informes y encuestas se 
ofrecen los datos estadisticos de prensa, 
radio y television, asi como el directorio de 
asociaciones, facultades de Periodismo y 
otros organ ismos profesionales. 
Todos estos datos, que venimos analizando 
desde 2004, nos permiten aportar ele- 
mentos para el debate sobre el conjunto de 
la profesion period istica. 



1 Desde inicios de este ano estamos trabajando junto con 
A. Mendez en el analisis de los contenidos de los principales 
medios nacionales, al objeto de detectar el peso en las 
agendas de los distintos tipos de informacion. La idea es 
poder hacer una comparacion entre la valoracion de los ciu- 
dadanos y el espacio dedicado por los medios. 

2 Este magnffico y arduo trabajo era realizado anualmente por 
A. Petit Caro. 



L a 



profesion 



Encuesta sobre autoestima 
e identidad profesionales 



El 66 por ciento de los periodistas pierde poder adquisitivo a causa de 
la crisis, al tiempo que aumenta la preocupacion por el intrusismo 
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Los datos son contundentes y dan idea 
de la fuerza con que la crisis esta gol- 
peando a la profesion; reducciones de sala- 
rios, despidos y precariedad laboral se han 
convertido en algo cotidiano para los perio- 
distas espaholes, cuyas condiciones laborales 
se degradan de man era progresiva. No 
debe extrahar, por tanto, que el nivel de 
satisfaccion general decaiga entre los perio- 
distas encuestados y que la opinion sobre 
los medios de comunicacion se deteriore. 

El empleo 

Los efectos de la crisis se recrudecen: mas 
de un 66 por ciento de los periodistas ha 
visto reducido su sueldo como consecuen- 
cia de la mala situacion economica, y una 
cuarta parte ha perdido su puesto de tra- 
bajo en el transcurso del ultimo aho. Dismi- 
nuye la proporcion de contratos indefinidos, 
al tiempo que se generalizan formulas de 
empleo alternativas, mas flexibles pero 
menos estables, que permiten a las empre- 
sas equilibrar sus balances. 
Pocas novedades se registran este aho en 
relacion con la estructura de la profesion 
[tl]. El mayor volumen de empleo corres- 
ponde a la prensa escrita, que absorbe a un 
34 por ciento de los encuestados; en 
segundo lugar figura la television, aunque su 
tasa se ha reducido con respecto a 2009 
(21,8 por ciento, frente a 25,4). Los gabi- 
netes de prensa y los departamentos de 
comunicacion continuan rozando los 17 
puntos porcentuales, en tanto que la radio 
baja hasta situarse en 1 4 (en 2007 daba tra- 
bajo al 1 8,2 por ciento de los periodistas: se 
trata de la variacion interanual mas significa- 
tiva).Tambien se contraen, aunque solo lige- 
ramente, los promedios de revistas (10,1) y 
agencias de noticias (4,2), y son los medios 



FICHATECNICA 

Encuesta entre periodistas en activo 
miembros de la Asociacion de la 
Prensa de Madrid (APM) y de la Fede- 
racion de Asociaciones de la Prensa 
de Espaha (FAPE). 

El trabajo de campo se ha realizado 
entre el 8 y el 21 de septiembre de 
2010. La tecnica de investigacion uti- 
lizada ha sido la encuesta telefonica 
asistida por ordenador (CATI, en sus 
siglas inglesas). 

Se han llevado a cabo un total de 
1 .000 entrevistas, sobre una poblacion 
de referenda de 12.412 individuos, lo 
que supone un error de muestreo 
absoluto para las estimaciones porcen- 
tuales referidas al total de la muestra 
de +3,0 por ciento, bajo un nivel de 
confianza del 95,5 por ciento. 



WMM 





Respuestas 


: % 


Respuesta; 


j % 




2010 


2010 


2009 


2009 


Hasta 35 afios 


277 


27,7 


275 


27,5 


De 36 a 45 anos 


295 


29,5 


293 


29,3 


De46 a 55 anos 


267 


26,7 


269 


26,9 


De 56 y mas anos 


161 


16,1 


163 


16,3 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


GENERO 




Respuestas 


i % 


Respuesta; 


J % 




2010 


2010 


2009 


2009 


Hombre 


546 


54,6 


541 


54,1 


Mujer 


454 


45,4 


459 


45,9 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


ESTUDIOS 


Respuestas 


% I 


Respuestas 


% 




2010 


2010 


2009 


2009 


Lie. Periodismo 


762 


76,2 


748 


74,8 


Otra lie. C. Informac. 111 


11,1 


113 


11,3 


Otras licenciaturas 


69 


6,9 


78 


7,8 


Sin est. universitarios 58 


5,8 


61 


6,1 



TOTAL 



1.000 100,0 1.000 100,0 



ANO DE LICENCIATURA 



Respuestas % Respuestas % 





2010 


2010 


2009 


2009 


Las entrevistas se han distribuido de la Antes de 1985 


25,2 


277 


27,7 


siguiente forma: 1985-1995 
6 1995-hoy 


281 
374 


28,1 
37,4 


272 
357 


27,2 
35,7 


Ns/nc 


93 


9,3 


94 


9,4 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


HA REALIZADO ALGUN DOCTORADO O MASTER 




Respuestas 






% 




2010 






2010 


Tengo el titulo de doctor 


40 






4,0 


Si, master 


177 






17,7 


Soy doctor y tengo master 


20 






2,0 


No 


765 






76,5 



TOTAL 



1.000 



100,0 



digitales los que exhiben una progresion 
mas clara, poco abultada pero sostenida 
desde 2007 (6,6 por ciento). Quiza de 
resultas de la desfavorable coyuntura eco- 



nomica, este aho se incrementa el numero 
de profesionales que afirman trabajar para 
mas de una empresa (27,3 por ciento, un 
punto mas que en el ultimo Informe) [tl]. 
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Una cuarta parte ha 

perdido su puesto de 

trabajo en el transcurso 

del ultimo ano. 





Medio principal donde ejerce la profesion periodistica 
-respuesta multiple- (2007-20 1 0) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


Prensa 


340 


34,0 


331 


33,1 


358 


35,8 


369 


36,9 


Television 


218 


21,8 


254 


25,4 


210 


21,0 


197 


19,7 


Gab. prensa/Dpto. comunic. 


169 


16,9 


165 


16,5 


169 


16,9 


169 


16,9 


Radio 


140 


14,0 


143 


14,3 


152 


15,2 


182 


18,2 


Revistas 


101 


10,1 


109 


10,9 


116 


11,6 


54 


5,4 


Agencia de noticias 


42 


4,2 


45 


4,5 


41 


4,1 


38 


3,8 


Internet 


66 


6,6 


53 


5,3 


47 


4,7 


25 


2,5 


Otros 


84 


8,4 


41 


4,1 


45 


4,5 


32 


3,2 



Si bien latendencia a la concentracion sigue 
marcando el comportamiento del sector 
de la comunicacion, parece reducirse el 
numero de entrevistados que desempena 
su labor en el marco de grupos multimedia 
[t3]: este ano son el 46,2 por ciento de la 
muestra, cuando en 2009 ascend fan al 5 1 ,3- 
Como en ejercicios anteriores, mas de la 
mitad de las com pan fas dan cobijo a planti- 
llas que superan los 250 trabajadores (56, 1 
por ciento del total), aunque crecen las 
empresas de no mas de cinco (8,3), asf 
como las de tamano medio ( 1 8 por ciento) 
[t4] 

En cuanto a la situacion laboral de los 
miembros de la FAPE [t5], el empleo por 
cuenta ajena es la opcion mayoritaria (8 1 ,2 
por ciento de las respuestas), una propor- 
cion que se incrementa con el paso del 
tiempo a la vez que disminuye el colectivo 
acogido al regimen de autonomos (1 7,8). 
Las fluctuaciones en este terreno, no obs- 
tante, son acusadas; se entiende que la 
crisis dificulta la puesta en marcha de inicia- 
tivas profesionales que no garanticen un 
vinculo empresarial estable. Lo que des- 
ciende de forma ininterrumpida es la tasa 





Medio principal donde 
ejerce la profesion 
periodfstica (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Prensa (periodico) 


41,0 


25,6 


Television 


19,2 


24,9 


Dpto. de comunicacion/ 
Gabinete de prensa 


14,5 


19,8 


Radio 


14,5 


13,4 


Revistas 


9,2 


11,2 


Internet (ediciones digitales) 


8,2 


4,6 


Agencia de noticias 


3,7 


4,8 


Colaborador/freelance 


3,8 


2,4 


Paro/prejubilado 


2,4 


4,2 


Profesor 


0,9 


1,3 


Otros 


0,5 


0,4 


Admon. Publica 


0,2 


0,7 


Autonomo 


0,4 


- 





; Trabaja en mas de 
un medio? (2008-2010) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


Si 


273 


27,3 


263 


26,3 


262 


26,2 


No 


726 


72,6 


737 


73,7 


735 


73,5 


Nc 


1 


0,1 








3 


0,3 



3 


La empresa en la que 
trabaja pertenece a un 
grupo multimedia 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


Si 


462 


46,2 


513 


51,3 


485 


48,5 


No 


521 


52,1 


474 


47,4 


504 


50,4 


Nc 


17 


1,7 


13 


1,3 


11 


1,1 





Tamano de la empresa en la que trabaja (2008-20 1 0) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


Artesana (- 6 trabajadores) 


83 


8,3 


72 


7,2 


54 


5,4 


Pequena (hasta 50) 


165 


16,5 


188 


18,8 


199 


19,9 


Mediana(51 a 250) 


180 


18,0 


165 


16,5 


159 


15,9 


Grande (+ 250 trabajadores) 


561 


56,1 


558 


55,8 


570 


57,0 


Ns/nc 


11 


1,1 


14 


1,4 


18 


1,8 



27 



40 
35 
30 
25 
20 
15 
10 



Medio principal donde ejerce la profesion periodfstica (2007-2010) (%) 
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Situacion laboral (2008-20 1 0) 




2010 


% 

2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


Trabaja como autonomo 


178 


17,8 


163 


16,3 


191 


19,1 


Trabaja por cuenta ajena 


812 


81,2 


809 


80,9 


796 


79,6 


Nc 


10 


1,0 


1 


0,1 


13 


1,3 





Situacion laboral (por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

o/o 


Trabaja como autonomo 


21,2 


11,9 


13,0 


16,4 


30,7 


33,0 


Trabaja por cuenta ajena 


77,9 


86,7 


85,8 


82,9 


68,3 


67,0 


Ns/nc 


0,9 


1,4 


1,2 


0,7 


1,0 


- 





Situacion laboral 
(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 
(454) 

o/o 


Trabaja como autonomo 


20,9 


14,1 


Trabaja por cuenta ajena 


78,0 


85,0 


Ns/nc 


1,1 


0,9 





5c Situacion laboral (por edad) 






Hasta 35 anos 
(277) 

% 


36-45 
(295) 

% 


46-55 
(267) 

% 


56 + anos 
(161) 

% 


Trabaja como autonomo 


10,8 


15,3 


16,9 


36,0 


Trabaja por cuenta ajena 


88,4 


83,4 


82,8 


62,1 


Ns/nc 


0,7 


1,4 


0,4 


1,9 
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Tipo de contrato 
(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Contrato indefinido 


68,7 


62,6 


Contrato temporal 


8,1 


20,5 


Autonomo/empresario 


21,2 


13,9 


Obra y servicio/colaborador 


1,1 


0,9 


Parado/sin contrato 


0,7 


1,8 


Ns/nc 


0,4 


- 





Tipo de contrato (2007-2010) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


Contrato indefinido 


659 


65,9 


668 


66,8 


723 


72,3 


724 


72,4 


Contrato temporal 


137 


13,7 


80 


8,0 


160 


16,0 


157 


15,7 


Otros 


190 


19,0 


250 


25,0 


81 


8,1 


98 


9,8 


Nc 


2 


0,2 


2 


0,2 


36 


3,6 


21 


2,1 





Tipo de contrato (por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Contrato indefinido 


70,6 


63,8 


62,7 


72,9 


58,4 


48,2 


Contrato temporal 


5,9 


20,6 


21,3 


8,6 


7,9 


16,8 


Autonomo/empresario 


21,2 


12,4 


13,0 


17,1 


29,7 


33,0 


Obra y servicio/colaborador 


1,5 


1,8 


0,6 


0,7 


2,0 


1,0 


Parado/sin contrato 


0,6 


1,4 


2,4 


- 


2,0 


0,5 


Ns/nc 


0,3 


- 


- 


0,7 


- 


0,5 



de contratos indefinidos [t6], cifrada en un 
65,9 por ciento en 20 1 (72,4 hace cuatro 
anos), aunque la modalidad temporal tam- 
bien ha decrecido durante el ultimo lustro 
en beneficio de otras formulas mas preca- 
rias, como la de obras y servicios. Esto 
demuestra las dificultades que las empresas 
encuentran para dotar de estabilidad a sus 
plantillas. Identica dinamica se aprecia en 
cuanto a la dedicacion de los encuestados, 
pues hasta un 1 5,3 por ciento carece de 
Jornada definida [t7]. 



6c Tipo de contrato 


(por edad) 










Hasta 35 anos 
(277) 

% 


36-45 

(295) 

% 


46-55 
(267) 

% 


56 + anos 
(161) 

o/o 


Contrato indefinido 


58,5 


68,8 


76,8 


55,3 


Contrato temporal 


28,9 


12,9 


4,9 


3,7 


Autonomo/empresario 


10,8 


14,9 


16,9 


37,3 


Obra y servicio/colaborador 


1,3 


1,1 


1,4 


0,4 


Parado/sin contrato 


0,7 


2,0 


1,1 


0,6 


Ns/nc 


- 


- 


- 


1,2 



ki 


Dedicacion (2008-20 1 0) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


A tiempo parcial 


72 


7,2 


76 


7,6 


123 


12,3 


A Jornada completa 


766 


76,6 


787 


78,7 


819 


81,9 


Otros 


153 


15,3 


135 


13,5 


26 


2,6 


Nc 


1 


0,1 


2 


0,2 


32 


3,2 



^1 
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Tipo de contrato (2007-20 1 0) (%) 




Contrato indefinido 



12007 



Contrato temporal 
12008 □ 2009 



Otros 
2010 



El grueso de los periodistas espanoles se 
adscribe a la categoria de redactor (4 1 ,5 
por ciento de la muestra),tasa que no varia 
en exceso con respecto a ejercicios ante- 
riores. Frente a ello, un 33,7 por ciento 



ocupa puestos de responsabilidad (direc- 

cion, gerencia, jefatura de seccion o depar- 

tamento). 

Los datos del presente estudio ponen de 

manifiesto la veteran fa de la mayor parte 
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Antiguedad en los medios 
de comunicacion 
(por genero) 





Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Menos de 5 anos 


2,9 


6,2 


Entre 5 y 10 anos 


14,5 


25,1 


Entre 1 1 y 20 anos 


23,3 


39,2 


Entre 20 y 31 anos 


36,1 


21,4 


Masde31 anos 


22,7 


7,5 


Ns/nc 


0,5 


0,7 





Antiguedad en los medios de comunicacion (2008-20 1 0) 




2010 


% 

2010 


2009 


% 

2009 


2008 


% 

2008 


Menos de 5 anos 


44 


4,4 


70 


7,0 


70 


7,0 


De 5 a 10 anos 


193 


19,3 


165 


16,5 


197 


19,7 


De 1 1 a 20 anos 


305 


30,5 


326 


32,6 


311 


31,1 


De 21 a 30 anos 


294 


29,4 


281 


28,1 


242 


24,2 


Mas de 30 anos 


158 


15,8 


158 


15,8 


179 


17,9 


Media 


20 


^^| 


20 


^^| 


20 


^^| 


TOTAL 


1.000 


100 # 


1.000 


100,0 


1.000 


100 # 



8b Antiguedad en los medios de comunicacion (por 


medios) 






Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Menos de 5 anos 


1,5 


4,1 


5,3 


1,4 


1,0 


9,9 


Entre 5 y 10 anos 


15,3 


17,4 


30,2 


12,9 


19,8 


19,4 


Entre 1 1 y 20 anos 


33,2 


35,8 


26,0 


36,4 


30,7 


23,6 


Entre 20 y 31 anos 


29,7 


31,7 


25,4 


30,7 


26,7 


25,7 


Mas de 31 anos 


20,0 


11,0 


12,4 


18,6 


18,8 


20,4 


Ns/nc 


0,3 


- 


0,6 


- 


3,0 


1,0 





Antigiiedad en el medio actual (2007-20 1 0) 




2010 


% 

2010 


2009 


% 

2009 


2008 


% 

2008 


2007 


% 

2007 


Menos de 5 anos 


307 


30,7 


324 


32,4 


335 


33,5 


342 


34,2 


De 5 a 10 anos 


244 


24,4 


240 


24,0 


237 


23,7 


228 


22,8 


De 1 1 a 20 anos 


247 


24,7 


274 


27,4 


250 


25,0 


267 


26,7 


De21 a 30 anos 


152 


15,2 


122 


12,2 


125 


12,5 


117 


11,7 


Mas de 30 anos 


39 


3,9 


31 


3,1 


48 


4,8 


41 


4,1 


Media 


11,6 


^^| 


11,2 


^H 


11,5 


^^| 


11,1 


^H 


TOTAL 


1.000 


100 # 


1.000 


100 # 


1.000 


100 # 


1.000 


100 # 



de los profesionales: no en vano, un 59,9 
por ciento acumula entre I I y 30 anos de 
ejercicio del periodismo [t8]. Ademas, el 
salto de unas empresas a otras es habitual 
entre ellos, como revela el hecho de que el 
30,7 por ciento aun no haya cumplido cinco 
anos de antiguedad en su actual puesto 
[t9]. Pero la estabilidad es la asignatura pen- 
diente para una proporcion nada desdena- 
ble de los entrevistados: el 22,9 por ciento 
todavia no ha suscrito un contrato indefi- 
nido, y en torno al 9 por ciento ha tardado 



en hacerlo mas de un decenio. Por el con- 
trario, la mitad logro asegurar su empleo en 
el plazo maximo de tres anos [tlO]. 
La crisis economica se deja sentir en la pro- 
fesion cada vez con mayor virulencia: de 
acuerdo con los datos de 20 1 0, ya hay un 
6 1 por ciento de periodistas que ha expe- 
rimentado, de una forma u otra, sus efectos 
[g3]. El capftulo salarial, logicamente, es el 
mas afectado, y se denuncian reducciones 
de sueldo hasta en un 66,2 por ciento de 
los casos (solo el 29,4 hace un aho); pero 





Antigiiedad en el medio 
actual (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Menos de 5 anos 


25,6 


36,8 


Entre 5 y 10 anos 


25,3 


23,3 


Entre 1 1 y 20 anos 


23,4 


26,2 


Entre 21 y 30 anos 


18,9 


10,8 


31 anos o mas 


5,7 


1,8 


Ns/nc 


1,1 


1,1 
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9b Antiguedad en el medio actual (por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Menos de 5 anos 


22,4 


25,7 


45,6 


17,1 


35,6 


44,0 


Entre 5 y 10 anos 


27,4 


22,9 


29,6 


23,6 


24,8 


19,9 


Entre 11y 20 anos 


27,4 


33,0 


13,6 


29,3 


27,7 


15,7 


Entre 21 y 30 anos 


17,4 


13,8 


8,3 


23,6 


7,9 


13,6 


31 anos o mas 


4,1 


4,1 


1,8 


5,0 


3,0 


5,2 


Ns/nc 


1,5 


0,5 


1,2 


1,4 


1,0 


1,6 





9c Antiguedad en el medio actual (por edad) 






Hasta 35 anos 
(277) 

% 


36-45 

(295) 

% 


46-55 
(267) 

% 


56 + anos 
(161) 

% 


Menos de 5 anos 


60,3 


25,4 


12,7 


19,3 


Entre 5 y 10 anos 


31,4 


27,5 


18,4 


16,8 


Entre 1 1 y 20 anos 


7,9 


42,4 


27,3 


16,8 


Entre 21 y 30 anos 


^B 


4,7 


37,1 


24,2 


31 anos o mas 


- 


- 


2,2 


20,5 


Ns/nc 


0,4 


- 


2,2 


2,5 



^Le ha afectado la crisis 
economica de alguna 
forma? 



38,8% 



61,0% 




"2 

1 



A10 



0,2% 



□ No 

□ Si 

□ Nc 





Tiempo empleado 
hasta conseguir 
estabilidad laboral 




2010 


% 

2010 


Hasta 3 anos 


549 


54,9 


De 3 a 8 anos 


115 


11,5 


De8a 12 anos 


40 


4,0 


Mas de 12 anos 


50 


5,0 


No la he conseguido 


229 


22,9 


Ns/nc 


17 


1,7 


Media 


3,6 


- 


TOTAL 


1.000 


100 # 



iljH 


Tiempo empleado hasta 
conseguir estabilidad 
laboral (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Hasta 3 anos 


59,9 


48,9 


De 3 a 8 anos 


11,7 


11,2 


De 8 a 12 anos 


4,4 


3,5 


Mas de 12 anos 


5,7 


4,2 


No la he conseguido 


16,5 


30,6 


Ns/nc 


1,8 


1,5 
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Un dato positivo es el 

incremento del numero 

de trabajadores de los 

medios de comunicacion 

licenciados en Periodismo, 

que alcanza el 79 

por ciento. 






10b Tiempo empleado hasta conseguir estabilidad laboral 
(por medios) 






Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 

(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Hasta 3 anos 


60,3 


49,5 


57,4 


56,4 


46,5 


47,1 


De 3 a 8 anos 


11,5 


13,8 


8,3 


17,1 


15,8 


5,8 


De8 a 12 anos 


5,3 


5,0 


3,0 


5,7 


5,0 


0,5 


Mas de 12 anos 


6,2 


6,4 


2,4 


5,0 


5,0 


5,2 


No la he conseguido 


14,1 


23,4 


28,4 


13,6 


24,8 


38,7 


Ns/nc 


2,6 


1,8 


0,6 


2,1 


3,0 


2,6 



,-Q Tiempo empleado hasta conseguir estabilidad laboral 
(por edad) 




Hasta 35 anos 
(277) 

% 


36-45 

(295) 

% 


46-55 
(267) 

% 


56 + anos 
(161) 

o/o 


Hasta 3 anos 


46,2 


55,3 


62,2 


57,1 


De 3 a 8 anos 


15,2 


10,2 


11,6 


7,5 


De8a 12 anos 


3,6 


4,7 


3,4 


4,3 


Mas de 12 anos 


^| 


3,4 


8,6 


10,6 


No la he conseguido 


34,7 


25,1 


13,1 


14,9 


Ns/nc 


0,4 


1,4 


1,1 


5,6 





^Le ha afectado 
profesionalmente de 
alguna forma la crisis 
economica? 




2010 


% 

2010 


2009 


% 

2009 


Si 


610 


61,0 


490 


49,0 


No 


388 


38,8 


505 


50,5 


Ns/nc 


2 


0,2 


5 


0,5 


TOTAL 


1.000 


100 # 


1.000 


100 # 



■ ^Le ha afectado 
,- J profesionalmente de 
alguna forma la crisis 
I economica? (por genero) 





Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Si 


57,7 


65,0 


No 


42,1 


34,8 


Ns/nc 


0,2 


0,2 
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^En que aspectos le ha afectado la crisis economica? 2010 (%) 



Economico/ 
saLariaL 








^KsXfJzjfl 


























6 








Despidos/ 
Paro/ERE 




I 25 


























Inestabilidad/ 
inseguridad 




1 224 










Mas trabajo/ 

menos personal/ 

cambio funciones 






,0 












lis 






Menos presupuesto/ 
menos medios 




1 ii,o 












Otros 


|M 































o 



A10 



10 



20 



30 



40 



50 



60 



70 



12 


^De que manera le ha afectado la crisis economica? 
-respuesta multiple- 




2010 


% 
2010 


Aspecto economico/salarial 


404 


66,2 


Despidos/paro/ERE 


156 


25,6 


Inestabilidad/inseguridad 


135 


22,1 


Mas trabajo/menos personal/cambio funciones 


110 


18,0 


Menos presupuesto/menos medios 


67 


11,0 


Menos actividad/menos trabajo 


5 


0,8 


Descenso publicidad, ingresos publicitarios 


2 


0,3 


Menos clientes/perdida clientes 


2 


0,3 


Menos facturacion 


1 


0,2 



igualmente preocupante es el aumento de 
los despidos, que ha sufrido durante el 
ultimo ejercicio una cuarta parte de los 
encuestados [tl2]. 

Un dato positivo es el incremento del nu- 
mero de trabajadores de los medios de 



comunicacion licenciados en Periodismo, 
que alcanza el 79 por ciento. Para dar una 
idea de la progresion registrada en este 
terreno, baste decir que la tasa apenas 
superaba los 58 puntos porcentuales en 
2007 [t 1 3] 







^De que manera le ha 
afectado la crisis 
economica? (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Despidos/paro/ERE 


8,4 


33,2 


Menos ingresos 


73,0 


59,0 


Inestabilidad/inseguridad 


20,3 


24,1 


Mas trabajo/menos personal/ 
cambio de funciones 


18,7 


17,3 


Menos presupuesto/ 
dispongo de menos medios 


14,9 


6,8 


Menos actividad/menos trabajo 


1,3 


0,3 


Menos ingresos, facturacion 


- 


0,3 


Descenso publicidad, 
ingresos publicitarios 


0,3 


0,3 


Menos clientes/perdida clientes 


- 


0,7 
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Los despidos afectan en 

mayor medida a las 

mujeres que a los hombres 

(33,2 por ciento de casos, 

frente a 8,4), mientras 

que son estos ultimos 

los mas perjudicados 

por la reduccion 

de los salarios. 



12b ^ e c ' u ^ manera ' e ^ a afectado la crisis economica? 
(por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

o/o 


Despidos/paro/ERE 


25,3 


25,2 


19,4 


15,0 


17,3 


34,8 


Menos ingresos 


67,7 


58,8 


70,9 


78,8 


71,6 


62,3 


Inestabilidad/inseguridad 


19,7 


21,0 


25,2 


17,5 


23,5 


21,7 


Mas trabajo/menos personal/ 
cambio de funciones 


24,7 


16,8 


8,7 


21,3 


21,0 


6,5 


Menos presupuesto/dispongo 
de menos medios 


10,6 


15,1 


10,7 


12,5 


17,3 


10,1 


Menos actividad/menos trabajo 


01,0 


0,8 


nm 


1,3 


1,2 


2,2 


Menos ingresos, facturacion 


- 


- 


- 


1,3 


- 


- 


Descenso publicidad, 
ingresos publicitarios 


0,5 


_ 


1,0 


_ 


1,2 


_ 


Menos clientes/perdida clientes 


0,5 


- 


1,0 


- 


- 


- 



* 2 (De que manera le ha afectado la crisis economica? 
(por edad) 




Hasta 35 anos 
(277) 

% 


36-45 

(295) 

% 


46-55 
(267) 

% 


56 + anos 
(161) 

o/o 


Despidos/paro/ERE 


37,6 


23,8 


19,4 


19,1 


Menos ingresos 


52,7 


65,7 


74,9 


75,3 


Inestabilidad/inseguridad 


25,5 


20,4 


21,7 


20,2 


Mas trabajo/menos personal/ 
cambio de funciones 


15,8 


22,7 


21,7 


\ 


Menos presupuesto/dispongo 
de menos medios 


10,3 


11,0 


10,3 


13,5 


Menos actividad/menos trabajo 


^| 


1,7 


2,2 


1,0 


Menos ingresos, facturacion 






- 


0,3 


Descenso publicidad, ingresos publicitarios 


0,6 


0,6 


^| 


^| 


Menos clientes/perdida clientes 


- 


0,6 


- 


1,1 



Satisfaccion profesional 

A juicio de los entrevistados, el intrusismo 
constituye el principal lastre de la profesion 
periodistica, por delante incluso del desem- 
pleo, aunque las condiciones salariales gene- 
ran cada vez mayor descontento y reducen 
el indice de satisfaccion general. Por otro 
lado, los datos apuntan a una reduccion de 
las presiones a que se ven sometidos los 
informadores en el desarrollo de su labor 
aunque no perciban mejoria en cuanto a la 
independencia de que disfrutan. 
La idea de que la precariedad laboral es una 
disfuncion generalizada, casi inherente al sis- 





De las personas que ejercen labores de redaccion en su medio, 
^cuantas son licenciadas en Periodismo? (2006-20 1 0) 




% 

2010 


% 
2009 


% 
2008 


% 
2007 


% 
2006 


% medio 


79,0 


75,7 


69,6 


58,3 


56,8 



tema de medios, lejos de disminuir se incre- 
menta cada ano y ya la comparten el 98,5 
por ciento de los encuestados [g5]. Para la 
inmensa mayoria de los periodistas espano- 
les, los intereses de las empresas, que con el 
objetivo de reducir costes fomentan la ines- 
tabilidad del empleo -o, al menos, no hacen 



lo posible por atajarlo- explicarian esta 
situacion [t 1 4], aunque hay otros condicio- 
nantes, como la devaluacion del oficio de 
informador -una percepcion muy exten- 
dida- o el exceso de mano de obra, que 
tampoco ayudan a que mejoren las condi- 
ciones de los trabajadores. 
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Principales razones por las que se produce la precariedad 
laboral (motivos enumerados por orden de importancia) 
-respuesta multiple- 




V 

mencion 

% 


T 

mencion 

% 


3 a 

mencion 

% 


4 a 

mencion 

% 


5 a 

mencion 

% 


6 a 

mencion 

% 


Total 

menciones 

% 


Estrategia de las empresas para 
reducir costes 


43,9 


23,7 


12,6 


4,2 


1,5 


0,8 


86,7 


Se esta devaluando el puesto de 
trabajo de periodista 


26,1 


23,3 


15,7 


7,4 


2,7 


2,1 


77,3 


Por el exceso de oferta de mano 
de obra 


13,4 


23,4 


17,0 


11,9 


4,3 


2,0 


72,0 


Es un fenomeno estructural, no 
depende de los ciclos economicos 


9,9 


10,5 


13,8 


11,4 


7,8 


3,3 


56,7 


Por la falta de experiencia y 
formacion 


2,9 


6,0 


7,3 


8,9 


15,9 


8,9 


49,9 


Es un sacrificio necesario para 
desarrollar una carrera profesional 


1,1 


1,8 


3,4 


4,6 


9,1 


22,8 


42,8 



La idea de que la 

precariedad laboral es una 

disfuncion generalizada, 

casi inherente al sistema 

de medios, lejos de 

disminuir se incrementa 

cada ejercicio y ya la 

comparte el 98,5 por 

ciento de los encuestados. 



Existencia de precariedad 
G5 laboral en la profesion 
2008-20 1 0(%) 



100 
90 
80 
70 
60 
50 
40 
30 
20 
10 




■ 3 ' 2 


1" 




1.2 
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2008 


2009 


2010 





□ No 



o 



AlO 
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15 Grado de satisfaccion con aspectos de la profesion 




Muy satisfecho 
5 


Bastante 
4 


Regular 
3 


Poco 
2 


Muy poco 
1 


Ns/nc 


Media 


Su grado de autonomia/independencia 


30,1 


36,3 


20,4 


8,4 


4,7 


0,1 


3,8 


Las tareas que desarrolla en el medio 


23,8 


41,0 


23,3 


8,0 


3,4 


0,5 


3,7 


Su tipo de contrato 


32,1 


28,0 


15,1 


10,1 


10,8 


3,9 


3,6 


Su estabilidad laboral 


25,9 


27,9 


19,6 


13,0 


13,0 


0,6 


3,4 


Politica editorial del medio en el que trabaja 


15,8 


27,7 


25,6 


11,9 


8,7 


10,3 


3,3 


Su situacion laboral global (en general) 


13,2 


35,3 


30,3 


13,3 


7,6 


0,3 


3,3 


Su salario 


8,2 


27,2 


32,6 


18,7 


13,0 


0,3 


3,0 


Sus posibilidades de promocionar 


9,4 


18,4 


27,2 


20,8 


20,7 


3,5 


2,7 





Satisfaccion laboral 
con respecto al salario 
(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Nada satisfecho 


9,3 


17,4 


Poco satisfecho 


15,4 


22,7 


Ni mucho ni poco 


33,9 


31,1 


Bastante satisfecho 


30,8 


22,9 


Muy satisfecho 


10,1 


5,9 


Ns/nc 


0,5 


- 











15b Satisfaccion laboral con respecto al salario (por medios) 










Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Nada satisfecho 


13,8 


11,5 


7,7 


15,0 


16,8 


18,3 


Poco satisfecho 


19,1 


14,7 


18,9 


12,9 


25,7 


19,4 


Ni mucho ni poco 


32,9 


32,1 


32,5 


36,4 


29,7 


32,5 


Bastante satisfecho 


24,7 


31,2 


34,3 


27,9 


16,8 


23,6 


Muy satisfecho 


8,8 


10,6 


6,5 


7,1 


9,9 


5,8 


Ns/nc 


0,6 


- 


- 


0,7 


1,0 


0,5 





Satisfaccion laboral con 
respecto a la politica 
editorial del medio 
en que trabaja (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Nada satisfecho 


7,7 


9,9 


Poco satisfecho 


9,9 


14,3 


Ni mucho ni poco 


23,8 


27,8 


Bastante satisfecho 


27,7 


27,8 


Muy satisfecho 


20,7 


9,9 


Ns/nc 


10,3 


10,4 



15d 


Satisfaccion con respecto 
a la estabilidad laboral 
(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 
(454) 

o/o 


Nada satisfecho 


9,7 


17,0 


Poco satisfecho 


12,6 


13,4 


Ni mucho ni poco 


17,6 


22,0 


Bastante satisfecho 


31,3 


23,8 


Muy satisfecho 


28,2 


23,1 


Ns/nc 


0,5 


0,7 



En el estudio de este ano se ha preguntado 
por el grado de satisfaccion que generan 
distintos aspectos de la profesion [tl5]. El 
campo mejor valorado por los entrevista- 
dos, en una escala del I al 5, es la autono- 
mia y la independencia con que ejercen su 
trabajo (promedio: 3,8), mientras que las 



calificaciones menos altas corresponden al 
salario, aun mas bajo a causa de la recesion 
(3,0), y a las posibilidades de promocion, 
que se antojan escasas (2,6). 
A la vista de lo apuntado en el epigrafe 
dedicado al empleo, no debe extranar que 
aumente el numero de aquellos que dese- 



arian abandonar el periodismo (24,5 por 
ciento) [g6], asi como el de los que busca- 
rian empleo en otro medio o empresa (45 
por ciento, frente al 40,8 de hace un ano) 
[t 1 6] . El motivo aducido para ello es, en la 
mayor parte de las ocasiones, el deseo de 
promocionar: asi lo manifiesta el 58,2 por 





Satisfaccion con respecto a la estabilidad laboral 
1 (por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

o/o 


Nada satisfecho 


11,2 


13,8 


9,5 


7,1 


18,8 


20,4 


Poco satisfecho 


13,5 


10,6 


13,6 


7,9 


12,9 


16,2 


Ni mucho ni poco 


19,4 


19,3 


21,3 


14,3 


24,8 


20,9 


Bastante satisfecho 


32,9 


28,4 


24,3 


35,7 


24,8 


20,4 


Muy satisfecho 


22,1 


27,1 


31,4 


34,3 


17,8 


20,9 


Ns/nc 


0,9 


0,9 


- 


0,7 


1,0 


1,0 





Satisfaccion con respecto a la estabilidad laboral 
(por edad) 




Hasta 35 anos 
(277) 

% 


36-45 
(295) 

% 


46-55 
(267) 

% 


56 + anos 
(161) 

o/o 


Nada satisfecho 


16,6 


15,6 


7,9 


10,6 


Poco satisfecho 


18,1 


11,5 


11,2 


9,9 


Ni mucho ni poco 


22,7 


22,4 


17,2 


13,0 


Bastante satisfecho 


24,9 


25,8 


31,8 


30,4 


Muy satisfecho 


17,7 


24,1 


31,5 


34,2 


Ns/nc 


- 


0,7 


0,4 


1,9 



Las mujeres se muestran 

mas insatisfechas que los 

hombres en cuanto al 

sueldo que perciben 

y a la estabilidad de 

que disfrutan en 
su puesto de trabajo. 
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Satisfaccion laboral con 
respecto al grado de 
autonomfa/independencia 
(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Nada satisfecho 


3,8 


5,7 


Poco satisfecho 


6,0 


11,2 


Ni mucho ni poco 


20,3 


20,5 


Bastante satisfecho 


36,6 


35,9 


Muy satisfecho 


33,2 


26,4 


Ns/nc 


- 


0,2 



IMfl 


Satisfaccion laboral 
con respecto a sus 
posibilidades de 
promocionar (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Nada satisfecho 


16,8 


25,3 


Poco satisfecho 


17,8 


24,4 


Ni mucho ni poco 


28,6 


25,6 


Bastante satisfecho 


20,0 


16,5 


Muy satisfecho 


11,7 


6,6 


Ns/nc 


5,1 


1,5 





Satisfaccion laboral 
con respecto a su 
tipo de contrato 
(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Nada satisfecho 


7,9 


14,3 


Poco satisfecho 


6,8 


14,1 


Ni mucho ni poco 


13,7 


16,7 


Bastante satisfecho 


30,2 


25,3 


Muy satisfecho 


35,7 


27,8 


Ns/nc 


5,7 


1,8 



ciento de los asociados a la FAPE (38,5 en 
2009) [tl7]. Pero las ansias de movilidad 
encuentran tambien un acicate importante 
en la necesidad de alcanzar un mayor poder 
adquisitivo (38,7 por ciento de las mencio- 
nes, tres puntos por encima del promedio 
anterior), algo logico a tenor de la reduc- 



cion de los salarios antes senalada. Hay 
otros factores que influyen en la voluntad 
de cambio de los periodistas, como la 
mejora de la calidad de vida o el aumento 
del prestigio derivado de la incorporacion a 
un medio mejor considerado. Por otro lado, 
hay que tener en cuenta tambien en este 
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f.. Si pudiera, ^cambiaria 
^° de profesion? 2010 (%) 



72,9% 




2,6 % 

□ Si 

□ No 

□ Ns/nc 



24,5% 



iXi9 


Si pudiera, 

^cambiaria de profesion? 




% 


Si 


24,5 


No 


72,9 


Ns/nc 


2,6 



16a 


Si pudiera, 

^cambiaria de profesion? 

(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Si 


21,1 


28,6 


No 


76,6 


68,5 


Ns/nc 


2,4 


2,9 







16b 


Si pudiera, ^cambiarfa de profesion? (por medios) 








Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 

(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Si 


26,8 


21,6 


23,7 


12,1 


21,8 


28,3 


No 


70,3 


75,7 


75,1 


85,7 


74,3 


69,1 


Ns/nc 


2,9 


2,8 


1,2 


2,1 


4,0 


2,6 



17a 


Si pudiera, ^cambiaria de 
medio dentro de la 
profesion? (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Si 


40,8 


50,0 


No 


59,2 


50,0 





Si pudiera, cambiaria de medio o canal para trabajar en otro 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


Si 


450 


45,0 


408 


40,8 


395 


39,5 


336 


33,6 


No 


550 


55,0 


592 


59,2 


605 


60,5 


664 


66,4 



4ju Si pudiera, ^cambiaria de medio dentro de la profesion? 
(por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 

(101) 

% 


Resto 
(191) 

o/o 


Si 


44,4 


40,8 


56,8 


29,3 


52,5 


45,5 


No 


55,6 


59,2 


43,2 


70,7 


47,5 


54,5 



terreno la linea editorial impuesta por la 
empresa, ya que casi un 30 por ciento de 
los encuestados niega sentirse identificado 
con ella [tl9]. 

Este ano se detectan variaciones en el 
modo en que los profesionales han acce- 
dido a su actual puesto de trabajo [t20]. 
Participar en un proceso de seleccion se 



17 Si pudiera, ^cambiarfa de medio dentro de la profesion? 
(por edad) 




Hasta 35 anos 
(277) 

% 


36-45 

(295) 

% 


46-55 
(267) 

% 


56 + anos 
(161) 

o/o 


Si 


54,2 


51,2 


38,6 


28,6 


No 


45,8 


48,8 


61,4 


71,4 
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Motivos para cambiar de medio -/ 


'espuesta multiple- 








2010 


% 
2010 


2009 


% 

2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


Por promocion profesional 


262 


58,2 


157 


38,5 


192 


48,6 


387 


38,7 


Por motivos economicos 


174 


38,7 


146 


35,8 


162 


41,0 


357 


35,7 


Por calidad de vida 


96 


21,3 


74 


18,1 


79 


20,0 


128 


12,8 


Por prestigio 


74 


16,4 


58 


14,2 


77 


19,5 


125 


12,5 


Afinidad Knea editorial 


23 


5,1 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


Por cambiar/por novedad 


11 


2,4 


57 


14,0 


72 


18,2 


164 


16,4 


Estabilidad 


8 


1,8 


19 


4,7 


- 


- 


- 


- 


Descontento/ 
Satisfaccion personal 


5 


1,1 


37 


9,1 


29 


7,3 


77 


7,7 


Por vocacion/interes- 
satisfaccion personal 


1 


0,2 


30 


7,4 


39 


9,9 


86 


8,6 


Para disponer de 
mas tiempo libre 


1 


0,2 


30 


7,4 


39 


9,9 


77 


7,7 


Aprender/formacion 


1 


0,2 


54 


13,2 


41 


10,4 


86 


8,6 


Otros/nc 


4 


1,1 


5 


1,2 


5 


1,3 


57 


5,7 


TOTAL 


450 


100,0 


408 


100,0 


395 


100,0 


336 


100,0 



A pesar de la crisis, 

un 72,9 por ciento de 

los periodistas espanoles 

no cambiaria de profesion, 

aunque casi la mitad de los 

encuestados preferiria 

trabajar en otra empresa 

del sector. 
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18a Motivos para cambiar de medio (por medios) 




Prensa 
(151) 

% 


TV 
(89) 
% 


Dto.Com. 
(96) 
% 


Radio 
(41) 
% 


Revistas 
(53) 

% 


Resto 
(87) 

o/o 


Por promocion profesional 


50,3 


60,7 


66,7 


58,5 


62,3 


58,6 


Por motivos economicos 


45,0 


33,7 


31,3 


36,6 


39,6 


43,7 


Por calidad de vida 


26,5 


21,3 


16,7 


17,1 


18,9 


20,7 


Por prestigio 


17,2 


16,9 


19,8 


7,3 


15,1 


16,1 


Por afinidad con la Knea 
editorial del medio 


3,3 


2,2 


7,3 


2,4 


7,5 


5,7 


Por cambiar/experiencia 
algo nuevo 


4,0 


4,5 


1,0 


2,4 


3,8 


2,3 


Estabilidad 


1,3 


1,1 


2,1 


2,4 


- 


2,3 


Descontento/satisfaccion 
personal 


1,3 


- 


2,1 


4,9 


- 


1,1 


Otros 


0,7 


1,1 


- 


- 


1,9 


- 


Para disponer de mas tiempo 
para su vida personal 


0,7 


- 


- 


- 


- 


- 


Le gusta/vocacion 


- 


1,1 


- 


- 


- 


- 


Aprender/formacion 


0,7 


^| 


^| 


^| 


^| 


^| 


Nc 


1,3 


- 


- 


- 


- 


1,1 







Motivos para c 


?[iii*jfT 




1 1» 




de medio (por 


genero) 




Hombre 
(223) 

% 


Mujer 
(227) 

% 


Por promocion profesional 


55,6 


60,8 


Por motivos economicos 


39,5 


37,9 


Por calidad de vida 


21,5 


21,1 


Por prestigio 


16,1 


16,7 


Por afinidad con la Knea 
editorial del medio 


4,0 


6,2 


Por cambiar/experiencia 
algo nuevo 


0,9 


4,0 


Estabilidad 


2,2 


1,3 


Descontento/satisfaccion 
personal 


1,8 


0,4 


Otros 


0,4 


0,4 


Para disponer de mas tiempo 
para su vida personal 


- 


0,4 


Le gusta/vocacion 


0,4 


- 


Aprender/formacion 


0,4 


^| 


Nc 


0,9 


0,4 



^Se siente identificado 
con la linea editorial 
del medio en el 
que trabaja? 





2010 


% 
2010 


Si 


541 


54,1 


No 


297 


29,7 


Ns/nc 


162 


16,2 



um^^^M 


Identification con la Ifnea 
editorial del medio en el 
que trabaja (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 
(454) 

o/o 


Si 


58,8 


48,5 


No 


26,7 


33,3 


Ns/nc 


14,5 


18,3 



tT» 


,. Identificacion con la Ifnea editorial del medio en el que trabaja 
(por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto. com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

o/o 


Si 


60,6 


48,6 


49,7 


56,4 


63,4 


49,2 


No 


29,7 


41,3 


18,3 


32,9 


27,7 


25,7 


Ns/nc 


9,7 


10,1 


32,0 


10,7 


8,9 


25,1 
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20 Formas de acceso a la profesion (2007-20 1 0) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


Participar en proceso de seleccion 


289 


28,9 


221 


22,1 


218 


21,8 


242 


24,2 


Conocian mi trabajo en otra empresa 


232 


23,2 


226 


22,6 


284 


28,4 


209 


20,9 


Practicas 


199 


19,9 


177 


17,7 


120 


12,0 


115 


11,5 


Me conocian por relaciones personales 


187 


18,7 


157 


15,7 


140 


14,0 


168 


16,8 


Empresa propia 


43 


4,3 


41 


4,1 


56 


5,6 


32 


3,2 


Promocion interna 


28 


2,8 


34 


3,4 


37 


3,7 


31 


3,1 


Oposicion 


3 


0,3 


77 


7,7 


79 


7,9 


119 


11,9 


Otros 


5 


0,5 


3 


0,3 


12 


1,2 


13 


1,3 


Beca/colaborador 


- 


- 


60 


6,0 


48 


4,8 


65 


6,5 


Ns/nc 


14 


1,4 


4 


0,4 


6 


0,6 


6 


0,6 
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Formas de acceso a la 
profesion (por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Mediante practicas/becas 


17,8 


22,5 


Me conocian por relaciones 
personales (amistades/ 
familiares, etc.) 


18,5 


18,9 


Porque conocian mi trabajo 
en otra empresa 


29,9 


15,2 


Por participar en un proceso 
de seleccion 


23,3 


35,7 


Por promocion interna 


3,3 


2,2 


Oposicion 


0,2 


0,4 


Empresa propia 


4,9 


3,5 


Otros 


0,4 


0,7 


Ns/nc 


1,8 


0,9 




otras empresas del sector (23,2). La realiza- 
cion de practicas, algo alentado desde las 
propias facultades de Ciencias de la Comu- 
nicacion, se consolida como tercera via de 
insercion en el mercado laboral (1 9,9 por 
ciento de los casos). 



En cuanto a los datos referidos al sueldo de 
los periodistas asociados a la FAPE [t2l], 
no se aprecian variaciones interanuales sig- 
nificativas. Los porcentajes aumentan en 
algunos tramos (los de menos de 600 
euros al mes, de 60 1 a 900, de 90 1 a 1 .200 
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21 Ingresos mensuales netos (2007-2010) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


Menos de 600 euros 


22 


2,2 


20 


2,0 


14 


1,4 


27 


2,7 


601 -900 euros 


31 


3,1 


30 


3,0 


47 


4,7 


63 


6,3 


901 - 1.200 euros 


112 


11,2 


104 


10,4 


89 


8,9 


131 


13,1 


1.201 - 1.500 euros 


112 


11,2 


136 


13,6 


141 


14,1 


140 


14,0 


1.501 - 1.800 euros 


95 


9,5 


135 


13,5 


129 


12,9 


127 


12,7 


1.801 -2.200 euros 


122 


12,2 


167 


16,7 


150 


15,0 


151 


15,1 


2.201 -2.500 euros 


94 


9,4 


87 


8,7 


104 


10,4 


93 


9,3 


2.501 -3.000 euros 


103 


10,3 


90 


9,0 


101 


10,1 


81 


8,1 


Mas de 3.000 euros 


82 


8,2 


137 


13,7 


134 


13,4 


100 


10,0 


Ns/nc 


227 


22,7 


94 


9,4 


91 


9,1 


87 


8,7 



Aumenta el nivel de 

insatisfaccion con respecto 

al salario percibido, que 

obtiene una valoracion 

de 5 puntos en una escala 

del I al 10 (la media 

en 2009 fue de 5,4). 



y de 1 .20 1 a 1 .500, ademas de los superio- 
res a 2.201 euros) y decrecen en el resto. 
No hay que perder de vista, en cualquier 
caso, que un 22,7 por ciento de los entre- 
vistados se nego a aportar informacion 
sobre sus ingresos. Por otro lado, aumenta 
el nivel de insatisfaccion con respecto al 
salario percibido, valorado con 5 puntos en 
una escala del I al 10 (5,4 en 2009) [t22]. 
A pesar de lo anterior los datos de este 
ejercicio revelan que la baja remuneracion 
no constituye el principal problema de la 
profesion, sino el intrusismo laboral, que 
obtiene un 50 por ciento de las menciones, 
aunque la distancia entre los promedios es 
muy estrecha [t23].Tambien el paro escala 
puestos (39,5 por ciento de las respuestas), 
asi como la precariedad laboral (35,5) y la 
asuncion por parte de becarios de tareas 
que corresponden a los redactores (35, 1 
por ciento). 

Frente a los desalentadores datos economi- 
cos, la situacion parece mejorar por lo que 
respecta a las presiones en el entorno labo- 
ral [t24].Asf, los periodistas que aseguran 
desarrollar su trabajo sin sufrir injerencias 
externas ascienden al 44,8 por ciento del 
total, frente al 42,4 de 2009. Cada vez son 
menos los encuestados que declaran haber 
sufrido intentos de mediatizar sus labor "en 



Ingresos mensuales netos 
(por genero) 





Hombre 

(546) 

% 


Mujer 
(454) 

o/o 


Menos de 600 euros 


1,5 


3,1 


Entre 601 y 900 euros 


2,4 


4,0 


Entre 901 y 1200 euros 


8,1 


15,0 


Entre 1.201 y 1.500 euros 


8,1 


15,0 


Entre 1.501 y 1.800 euros 


8,1 


11,2 


Entre 1.801 y 2.200 euros 


12,1 


12,3 


Entre 2.201 y 2.500 euros 


10,4 


8,1 


Entre 2.501 y 3.000 euros 


13,6 


6,4 


Mas de 3.000 euros 


11,2 


4,6 


Ns/Nc 


24,7 


20,3 



multiples ocasiones", un 7,7 por ciento, 
cuando hace un ano ascendfan al 1 0,9. El 
origen de las presiones, en cualquier caso, 
no varia con respecto a estudios anteriores 
[t25]: sigue siendo la propia empresa la 
instancia mas habitual, aunque el numero de 
incidencias se ha incrementado considera- 
blemente (37,7 por ciento de las respues- 
tas). Del mismo modo, ha crecido el 
intervencionismo de la clase polftica (23,3), 
mientras que se mantiene estable el pro- 
medio correspondiente a los anunciantes 
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Comparativa de los ingresos mensuales netos (2009-2010) (%) 



Menos de 600 € | 2,2 

"1 2I0 



901-1.200 € 




"2 
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1.201-1.500 € 



1.501-1.800 € 



1.801-2.200 € 

2.201-2.500 € 

2.501-3.000 € 

Mas de 3.000 € 



5 10 15 

■ 2010 ■ 2009 



22 


Valoracion del nivel de remuneracion en comparacion con 
otros puestos del mismo nivel en otras profesiones 
(puntuacion de I a 10, siendo 10 la referenda mas alta) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


1 


75 


7,5 


62 


6,2 


45 


4,5 


72 


7,2 


2 


82 


8,2 


46 


4,6 


62 


6,2 


60 


6,0 


3 


88 


8,8 


96 


9,6 


102 


10,2 


84 


8,4 


4 


118 


11,8 


117 


11,7 


90 


9,0 


123 


12,3 


5 


185 


18,5 


164 


16,4 


156 


15,6 


157 


15,7 


6 


113 


11,3 


106 


10,6 


128 


12,8 


115 


11,5 


7 


135 


13,5 


158 


15,8 


172 


17,2 


158 


15,8 


8 


106 


10,6 


114 


11,4 


124 


12,4 


134 


13,4 


9 


16 


1,6 


37 


3,7 


35 


3,5 


37 


3,7 


10 


12 


1,2 


26 


2,6 


28 


2,8 


17 


1,7 


No sabe 


70 


7,0 


74 


7,4 


58 


5,8 


43 


4,3 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


Puntuacion media sobre 10 


5,0 




5,4 




5,5 




5,3 
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Principales problemas de la profesion periodfstica (%) -respuesta multiple- 




Intrusismo 

laboral 

no licenciados 



Remuneracion 

baja 

(sueldo) 



Inestabilidad 

profesional/ 

precariedad 

laboral 



Estudiantes y 

becarios 

haciendo labores 

profesionales 



Falta de 
codigos eticos 



Incompatibilidad 

con vida 

familiar 



Limitacion 
libertad de 
expresion 



Escasa 

organizacion 

profesional 



Escasa rotacion 

y promocion 

de plantillas 



Es una impresion 

generalizada que las 

informaciones procedentes 

de fuentes anonimas 

se difunden sin haber 

sido suficientemente 

contrastadas (85 por ciento 

de acuerdo). 





Principales problemas de la profesion periodfstica* 
-primera mencion- 




2010 


% 
2010 


Intrusismo laboral no licenciados 


500 


50,0 


Remuneracion baja 


458 


45,8 


Paro 


395 


39,5 


Inestabilidad profesional/precariedad laboral 


355 


35,5 


Estudiantes y becarios haciendo labores profesionales 


351 


35,1 


Falta de codigos eticos 


146 


14,6 


Incompatibilidad con vida familiar 


111 


11,1 


Limitacion libertad de expresion 


89 


8,9 


Escasa organizacion profesional 


72 


7,2 


Escasa rotacion y promocion de plantillas 


61 


6,1 


Falta de prestigio/bajo reconocimiento 


35 


3,5 


Falta de independencia/politizacion/falta de objetividad 


31 


3,1 


Mala formacion/baja cualificacion/escasa preparacion 


31 


3,1 


Busqueda del beneficio/cuenta de resultados 


28 


2,8 



*Mas del 2% de menciones totales. 
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El intrusismo laboral 

constituye el principal 

problema de la profesion a 

juicio del 50 por ciento de 

los periodistas espanoles, 

en mayor medida que la 

baja remuneracion o el 

desempleo. 
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23a P r ' nc ip a ' es problemas de la profesion periodistica 
(por genero) 




Hombre 

(546) 

% 


Mujer 

(454) 

% 


Intrusismo laboral de no licenciados en Periodismo 


43,6 


57,7 


Remuneracion baja (sueldo) 


44,0 


48,0 


Inestabilidad profesional/precariedad laboral 


37,7 


32,8 


Estudiantes y becarios haciendo labores de profesionales 


32,8 


37,9 


Falta de codigos eticos 


16,8 


11,9 


Incompatibilidad con vida familiar 


9,2 


13,4 


Limitacion de la libertad de expresion 


8,6 


9,3 


Escasa organizacion profesional 


7,9 


6,4 


Escasa rotacion y promocion de plantillas 


5,5 


6,8 


Prestigio/reconocimiento 


3,1 


4,0 


Independencia/politizacion/objetividad 


4,2 


1,8 


Formacion/cualificacion/preparacion 


4,8 


1,1 


Busqueda del beneficio/cuenta de resultados 


4,0 


1,3 


Falta de profesionalidad/rigor/interes 


2,2 


1,1 


Crisis actual/descenso publicidad 


1,3 


1,3 


Falta de calidad, rigor 


0,5 


1,8 


Nuevas tecnologias/lnternet 


1,3 


0,7 


Masificacion/muchos periodistas 


0,7 


0,7 


Credibilidad 


0,9 


- 


Muchas empresas 


0,7 


0,2 


Monopolios/concentracion de medios 


0,5 


0,2 


Falta de medios 


0,2 


0,4 


Amarillismo/prensa rosa/espectaculo 


0,2 


0,2 


Empresas debiles 


0,4 


^| 


Estructura, tejido empresarial 


0,2 


- 


Otros 


2,9 


3,7 


Ns/nc 


1,8 


0,2 
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Presiones en el ejercicio 1 
profesional 1 




H ^Ha recibido presiones en su ejercicio profesional? (2007-2010) 


O 
'flj 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 






55,2% 






—---j 


~~~^^ 


Si, en multiples ocasiones 


77 


7,7 


109 


10,9 


131 


13,1 


81 


8,1 




f> 


Si, varias veces 


245 


24,5 


244 


24,4 


240 


24,0 


234 


23,4 


A10 


^=^ 


-^ 


Si, en pocas ocasiones 


228 


22,8 


221 


22,1 


201 


20,1 


243 


24,3 




No, nunca 


448 


44,8 


424 


42,4 


428 


42,8 


439 


43,9 




•— 


w 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 




□ No 
■ Si 


44,8% 










Procedencia de las presiones* -respuesta multiple- 



De su empresa o jefe 

De instancias politicas 

De los anunciantes 

De instancias empresariales externas 

De representantes de las instituciones publicas 

De otros grupos de presion 

No han recibido presiones 

Otras respuestas 

Ns/nc 

TOTAL 



2010 

377 

233 

109 

83 

44 

18 

450 

2 

4 

1.000 



% 

2010 

37,7 

23,3 

10,9 

8,3 

4,4 

1,8 

45,0 

0,2 

0,4 

100,0 



*Sobre los que reconocen recibir presiones. 



(1 0,9 por ciento) y disminuyen los de otras 
procedencias (empresas ajenas al medio, 
representantes de instituciones publicas, 
etcetera). 

Pese a ello, la percepcion que los profesio- 
nales tienen de su grado de independencia 
retrocede por vez primera desde 2006 
[t26]. La valoracion media alcanza solo 4,3 
puntos en una escala del I al 1 (4,6 en el 
anterior Informe). Pero dicha apreciacion no 
tiene que ver con cuestiones basicas como 
la eleccion de los temas que componen la 
agenda del medio o en que aspectos de las 
noticias se hace hincapie, ya que en ambos 
sentidos el grado de autonomia parece 
satisfactorio [t27]. 

Disminuye este ano la cantidad de entrevis- 
tados que consideran abusivo el uso de 
fuentes anonimas por parte de los perio- 
distas, aunque siguen siendo mayoiia (66,8 
por ciento de la muestra) [gl0].Y es una 
impresion generalizada el hecho de que las 
informaciones procedentes de este tipo de 
instancias se difunden sin haber sido sufi- 
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Valoracion del grado de independencia 

de los periodistas espafioles 

(puntuacion de I a 1 0, siendo 10 la referenda mas alta) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


2007 


% 
2007 


1 


75 


7,5 


70 


7,0 


69 


6,9 


56 


5,6 


2 


78 


7,8 


71 


7,1 


82 


8,2 


80 


8,0 


3 


155 


15,5 


137 


13,7 


135 


13,5 


116 


11,6 


4 


177 


17,7 


170 


17,0 


142 


14,2 


186 


18,6 


5 


234 


23,4 


230 


23,0 


223 


22,3 


253 


25,3 


6 


161 


16,1 


155 


15,5 


182 


18,2 


159 


15,9 


7 


65 


6,5 


92 


9,2 


103 


10,3 


80 


8,0 


8 


24 


2,4 


41 


4,1 


41 


4,1 


43 


4,3 


9 


3 


0,3 


4 


0,4 


10 


1,0 


8 


0,8 


10 


1 


0,1 


6 


0,6 


5 


0,5 


4 


0,4 


No sabe 


27 


2,7 


24 


2,4 


8 


0,8 


15 


1,5 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


Puntuacion media sobre 10 


4,3 




4,6 




4,6 




4,6 





cientemente contrastadas (85 por ciento 
de acuerdo) [t28]. 

Por otro lado, en la encuesta se ha soli- 
citado a los profesionales que manifies- 



ten hasta que punto consideran justificadas 
determinadas practicas periodisticas que 
plantean dudas deontologicas [t29]. La 
mayor parte no estaria dispuesta a revelar 
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Valoracion del grado de independencia de los periodistas 
espanoles (puntuacion de I a 10, siendo 10 la referenda 
mas alta) (por genero) 




Hombre 
(546) 

% 


Mujer 
(454) 

% 


1 


8,1 


6,8 


2 


7,5 


8,1 


3 


16,7 


14,1 


4 


17,9 


17,4 


5 


20,3 


27,1 


6 


17,4 


14,5 


7 


6,0 


7,0 


8 


2,6 


2,2 


9 


0,4 


0,2 


10 


0,2 


- 


Ns/nc 


2,9 


2,4 



La percepcion que los 

profesionales tienen de su 

grado de independencia 

retrocede por vez primera 

desde 2006. 

La valoracion media 

alcanza solo 4,3 puntos en 

una escala del I al 1 0, por 

4,6 del anterior 'Informe*. 



o 



I 



A10 





Grado de libertad que disfruta en su medio para... 
(valor I a 5) 




i a 
% 


T 

% 


3 a 

% 


4 a 
% 


5 a 

% 


Ns/nc 

% 


Media 

% 


Decidir que aspectos enfatizar 
de una noticia 


2,7 


7,9 


14,3 


38,9 


31,0 


5,2 


3,9 


Elegir el tema en el que trabajar 


4,7 


10,1 


12,8 


37,4 


30,3 


4,7 


3,8 



La informacion recibida 
de fuentes denominadas 
de confianza, 
^se contrasta lo suficiente? 





2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


Si 


103 


10,3 


110 


11,0 


No 


850 


85,0 


839 


83,9 


Nc 


47 


4,7 


51 


5,1 



^Se abusa de las fuentes 
de informacion anonimas? 



66,8% 




el nombre de una victima de violacion 
(93,3 por ciento de menciones), a romper 
una promesa de confidencialidad hecha a 
una fuente (90,3) u hostigarla si no desea 
colaborar (83 por ciento), asi como a usar 
documentos privados sin permiso expreso 
de su titular (80, 1). Pero mas interesantes 
resultan aquellos comportamientos que se 



antojan licitos "en algunas situaciones", 
como difundir informacion confidencial del 
Gobierno sin autorizacion (el 54, 1 por 
ciento lo haria llegado el caso), infiltrar- 
se para conseguir desvelar una noticia 
(48,8), emplear metodos de grabacion 
ocultos (46,3), pagar por una exclusiva 
(36,8) o incluso hacerse pasar por otra 
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Gil ^Que metodos podrfan estar justificados en alguna situacion o nunca? 




o 



I 



A10 



Romper una 


Pagar por 


Hacerse pasar 


Molestar/ 


Usar documentos 


promesa de 


informacion 


por otra 


hostigar a las 


privados de 


confidencialidad 


confidential 


persona 


fuentes reacias 


otra persona 


hecha a una 






a hablar 


sin permiso 


fuente 








(ej. carta) 



Usar 

documentos 

confidenciales 

del gobiemo 

sin permiso 



Infiltrarse en 
una empresa 
para conseguir 
informacion 
privilegiada 



Usar 

microfonos 

o camaras 

ocultas 



Usar 
recreaciones o 
dramatizaciones 
en las noticias 



Re velar los 
nombres de 
las victimas 
de violacion 



D En algunas ocasiones 



I Nunca 







Dfgame si el uso de los metodos que voy a leerle podrfan 
estar justificados en alguna situacion 
o nunca podrfan estar justificados 




En algunas 
situaciones 

% 


Nunca 

% 


Ns/nc 

o/o 


Revelar los nombres de las victimas de violacion 


5,2 


93,3 


1,5 


Romper una promesa de confidencialidad 
hecha a una fuente 


8,3 


90,3 


1,4 


Molestar/hostigar a las fuentes reacias a hablar 


15,1 


83,0 


1,9 


Usar documentos privados de otra persona 
sin permiso (ej. carta) 


17,4 


80,1 


2,5 


Hacerse pasar por otra persona 


25,6 


72,7 


1,7 


Pagar por informacion confidencial 


36,8 


60,8 


2,4 


Usar recreaciones o dramatizaciones en las noticias 


40,7 


57,3 


2,0 


Usar microfonos o camaras ocultos 


46,3 


50,7 


3,0 


Usar documentos confidenciales del gobiemo 
sin permiso 


54,1 


42,8 


3,1 


Infiltrarse en una empresa para conseguir 
informacion privilegiada 


48,8 


47,5 


3,7 



persona (25,6 por ciento, una proporcion 
minoritaria pero sign ifi cat iva). 
Finalmente.el impacto de Internet en la pro- 
fesion, fenomeno cada vez mas ostensible, 
concita opiniones enfrentadas, abundando 
en este terreno tanto la crftica como el elo- 



gio. Un 39,2 por ciento de los entrevistados 
entiende que la Red fortalece los valores 
que sustentan el periodismo, pero casi el 
mismo porcentaje sostiene lo contrario 
(32,3), y son numerosos quienes la conside- 
ran una herramienta inocua (1 9, 1) [t30]. 
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Muchos periodistas 

consideran justificadas 

"en algunas situaciones" 

practicas como difundir 

informacion confidencial 

del gobierno sin 

autorizacion, infiltrarse 

para conseguir desvelar 

una noticia o emplear 

metodos de grabacion 

ocultos. 



BcTT 


En su opinion, ^que efectos tiene Internet sobre los valores 
fundamentales del periodismo? 




2010 


% 
2010 


Los fortalece 


392 


39,2 


Los debilita 


323 


32,3 


No tiene efectos 


191 


19,1 


Ns/nc 


94 


9,4 


TOTAL 


1.000 


100,0 



30a 


Aproximadamente, ^que porcentaje de su tiempo de trabajo 
pasa elaborando contenidos periodfsticos especificos 
para la web? (por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto. Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

o/o 


Ninguno 


43,5 


64,7 


21,3 


58,6 


44,6 


35,1 


Entre el 1 el 24% 


30,6 


22,5 


33,7 


25, 


31,7 


19,4 


Entre el 25 el 49% 


8,5 


6,4 


19,5 


6,4 


8,9 


12,0 


Entre el 50 el 74% 


10,6 


3,2 


11,8 


6,4 


8,9 


14,1 


Entre el 75 el 100% 


6,2 


3,2 


12,4 


3,6 


5,0 


17,8 


Ns/nc 


0,6 


- 


1,2 


- 


1,0 


1,6 



3 q. En su opinion, ^que efectos tiene Internet sobre los valores 
fundamentales del periodismo? (por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto. Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Los fortalece 


35,3 


45,4 


37,9 


45,7 


31,7 


42,9 


Los debilita 


37,4 


26,6 


36,7 


25,7 


33,7 


28,3 


No tiene efectos 


18,5 


16,5 


19,5 


15,0 


23,8 


20,9 


Ns/nc 


8,8 


11,5 


5,9 


13,6 


10,9 


7,9 



3 


* ^Por que piensa que Internet fortalece los valores 
fundamentales del periodismo? 




2010 


% 

2010 


Incentiva la inmediatez/actualizacion 


247 


63,0 


Hace al periodismo mas accesible 


202 


51,5 


Es una gran herramienta de trabajo 


193 


49,2 


Atrae a la gente/es donde esta la audiencia 


157 


40,1 


Permite dar mas detalles/profundidad/variedad 


137 


34,9 


Proporciona transparencia/mejora la comunicacion con la 






audiencia/mejora la rendicion de cuentas con la audiencia 
Promueve la competencia 


I DO 

126 


34,/ 

32,1 


Las noticias han de tener mas calidad para destacar 


41 


10,5 


Otros 


27 


7,1 


Ns/nc 


2 


0,5 


TOTAL 


392 


100,0 
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>* ^Por que piensa que Internet fortalece los valores 
fundamentals del periodismo?* (por medios) 




Prensa 
(120) 

% 


TV 
(99) 
% 


Dto.Com. 
(64) 
% 


Radio 
(64) 
% 


Revistas 
(32) 
% 


Resto 
(82) 

% 


Incentiva la inmediatez/ 
actualizacion 


60,0 


60,6 


71,9 


67,2 


50,0 


59,8 


Hace al periodismo mas accesible 


53,3 


53,5 


59,4 


48,4 


50,0 


45,1 


Es una gran herramienta 
de trabajo 


46,7 


49,5 


57,8 


62,5 


43,8 


36,6 


Atrae a la gente/es donde 
esta la audiencia 


45,8 


38,4 


37,5 


37,5 


46,9 


30,5 


Permite dar mas detalles/ 
profundidad/variedad 


29,2 


38,4 


28,1 


42,2 


28,1 


39,0 


Proporciona transparencia/ 
mejora la comunicacion con la 
audiencia/mejora la rendicion 
de cuentas con la audiencia 


26,7 


34,3 


45,3 


35,9 


31,3 


37,8 


Promueve la competencia 


31,7 


31,3 


42,2 


29,7 


21,9 


25,6 


Las noticias tienen que tener 
mas calidad para destacar 


9,2 


8,1 


15,6 


14,1 


6,3 


6,1 


Democratizacion/ 
acceso informacion 


2,5 


2,0 


1,6 


1,6 


- 


1,2 


Futuro 


0,8 


1,0 


3,1 


3,1 


m 


2,4 


Otros 


2,5 


2,0 


- 


1,6 


6,3 


1,2 


Fuente de informacion/ 
ayuda a la informacion 


1,7 


2,0 


1,6 


- 


- 


2,4 


Pluralidad/variedad 


- 


- 


3,1 


- 


- 


- 


Ns/nc 


- 


1,0 


1,6 


- 


- 


- 



jComo afecta Internet a 
los valores fundamentals 
del Periodismo? 




19,1% 



9,4% 



■ Los fortalece 
□ No tiene efectos 



32,3% 



□ Los debilita 

□ Ns/nc 



*Sobre los que piensan que internet fortalece los valores del Periodismo. 



Se reconoce que la telematica favorece 
la actualizacion de los contenidos (asi lo 
afirma el 63 por ciento de los encuestados), 
mejora su accesibilidad (5 1 ,4), facilita el tra- 
bajo a los periodistas (49,2) y permite acce- 
der a nuevos nichos de audiencia (40,1) 
[t3l], aunque tambien acarrea inconve- 
nientes, como la dificultad para diferenciar 
entre hechos y rumores (62,8 por ciento), 
una excesiva urgencia en la difusion de las 
informaciones (56,0), cierta superficialidad 
en el tratamiento de los temas (53,3) y un 
incremento de las trabas para filtrar conve- 
nientemente lo que se publica [t32]. 

Evolucion del entorno profesional 

Otro aspecto en el que no se registra 
mejoria es en la imagen que los periodistas 
creen proyectar entre la audiencia, una ima- 



gen cada vez mas deteriorada a consecuen- 
cia del comportamiento de ciertos medios 
y los contenidos de determinados progra- 
mas, que vulneran reiteradamente el rigor 
informativo y el respeto a la intimidad por 
razones comerciales. 

A juicio de los entrevistados, la percepcion 
que la ciudadanfa tiene de su profesion se 
deteriora, perdiendo credibilidad y prestigio 
de forma paulatina [t33]. Un 37,8 por 
ciento considera que la opinion sobre el ofi- 
cio es "mala" o "muy mala" (33,6 hace un 
ano), en tanto que disminuye el numero de 
quienes sostienen lo contrario (I 1,3 por 
ciento). Los indices han seguido, desde que 
comenzo a publicarse este Informe en 2005, 
una progresion negativa continuada. 
El descredito del periodismo se alimenta, 
sobre todo, de la proliferacion de espacios 
y contenidos poco respetuosos con los 
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A juicio de los 

entrevistados, 

la percepcion que la 

ciudadanfa tiene de 

la profesion se deteriora, 

perdiendo credibilidad y 

prestigio de forma 

paulatina. Un 37,8 

por ciento considera que 

la opinion sobre el oficio 

muy mala". 



es "mala" o " 






^Por que piensa que Internet esta debilitando los valores 
fundamentals de la profesion? 




2010 


% 
2010 


Las noticias se basan en menos fuentes/dificultad para diferenciar 
entre hechos y rumores/no hay control de calidad/estandares 
de audiencia muy bajos 


203 


62,8 


Demasiada presion para publicar con rapidez/no hay tiempo 
para comprobar los datos o profundizar 


181 


56,0 


Hay menos analisis/mas superficialidad 


172 


53,3 


Todo el mundo tiene voz/toman el control de los periodistas/ 
perdida de filtros y edicion 


170 


52,6 


Los competidores digitales no siempre cumplen con la 
imparcialidad y la precision/no estan tan bien cualificados 


118 


36,5 


Las opiniones se suelen tratar como hechos 


108 


33,4 


Se centra en lo que quieren los lectores en vez de en lo que 
necesitan/dana el servicio publico del periodismo 


83 


25,7 


Dana el modelo financiero/no apoya el crecimiento de las 
redacciones 


59 


18,3 


Otros 


6 


1,9 


Ns/nc 


2 


0,6 


TOTAL 


323 


100,0 



22 ^P° r q u ^ piensa q 
fundamentals del 


je Internet esta debilitando los valores 




periodi 


smor 


(por medios) 








Prensa 


TV 


Dto. Com. 


Radio 


Revistas 


Resto 




(127) 

% 


(58) 

% 


(62) 

% 


(36) 

% 


(34) 

% 


(54) 

% 


Las noticias se basan en menos 














fuentes/dificultad para diferenciar 














entre hechos y rumores/no hay 


67,7 


60,3 


67,7 


50,0 


55,9 


61,1 


control de calidad/estandares de 














audiencia mas bajos 














Demasiada presion para publicar 














con rapidez/no hay tiempo para 


53,5 


53,4 


54,8 


58,3 


52,9 


61,1 


comprobar los datos o profundizar 














Hay menos analisis/ 
mas superficialidad 


58,3 


62,1 


43,5 


38,9 


58,8 


50,0 


Todo el mundo tiene voz/toman el 














control de los period istas/perdi da 


55,1 


50,0 


51,6 


41,7 


55,9 


55,6 


de filtros y edicion 














Los competidores digitales no 














siempre cumplen con la 


33,9 


32,8 


41,9 


47,2 


44,1 


25,9 


imparcialidad y la precision/ 














no estan tan bien cualificados 














Las opiniones se suelen tratar 
como hechos 


29,9 


41,4 


32,3 


27,8 


32,4 


33,3 


Se centra en lo que quieren los 














lectores en vez de en lo que 
necesitan/dafia el servicio publico 


23,6 


31,0 


19,4 


30,6 


17,6 


27,8 


del periodismo 














Dana el modelo financiero/no apoya 
el crecimiento de las redacciones 


21,3 


13,8 


12,9 


22,2 


23,5 


14,8 


Otros 


1,6 


- 


1,6 


5,6 


- 


1,9 


Ns/nc 


0,8 


- 


- 


- 


- 


1,9 



Imagen que la sociedad 
G13 tiene del periodista 
(2009-2010) (%) 



oo ■ 




11,0 


-Gt3 1 


12,5 


^5-n 


90 




50,4 




52,9 




80 
70 
60 
50 
40 
































30 
20 
10 








^4JJT»M 








_l 














o 


n r 5_JL 


6,8 






2010 


~ 


2009 





53 



o 






AlO 



Muy buena 
Mala 



□ Buena 

□ Muy mala 



I Regular 
I Ns/nc 



*Sobre los que piensan que internet debilita los valores del periodismo. 





Imagen 


que la sociedad tiene de los periodistas (2007-2010) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 

2008 


2007 


% 
2007 


Muy buena 


3 


0,3 


5 


0,5 


6 


0,6 


4 


0,4 


Buena 


110 


11,0 


125 


12,5 


153 


15,3 


155 


15,5 


Regular 


504 


50,4 


529 


52,9 


534 


53,4 


573 


57,3 


Mala 


310 


31,0 


268 


26,8 


257 


25,7 


227 


22,7 


Muy mala 


68 


6,8 


68 


6,8 


48 


4,8 


37 


3,7 


Ns/nc 


5 


0,5 


5 


0,5 


2 


0,2 


4 


0,4 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 
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Lo mas nocivo para la 

imagen de la profesion 

sigue siendo la cronica rosa 

(83,4 por ciento de 

menciones), del mismo 

modo que los 'reality 

shows 9 que inciden en los 

aspectos mas morbosos 

de la actualidad 

(64,5 por ciento). 



principios que deben guiar el ejercicio res- 
ponsable de las tareas informativas, pero 
tambien del comportamiento de determi- 
nados emisores que sucumben a la politiza- 
cion excesiva o al sensacionalismo; asi lo 
expresa el 98,3 por ciento de los encuesta- 
dos [t34]. Lo mas nocivo para la imagen 
de la profesion sigue siendo la cronica rosa, 
hipertrofiada en prensa y, especialmente, 
en television (83,4 por ciento de las men- 
ciones) [t35], del mismo modo que los 
reality shows que inciden en los aspectos 
mas morbosos de la actualidad (64,5 
por ciento). Tambien el partidismo de los 
medios, un factor que parecia atenuado en 
el anterior estudio, cobra fuerza en 20 1 0, y 
casi la mitad de los asociados a la FAPE lo 
identifican como perjudicial. 

Valoracion de los medios espanoles 

Solo la prensa escrita y la radio espanolas 
resisten la comparativa con sus homologas 
europeas, que por lo general presentan una 
factura mas cuidada segun los propios pro- 
fesionales. En la escala de credibilidad, con- 



■ 


, 4 ^Cree que hay medios de comunicacion o programas que 
perjudican la imagen del periodista? (2007-2010) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 

2008 


2007 


% 
2007 


Si, medios de comunicacion 


13 


1,3 


12 


1,2 


25 


2,5 


49 


4,9 


Si, programas 


147 


14,7 


184 


18,4 


236 


23,6 


272 


27,2 


Si, medio y programas 


823 


82,3 


787 


78,7 


715 


71,5 


662 


66,2 


No 


16 


1,6 


17 


1,7 


23 


2,3 


14 


1,4 


Ns/nc 


1 


0,1 








1 


0,1 


3 


0,3 


TOTAL 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 


1.000 


100,0 





Contenidos o programas 
-respuesta multiple- 


que perjudican la imagen del periodista 






2010 


% 
2010 


Del corazon, cronica social o rosa 


834 


83,4 


Reality shows, programas sensacionalistas... 


645 


64,5 


Programas partidistas, politizados 


424 


42,4 


Sucesos 


56 


5,6 


Informativos 


43 


4,3 


Confidenciales 


41 


4,1 


Deportivos 


21 


2,1 


Tertulias y debates 


20 


2,0 


Magacines 


15 


1,5 


Concursos 


8 


0,8 


Investigacion 


6 


0,6 


Otros 


47 


4,7 


TOTAL 


1.000 


100,0 





Valoracion de los medios de comunicacion espanoles con 
respecto a los europeos 




Prensa 
Diaria 


Revistas 


Suplementos 


Radio 


Television 


Medios 
digitales 


Mejor 


9,5 


5,8 


15,6 


31,1 


4,6 


9,8 


Igual 


56,8 


47,0 


45,1 


37,1 


37,6 


43,9 


Peor 


22,7 


31,2 


16,9 


7,1 


43,7 


28,0 


Ns/nc 


11,0 


16,0 


22,4 


24,7 


14,1 


18,3 


TOTAL 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



G< l 4 Contenidos o programas que perjudican la imagen 
del periodista (%) 
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Informativos I | 4,1 
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Confidenciales III 4,1 




















Deportivos 1 2,1 




















TertuLias y debates 1 2,0 




















Magacines 1 1,5 




















Concursos I 0,8 




















Investigation I 0,6 




















Otros II 4,7 
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Medios de comunicacion de mayor credibilidad 
(valoracion de I a 5, siendo 5 la valoracion mas alta) 




Diarios 
2010 


Radio 
2010 


TV 
2010 


Revistas 
2010 


Medios 

digitales 

2010 


Suplem. 
2010 


5 


6,8 


11,7 


1,0 


2,6 


2,2 


7,5 


A 


37,6 


47,9 


9,9 


21,3 


15,7 


39,6 


3 


37,5 


29,5 


38,5 


40,5 


39,6 


37,4 


2 


13,0 


6,7 


31,7 


23,9 


27,3 


9,3 


1 


2,6 


1,5 


16,2 


6,7 


10,8 


2,5 


Ns/nc 


2,5 


2,7 


2,7 


5,0 


4,4 


3,7 


Media 


3,3 


3,6 


2,5 


2,9 


2,7 


3,4 



En el ranquin de la 

credibilidad de los medios, 

la radio resulta el mejor 

valorado, con 3,6 puntos 

en una escala del I al 5, 

mientras que la television 

obtiene el peor promedio 

un afio mas (2,4). 
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tinua siendo pobre la valoracion que 
merece la television, y tampoco progresan 
las secciones de Polftica y Cronica Social, 
consideradas poco fiables. 
Como si el deterioro de las condiciones de 



trabajo no incidiera en la calidad de los con- 
tenidos, la comparativa entre los medios de 
comunicacion espanoles y los de otros pai- 
ses europeos no registra cambios en la 
encuesta de este ano [t36]. El unico canal 
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G< ic Especialidades periodfsticas que mas se ajustan en su practica 
a la etica profesional (2009-2010) (valores medios) 



equiparable vuelve a ser la prensa escrita, 
igual a la del resto del continente para un 
56,8 por ciento de los asociados, aunque 
tambien obtienen porcentajes elevados las 
revistas (47) y los suplementos (45,1). Asi- 
mismo, un 31,1 por ciento considera que la 
radio nacional es superior a la foranea, 
mientras que para el 43,7 la television que 
se hace en nuestro pais no alcanza el nivel 
de la extranjera. 

Tampoco se producen variaciones en el 
ranquin de credibilidad de medios [t37], 
siendo un ejercicio mas la radio el mejor 
valorado, con 3,6 puntos en una escala del 
I al 5. Los diarios retroceden una decima 
(3,3), al igual que los dominicales (3,4), y 
tanto la television como los medios digita- 
ls ofrecen peores registros que en 2009, 
2,5 y 2,9 respectivamente. 
Como es logico, el respeto a los principios 
deontologicos de la profesion varia de unas 
areas informativas a otras, o al menos asi lo 
entiende la mayor parte de los entrevista- 
dos [t38]. Hay secciones bien considera- 
das en este sentido, como Cultura, que 
obtiene una valoracion media de 3,7 pun- 
tos, o Local (3,2); pero los promedios se 
reducen preocupantemente en los casos de 
Politica (2,3) y Cronica Social (2,2), dos 
especialidades que suscitan una descon- 
fianza general izada. 

La ensenanza del periodismo 
y la formacion periodistica 

Finalmente, la ensenanza universitaria tam- 
bien merece este ano un juicio menos favo- 
rable de lo habitual, ya que crece el numero 
de encuestados que la considera poco pro- 
vechosa para los futuros period istas. Las 
razones principales estan claras: el exceso 
de teoria que lastra los planes de estudios y 
la falta de adecuacion entre lo que se 
explica en clase y la realidad del oficio. 






1 


Especialidades periodfsticas que mas se ajustan en su practica a 
la etica profesional (valoracion de 1 a 5, siendo 5 la valoracion 
mas alta) 




Cultura 
2010 


Local 
2010 


Economfa 
2010 


Deportes 
2010 


Politica 
2010 


Cronica 
social 
2010 


5 


13,7 


6,4 


5,9 


6,3 


0,7 


2,2 


4 


47,5 


32,6 


28,2 


27,3 


8,2 


9,6 


3 


26,9 


36,6 


38,4 


34,1 


30,8 


26,3 


2 


7,4 


16,2 


18,1 


19,9 


36,4 


28,4 


1 


1,7 


5,2 


5,9 


8,5 


21,1 


29,3 


Ns/nc 


2,8 


3,0 


3,5 


3,9 


2,8 


4,2 


Media 


3,7 


3,2 


3,1 


3,0 


2,3 


2,2 



Los estudios de Periodismo parecen conta- 
giarse de la devaluacion generalizada de la 
profesion [t39]. Para un 22 por ciento de 
los asociados a la FAPE, resulta "buena" en 
la actualidad, cuando en 2009 esta cifra 
ascend fa al 25,9, y solo un 0,7 la califica de 
"muy buena". Mientras tanto, aumentan los 
que la consideran simplemente "regular" 
(45,4 por ciento) y crece la proporcion que 
se decanta por las opciones "mala" o "muy 



mala". Los aspectos mejor valorados de la 
formacion recibida en las facultades de 
Ciencias de la Comunicacion [t40] son, un 
ejercicio mas, los conocimientos adquiridos 
(33,3 por ciento de las respuestas), el trato 
con el personal docente (26,6), la diversi- 
dad de materias que se imparten en el 
marco de la licenciatura (1 9,4) y la utiliza- 
cion frecuente de nuevas herramientas tec- 
nologicas ( 1 7,4 por ciento). 
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Calificacion de la 
ensefianza impartida en 
los estudios de Periodismo 




2010 


% 
2010 


Muy buena 


7 


0,7 


Buena 


220 


22,0 


Regular 


454 


45,4 


Mala 


175 


17,5 


Muy mala 


56 


5,6 


Ns/nc 


88 


8,8 


TOTAL 


1.000 


100,0 



39 1 Calificacion de la ensefianza impartida en los estudios 
de Periodismo (por medios) 




Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto.Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

% 


Muy buena 


0,9 


- 


- 


1,4 


1,0 


0,5 


Buena 


21,8 


19,3 


29,0 


19,3 


21,8 


19,4 


Regular 


45,9 


47,7 


43,8 


50,7 


40,6 


43,5 


Mala 


17,6 


19,7 


16, 


17,9 


14,9 


19,4 


Muy mala 


4,1 


6,9 


4,1 


3,6 


8,9 


7,3 


Ns/nc 


9,7 


6,4 


7,1 


7,1 


12,9 


9,9 
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4fl Aspectos positivos de la formacion recibida en los estudios 
1 de Periodismo -respuesta multiple- 




2010 


% 
2010 


Conocimientos/formacion 


387 


38,7 


Algun profesor/contacto con profesores 


266 


26,6 


Variedad materias/multidisciplinar/todos los temas 


194 


19,4 


Practicas/nuevas tecnologias 


174 


17,4 


Punto de partida/comienzo de la profes ion/to ma contacto 


142 


14,2 


Contacto con alumnos/diversidad personas 


131 


13,1 


Responsabilidad/etica/respeto/objetividad 


113 


11,3 


Experiencia/coges practica 


59 


5,9 


Poco/Nada 


106 


10,6 


Otros 


5 


0,5 


Ns/nc 


89 


8,9 


TOTAL 


1.000 


100,0 





Aspectos negativos de la formacion recibida en los estudios 
1 de Periodismo -respuesta multiple- 




2010 


% 

2010 


Falta practicas/mucha teoria 


521 


52,1 


Falta contacto con realidad 


300 


30,0 


Falta de medios/falta de nuevas tecnologias 


290 


29,0 


Falta idiomas 


260 


26,0 


Masificacion 


171 


17,1 


Falta de especializacion 


155 


15,5 


Profesorado 


141 


14,1 


Mala calidad ensenanza 


112 


11,2 


Politizacion/servilismo 


52 


5,2 


Carrera larga 


8 


0,8 


Otros 


7 


0,7 


Ns/nc 


109 


10,9 


TOTAL 


1.000 


100,0 



jComo calificarfa la 
ensenanza en las 
facultades de Ciencias 
de la Informacion? 



45,4% 




0,7% 



□ Muy buena 


□ Buena 


■ Regular 


■ Mala 


■ Muy mala 


□ Ns/nc 



Los estudios universitarios 

de Periodismo resultan 

"regulares" para un 

45,4 por ciento de los 

encuestados (en 2009 esta 

cifra ascendia al 4 1 ,2), y 

solo un 0,7 los califica de 

"muy buenos". 
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^Ha realizado practicas 
profesionales antes de su 
incorporacion laboral? 
(por genero) 


-Eq_ 




Hombre 

(223) 

% 


Mujer 
(227) 

% 


A10 


Si 




72,9 


86,8 


No 




24,7 


12,6 


Ns/nc 




2,4 


0,7 



<Ha realizado practicas 
G16 profesionales antes de su 
incorporacion laboral? (%) 




2007 2008 2009 

■ Si DNo DNc 



Sin embargo, mas de la mitad de los entre- 
vistados sostiene que la ensenanza del 
Periodismo presta demasiada atencion a la 
teoria, y que sus contenidos resultan poco 
utiles para un oficio en el que sobre todo se 
aplican tecnicas y procedimientos de carac- 
ter practice* [t4 1]. Tarn poco parece que la 
orientacion de las asignaturas sea la mas 
apropiada,ya que no se ocupan lo suficiente 
del contexto en el que tendran que desem- 
penar su trabajo los alumnos (30 por 
ciento). La escasa disponibilidad de medios 
tecnicos y la masificacion son otras de las 
carencias apuntadas en la encuesta. 
Para terminal se mantiene estable latasa de 
asociados que, como via de insercion en el 





1 ^Ha realizado practicas profesionales antes de su 
1 incorporacion laboral? (2008-2010) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


Si 


792 


79,2 


793 


79,3 


816 


81,6 


No 


192 


19,2 


201 


20,1 


180 


18,0 


Nc 


16 


1,6 


6 


0,6 


4 


0,4 



42h ^ a rea '' za< ^° Practicas profesionales antes de su 






Prensa 

(340) 

% 


TV 
(218) 

% 


Dto. Com. 
(169) 

% 


Radio 

(140) 

% 


Revistas 
(101) 

% 


Resto 
(191) 

o/o 


Si 


72,6 


77,1 


89,9 


75,0 


77,2 


79,6 


No 


24,4 


22,0 


10,1 


25,0 


19,8 


18,8 


Ns/nc 


2,9 


0,9 


- 


- 


3,0 


1,6 





Remuneracion de las practicas en empresas* (2008-20 1 0) 




2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


Si 


571 


72,1 


556 


70,1 


569 


69,7 


No 


241 


27,0 


236 


29,8 


244 


29,9 


Nc 


7 


0,9 


1 


0,1 


3 


0,4 



*Sobre los que realizaron practicas. 
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Remuneracion de las practicas en empresas* (por medios) 








Prensa 

(247) 

% 


TV 
(168) 

% 


Dto. Com. 
(152) 

% 


Radio 
(105) 

% 


Revistas 
(78) 

% 


Resto 
(152) 

% 


Si 


74,9 


66,7 


70,4 


66,7 


78,2 


69,1 


No 


25,1 


31,0 


28,3 


30,5 


21,8 


29,6 


Ns/nc 


- 


2,4 


1,3 


2,9 


- 


1,3 



*Sobre los que realizaron practicas. 
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^Valora positivamente sus practicas en empresas?* (2008-20 1 0) 








2010 


% 
2010 


2009 


% 
2009 


2008 


% 
2008 


Si 


767 


96,8 


775 


97,7 


785 


96,2 


No 


18 


2,3 


16 


2,0 


28 


3,4 


Nc 


7 


0,9 


2 


0,3 


3 


0,4 



*Sobre los que realizaron practicas. 

mercado laboral, realizaron practicas en 
algun medio de comunicacion: este ano 
ascienden al 79,2 por ciento del total (79,3 



en 2009) [t42]. En su mayor parte, dichas 
practicas fueron remuneradas (72, 1 por 
ciento) [t43]. 



Enhorabuena 



los finahstas que vieron 



una nueva forma de seguir creciendo. 
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Gracias por desarrollar un modelo de negocio sostenible 
que fomenta la inclusion de personas con discapacidad. 
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Observatorio de la crisis. 
Informe sobre el empleo profesional 




w 




Observatorio de la crisis en el periodo 2008-20 1 0: 
los datos de paro, despidos, ERE y cierres. 
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Anualmente, este Informe ha incluido 
entre sus contenidos un capftulo dedi- 
cado al examen de la evolucion del empleo 
periodistico a traves del escrutinio de las 
cuentas anuales de los medios que desarro- 
llan su actividad en Espana. Este modus ope- 
randi garantiza la fiabilidad de los resultados, 
pero impide, sin embargo, responder con 
prontitud a la inquietud de la profesion 
sobre la cuestion del empleo. El registro de 
las cuentas un largo periodo despues del 
cierre del ejercicio obligaba a que los datos 
se ofrecieran con un ano de retraso. Esto es, 
en 2010 dispondriamos de la informacion 
referente a 2009, y asi sucesivamente. 
Las plantillas de los medios de comunica- 
cion han sido golpeadas por los efectos 
de la crisis economica y la crisis del modelo 
de negocio. En este contexto, la necesidad 
de ofrecer un diagnostico inmediato preva- 
lece sobre el analisis retrospective En con- 
secuencia, en esta edicion del Informe se 
describen los datos facilitados por los obser- 
votorios de lo crisis de la Asociacion de la 
Prensa de Madrid (APM) y de la Federa- 
cion de Asociaciones de Periodistas de 
Espana (FAPE). Desde 2008, ambas organi- 
zaciones recopilan informaciones sobre des- 
pidos, cierres, expedientes de regulacion de 
empleo y prejubilaciones que se han produ- 
cido durante la actual crisis economica. 
La APM ha centrado su rastreo en los 
ofectodos empleados en Madrid y en los tra- 
bajadores de medios nacionales que realiza- 
ban su labor en todas las comunidades 
donde ese medio nacional tiene o tenia pre- 
sencia. La FAPE ofrece, aslmismo, datos ana- 
logos por provincias. Aunque en la primera 
tabla de este capftulo se proporcionan tota- 
les (desde 2008), no es posible desglosarlos 
por tipologias. La categorizacion empleada 
por ambas para designar el motivo por el 



El numero registrado 

de periodistas en paro 

alcanza los 5.564, 

de los cuales el 66 

por ciento son mujeres 

y el 34 por ciento 

hombres. 



que el empleado se ve afectado -aunque 
similar- es diferente. Sena aconsejable, para 
una mejor comprension de los datos que 
ambas ofrece n, que las categories de clasifi- 
cacion fueran mas precisas y homogeneas. 1 
Es necesario hacer una advertencia a la lec- 
tura de estas referencias. Los datos apor- 
tados por las organizaciones han sido 
recopilados a partir de informaciones publi- 
cadas en medios de comunicacion, expe- 
dientes de regulacion de empleo y otro 
tipo de comunicaciones oficiales que han 
visto la luz hasta el dia 15 de octubre de 
2010. Mientras que las fuentes oficiales 
ofrecen una alta fiabilidad, las noticias reca- 
badas entranan cierto margen de error Por 
tanto, solo las cuentas anuales y las fuentes 
oficiales ofrecen garantfas absolutas res- 
pecto a la evolucion del empleo periodis- 
tico. Realizada esta precision, si debemos 
senalar lo enormemente ilustrativo de los 
datos acumulados para mostrar la situacion 
de crisis de los medios desde 2008. 
Pero la vision del empleo en la profesion 
periodistica en 2010 no es posible sin la 
inclusion de otras referencias en el analisis. 
A este respecto, este Informe facilita desde 
2006 los datos oficiales de periodistas en 
paro y de demandantes de empleo, su- 
ministrados por los Servicios Estatales de 
Empleo. Asimismo, como novedad, se ahade 



al final un informe especial sobre los con- 
venes salariales, actualizacion del realizado 
pory publicado en Cuodernos de Periodistas. 
Estos datos se corresponden con los sala- 
rios que por convenio deberfan percibir los 
profesionales. No obstante, hay que tener 
en cuenta que los salarios que se pagan en 
el mercado podrfan no ajustarse del todo a 
la norma. Esto es, un redactor senior podrfa 
estar contratado en otra categorfa distinta a 
la que ejerce o incluso tratarse de un auto- 
nomo. Por todo esto, es imprescindible que 
se continue examinando el salario real de 
los periodistas a traves de encuestas que 
recaben la informacion directamente del 
profesional. 

Periodistas en paro: 
la mayorfa, mujeres 

El Servicio Estatal de Empleo Publico 
(SEEP) contabilizaba en septiembre de 
2010, en sus estadisticas oficiales, 7.069 
periodistas demandantes de empleo, lo que 
supone 40 1 personas mas que en 2009 en 
esta situacion. El numero registrado de 
periodistas en paro alcanzaba los 5.564 
[tl], Un dato que aumenta en relacion al 
aho anterior cuando el paro se situaba en 
5.155 [GI][G2] 



I La clasificacion de estos datos es una ardua tarea que exige 
mucho tiempo. Es digno de destacar que la APM primero y 
la FAPE despues faciliten estos datos que permiten una 
aproximacion cuantitativa a los afectados por la crisis. No 
obstante, se deberfan delimitar mejor los motivos que afec- 
tan a los trabajadores de los medios sin que se produjera 
confusion en las categories. Esto es, clasificar segun las cau- 
sas que lo originan (ERE, cierre, recorte, prejubilacion y 
otras) de manera excluyente. Asimismo, serfa interesante 
recoger las fechas de estas incidencias para poder realizar 
un analisis historico. De esta forma tendnamos dos fuentes 
de informacion, con datos comparables, que garantizanan 
una mayor confianza y evitarian duplicidades. 
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r . 1 Periodistas demandantes de empleo y en paro registrados 
U1 en el SEEP. 2009 y 20 10 
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■Eq. 

A10 



Demandantes de empleo 
■ 2010 



Paro registrado 



2009 



Fuente: SEEP. Datos a septiembre de 2009 y a septiembre de 2010. 



T1 Periodistas demandantes de empleo y en paro registrados en el SEER Septiembre de 2010 




Comunidad autonoma 


Hombre 


Demar 

% 


idantes de em 
Mujer 


pleo 

% 


Total 


Hombre 


P 

% 


aro registrado 
Mujer 


% 


Total 


Andalucia 


301 


12,3 


612 


13,2 


913 


222 


11,8 


454 


12,3 


676 


Aragon 


34 


1,4 


78 


1,7 


112 


25 


1,3 


57 


1,5 


82 


Canarias 


46 


1,9 


100 


2,2 


146 


36 


1,9 


85 


2,3 


121 


Cantabria 


27 


1,1 


59 


1,3 


86 


14 


0,7 


46 


1,2 


60 


Castilla y Leon 


78 


3,2 


187 


4,0 


265 


61 


3,2 


152 


4,1 


213 


Castilla-La Mancha 


60 


2,5 


116 


2,5 


176 


47 


2,5 


94 


2,5 


141 


Cataluna 


300 


12,3 


441 


9,5 


741 


227 


12,1 


350 


9,5 


577 


Ceuta 


3 


0,1 


3 


0,1 


6 


1 


0,1 


2 


0,1 


3 


Madrid 


925 


37,8 


1.658 


35,9 


2.583 


711 


37,9 


1.354 


36,7 


2.065 


Navarra 


43 


1,8 


136 


2,9 


179 


29 


1,5 


102 


2,8 


131 


Com. Valenciana 


179 


7,3 


383 


8,3 


562 


149 


7,9 


324 


8,8 


473 


Extremadura 


28 


1,1 


62 


1,3 


90 


23 


1,2 


51 


1,4 


74 


Galicia 


92 


3,8 


194 


4,2 


286 


67 


3,6 


155 


4,2 


222 


Baleares 


45 


1,8 


60 


1,3 


105 


35 


1,9 


50 


1,4 


85 


La Rioja 


11 


0,4 


23 


0,5 


34 


8 


0,4 


18 


0,5 


26 


Melilla 


1 


0,0 


1 


0,0 


2 


1 


0,1 


1 


0,0 


2 


Pais Vasco 


201 


8,2 


373 


8,1 


574 


154 


8,2 


279 


7,6 


433 


Asturias 


42 


1,7 


69 


1,5 


111 


39 


2,1 


55 


1,5 


94 


Murcia 


32 


1,3 


66 


1,4 


98 


28 


1,5 


58 


1,6 


86 


TOTAL 


2.448 


100,0 


4.621 


100,0 


7.069 


1.877 


100,0 


3.687 


100,0 


5.564 



Fuente: SEEP. 



T2 Periodistas demandantes de empleo y en paro registrados en el SEEP (2009 y 2010) 


Comunidad autonoma 


2009 


Demandai 
% sobre el 
total 2009 


ltes de empleo 
2010 


% sobre el 
total 2010 


2009 


% sobre el 
total 2009 


Paro 
2010 


registrado 
% sobre el 
total 2010 


Andalucia 


830 


12,4 


913 


12,9 


605 


11,7 


676 


12,1 


Aragon 


103 


1,5 


112 


1,6 


76 


1,5 


82 


1,5 


Canarias 


142 


2,1 


146 


2,1 


114 


2,2 


121 


2,2 


Cantabria 


86 


1,3 


86 


1,2 


65 


1,3 


60 


1,1 


Castilla y Leon 


227 


3,4 


265 


3,7 


183 


3,5 


213 


3,8 


Castilla-La Mancha 


168 


2,5 


176 


2,5 


141 


2,7 


141 


2,5 


Cataluna 


742 


11,1 


741 


10,5 


566 


11,0 


577 


10,4 


Ceuta 


4 


0,1 


6 


0,1 


1 


0,0 


3 


0,1 


Madrid 


2.477 


37,1 


2.583 


36,5 


1.981 


38,4 


2.065 


37,1 


Navarra 


158 


2,4 


179 


2,5 


101 


2,0 


131 


2,4 


Com. Valenciana 


533 


8,0 


562 


8,0 


426 


8,3 


473 


8,5 


Ext re ma dura 


71 


1,1 


90 


1,3 


47 


0,9 


74 


1,3 


Galicia 


265 


4,0 


286 


4,0 


210 


4,1 


222 


4,0 


Baleares 


90 


1,3 


105 


1,5 


68 


1,3 


85 


1,5 


La Rioja 


25 


0,4 


34 


0,5 


18 


0,3 


26 


0,5 


Melilla 


4 


0,1 


2 


0,0 


3 


0,1 


2 


0,0 


Pais Vasco 


564 


8,5 


574 


8,1 


408 


7,9 


433 


7,8 


Asturias 


98 


1,5 


111 


1,6 


75 


1,5 


94 


1,7 


Murcia 


81 


1,2 


98 


1,4 


67 


1,3 


86 


1,5 


TOTAL 


6.668 


100,0 


7.069 


100,0 


5.155 


100,0 


5.564 


100,0 
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Fuente: SEEP. Datos a septiembre de 2009 y a septiembre de 2010. 



En cuanto a la distincion del numero de 
periodistas en paro por genero, la amplia 
mayoria son mujeres (66 por ciento), mien- 
tras que los hombres representan el 34 por 
ciento [G3]. Igual situacion se plantea en 
los demandantes de empleo: las mujeres 
vuelven a ser mayoria (65,4 por ciento), 
mientras que los hombres suponen el 34,6 
por ciento. 

Si atendemos a la distribucion por comuni- 
dades autonomas, como es logico, el ma- 
yor numero de parados se encuentra en 
las comunidades con mayor actividad y 
tamano. La comunidad de Madrid es donde 
se localiza el mayor numero de parados, 
con 2.065 (37, 1 por ciento), seguida de 
Andalucia (1 2, 1 por ciento) y Cataluna 
(1 0,4 por ciento). Por su parte, aquellas 
comunidades con menor numero de perio- 
distas en paro son Melilla, Ceuta, La Rioja y 
Cantabria [t2]. 



Los datos del Observatorio de la 
Crisis de la APM y de la FAPE 

Desde junio de 2008 a octubre de 20 1 0, el 
numero total de trabajadores en medios de 
comunicacion que se han visto afectados 
por la crisis asciende, en el conjunto de 
Espana, a 3.588. De ellos, el 55,5 por ciento 
pertenece a Madrid, el 24,5 por ciento 
corresponde a empleados en medios de 
cobertura nacional y que realizaban su 
labor en todas las comunidades (salvo 
Madrid), donde ese medio nacional tiene o 
tenia presencia, y el 20 por ciento, a traba- 
jadores de medios de cobertura regional 
(en este caso se excluyen las delegaciones 
de medios nacionales y Madrid) [t3]. 
Si atendemos a la distincion por medios, la 
prensa ha sido el sector mas perjudicado, 
con 2. 1 34 profesionales afectados (60 por 
ciento), de los cuales el 43,9 por ciento per- 
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Periodistas demandantes de empleo y en paro registrados en el SEER Septiembre de 2010 
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Periodistas demandantes de empleo 
Paro registrado 



Fuente: SEEP. Elaboracion propia. 
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■ Hombre 
D Mujer 



Fuente: SEEP. 



T3 


Numero de afectados por la crisis del sector periodfstico. 
Por zona geografica (junio 2008-octubre 2010) 


Localizacion 


Cantidad de afectados 


% 


Madrid* 


1.993 


55,5 


Comunidades autonomas (excepto Madrid)** 


714 


20 


Nacional*** 


881 


24,5 


| TOTAL ESPANA 


3.588 


100,0 



Los datos que se aportan de Madrid son los proporcionados por el Observatorio de Crisis de la APM. 
Datos proporcionados por el Observatorio de la crisis de la FAPE, solo se recoge el numero de afectados por comu- 
nidades autonomas, excluyendo de esta forma el computo de medios nacionales y Madrid. 
*Datos referentes a medios de cobertura nacional, sin incluir sus trabajadores en Madrid. Proporcionados por el 
Observatorio de la Crisis de la APM. 





Numero de afectados por la crisis en el sector periodfstico. 
Por medios. Nacional, Madrid y resto de las comunidades 
autonomas (junio 2008-octubre 20 1 0) 


Medio 


Madrid 


Nacional 


CCAA* 


Total 


o/o 


Prensa 


936 


651 


547 


2.134 


60,0 


Radio 


30 





10 


40 


1,0 


Television 


284 


201 


138 


623 


18,0 


Revistas 


520 


29 


4 


553 


15,0 


Agencias 


74 





4 


78 


2,0 


Otros 


149 





11 


160 


4,0 


| TOTAL 


1.993 


881 


714 


3.588 


100,0 



* Datos facilitados por el Observatorio de la Crisis de la FAPE, en el que solo se recoge el numero de afectados por 

comunidades autonomas, excluyendo de esta forma el computo de medios nacionales y Madrid. 
Fuente: Observatorio de la APM para el seguimiento de la crisis. 



tenece a Madrid. El segundo puesto lo 
ocupa la television (1 8 por ciento), donde 
Madrid vuelve a ser la mas agraviada (45,6 
por ciento). Tras la television, las revistas es 
el siguiente medio mas afectado (15 por 
ciento), donde la casi totalidad de los afec- 
tados (94 por ciento) trabajaba en Madrid. 
Por su parte, las agencias y la radio se situan 
como los sectores donde menos repercu- 
sion hatenido la crisis (2y I por ciento, res- 
pectivamente) [t4] [G4]. 
Por comunidades autonomas 2 , el numero 
de trabajadores afectados por la crisis se 
eleva a 7 1 4. Exceptuando el caso de Ma- 



drid, ya analizado, Andalucia se situa a la 
cabeza del resto de las comunidades, donde 
la crisis ha tenido repercusiones negativas 
para las plantillas de los medios de comuni- 
cacion. En el caso concreto de Andalucia, se 
han visto afectados 222 empleados, que en 
su gran mayoria pertenecfan al sector de la 
prensa (86,5 por ciento) y a la television 
(I 1 ,3 por ciento). En el segundo puesto se 
situa Canarias, donde se computan I 1 4 
puestos de trabajo perjudicados y nueva- 
mente, vuelven a ser los trabajadores de 
prensa los mas afectados (75,4 por ciento), 
seguidos de los de television (2 1, 9 por 
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Desde junio de 2008 a 

octubre de 2010, el numero 

de trabajadores en medios 

de comunicacion afectados 

por la crisis asciende 

a 3.588, de los que 

el 60 por ciento ejercia 

su trabajo en prensa. 



Numero de afectados por la crisis en el sector periodfstico. 



2% 4% 




□ Prensa 

■ Radio 

□ Television 

■ Revistas 

□ Agendas 

■ Otros 



1% 



60% 



Fuente: Observatorio de la APM para el seguimiento de la crisis. 



ciento). Tras Canarias se encuentran Casti- 
lla-La Mancha con 93, de los cuales el 80,6 
por ciento pertenece a prensa y el 1 8,3 
por ciento a television. En Cataluna se han 
visto afectados 65 profesionales, que reali- 
zaban sus tareas en el sector de la prensa. 
Valencia tambien esta entre las cinco 
comunidades autonomas mas afectadas, 52 
trabajadores. Mientras que, por su parte, las 
menos afectadas son Extremadura y Astu- 
rias [t5] 



T5 


Numero de afectados por la crisis en el sector periodfstico. 
Por medios. Comunidades autonomas* 
(junio 2008-octubre 2010). 


CCAA 


Afecl 
N° 


tados 

% 


Prensa 
N° 


Television 
N° 


Radio 
N° 


Revistas 
N° 


Agencias 


Otros 


Andalucia 


222 


31,1 


192 


25 


2 





2 


1 


Aragon 


16 


2,2 


16 

















Asturias 


1 


0,1 





1 














Baleares 


42 


5,9 


8 


34 














Canarias 


114 


16,0 


89 


25 














Cantabria 


24 


3,4 





24 














Castilla-La Mancha 


93 


13,0 


75 


17 











1 


Castilla y Leon 


17 


2,4 


8 


1 


4 


4 








Cataluna 


65 


9,1 


65 

















Extremadura 


3 


0,4 





3 














Galicia 


15 


2,1 


15 

















La Rioja 


29 


4,1 


10 


8 


2 








8 


Pais Vasco 


21 


2,9 


17 





2 





2 


1 


Valencia 


52 


7,3 


52 

















TOTAL 


714 


100,0 


547 


138 


10 


4 


4 


11 



* En el Observatorio de la Crisis de la FAPE, solo se recoge el numero de afectados por comunidades autonomas, exclu- 

yendo de esta forma el computo de medios nacionales y Madrid. 
Fuente: Observatorio de la FAPE para el seguimiento de la crisis. 



2 Numero de afectados por comunidades autonomas, exclu- 
yendo el computo de medios nacionales y Madrid. Datos 
facilitados por el Observatorio de la crisis de la FAPE 
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nuestros 92 millones de clientes, 
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El sueldo medio de los periodistas con convenio en Espana es de 33.000 euros al ano 

Los profesionales de la informacion soportan sacrificios salariales 
y laborales para salvaguardar su empleo 

Por M.C.R, Periodista. 
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La crisis ha dejado huella en los salarios 
de los periodistas, que no atraviesan su 
mejor momento. El deterioro financiero de 
las empresas periodisticas por la fuerte 
recesion economica y la propia crisis de 
modelo que atraviesa el sector se ha tradu- 
cido dentro de las redacciones en ajustes 
laborales y tambien salariales. Desde 2008 
han sido frecuentes los anuncios de recor- 
tes de plantilla, que conllevan despidos y/o 
prejubilaciones, o bien de moderacion de 
sueldos a cambio de evitar despidos. Asi- 
mismo, se han aplicado otras medidas de 
ahorro que han afectado a los derechos 
laborales de los periodistas y han supuesto 
la perdida temporal o definitiva de determi- 
nados beneficios y privileges. La caida de los 
ingresos publicitarios y de la difusion de los 
periodicos ha forzado el control de los cos- 
tes en los medios de comunicacion. Una vez 
las empresas han agotado el ajuste via can- 
tidades (empleo), la supervivencia del nego- 
cio y la conservacion de los empleos han 
requerido un esfuerzo via precios (salarios). 
De este modo, al balance de 3.400 trabaja- 
dores que han perdido su empleo desde 
noviembre de 2008, segun los ultimos datos 
del Observatorio de la Federacion de Aso- 
ciaciones de Periodistas de Espana (FAPE), 
hay que ahadir congelaciones de sueldos e 
incluso recortes. En algunos casos, las medi- 
das llevadas a cabo han resultado insuficien- 
tes y los comites de empresa negocian 
nuevos ajustes que de nuevo afectan a las 
plantillas y a las remuneraciones. Segun los 
datos que manejan los sindicatos mayorita- 
rios, en los ultimos ahos la perdida de 
empleo neto en los medios de comuni- 
cacion ha superado el 25 por ciento. Este 
escenario se produce en un contexto gene- 
ralizado de contencion salarial y de perdida 
de poder adquisitivo en Espana. Tanto este 



ano como el proximo el incremento de las 
remuneraciones sera modesto. Segun in- 
formes recientes de varias consultoras de 
recursos humanos, la subida salarial media 
de los espaholes este 20 1 ha sido del 1 ,7- 
1,8 por ciento, una de las mas bajas de 
Europa, y la prevision para 20 1 I ronda el 2 
por ciento. Estas cifras son notablemente 
inferiores a las registradas en los ejercicios 
anteriores: 4,6 por ciento en 2006 y 2007 y 
5, 1 por ciento en 2008. Excepcionalmente, 
se han pactado en los convenios nuevos o 
revisados subidas salariales, encaminadas 
sobre todo a igualar progresivamente los 
sueldos de los periodistas digitales con los 
de sus companeros del papel. Muy puntua- 
les y concretas han sido tambien las incor- 
poraciones a puestos de trabajo, dirigidas 
casi exclusivamente a las areas digitales de 
los medios, que se han convertido practica- 
mente en la unica via de entrada al trabajo 
periodistico. No obstante, salvo casos pun- 
tuales que mas adelante se detallan, el 
periodista web sufre condiciones laborales 
y salariales mas precarias que el periodista 
tradicional, con un cometido multitarea y 
nominas mileuristos que han disparado la 
precariedad en la profesion, sobre todo 
entre las nuevas generaciones. Solo la ten- 
dencia a la integracion de las redacciones 



El periodista web, 

con un cometido 

multitarea y una nomina 

mileurista, sufre unas 

condicionales laborales 

y salariales mas 

precarias que el 

periodista tradicional. 



web y tradicionales ante los retos del 
futuro, en el que las nuevas tecnologias de 
la informacion juegan un papel includible, 
esta contribuyendo a la equiparacion de 
los niveles retributivos a medio plazo.Con 
todo, el sector de la comunicacion ha reba- 
jado sign ifi cat ivamente sus costes laborales 
y salariales, ya que, pese a los recortes de 
plantilla y la contraccion de los salarios, el 
ritmo de produccion de contenidos en las 
principales redacciones se mantiene casi 
inalterado. Ademas, el escenario actual en 
las redacciones es el de un menor numero 
de periodistas que han visto mermados sus 
ingresos pero que soportan la misma carga 
de trabajo que antes.Segun datos del Insti- 
tute Nacional de Estadistica (INE), los cos- 
tes laborales de las empresas espaholas se 
han frenado en el segundo trimestre de 
20 1 0, cuando crecieron un 1 ,2 por ciento 
en tasa interanual, por debajo de una infla- 
cion que en ese periodo oscilaba entre el 
1 ,5 por ciento y el 1 ,8 por ciento, en tanto 
que los costes salariales ordinarios -que 
excluyen horas extras y atrasos- apenas 
aumentaron cuatro decimas. A finales de 
2008, los costes laborales avanzaban a un 
ritmo interanual del 5 por ciento. En defini- 
tiva, los periodistas soportan despidos y 
sacrificios salariales para salvaguardar un 
empleo cuya principal lacra sigue siendo la 
precariedad. 

Metodologia 

Lo que ganan los periodistas en Espana 
es diffcil de saber con precision debido a 
los complejos sistemas retributivos de las 
empresas, incluso los amparados por con- 
venios colectivos. Este estudio ha tornado 
como referencia las tablas salariales defini- 
das en los convenios, asi como informacion 
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aportada por los comites de empresa para 
calcular los sueldos brutos anuales de los 
period istas por categories profesionales, 
que se han simplificado en cuatro: redactor 
jefe, jefe de seccion, redactor senior y 
redactor junior La mayoria de las tablas 
de los convenios incluyen el salario base y 
pluses basicos como los de convenio, titula- 
ridad y libre disposicion. Han sido obvia- 
das otras metodologias variables de pagas, 
complementos, incentivos y comisiones de 
dificil calculo y aplicacion exacta, por lo que 
en condiciones normales los salarios estan 
sesgados a la baja y hay cierto margen de 
error 

Un primer analisis selectivo de las condi- 
ciones salariales establecidas en 25 grandes 
convenios de empresa, publicado en el 
numero 19 de Cuodernos de Periodistas, 
permitio una aproximacion a la realidad de 
los sueldos de los profesionales de la infor- 
macion con convenio en nuestro pais. En 
este Informe de lo Profesion Period fstica, se ha 
doblado el numero de convenios examina- 
dos y se han actualizado datos con el fin de 
obtener una radiografia todavia mas fiel de 
las remuneraciones de los periodistas en 
Espana. Han ganado presencia los medios 
de comunicacion regionales, pero siguen 
teniendo un papel destacado los radicados 
en Barcelona y Madrid, ya que la capital 
espahola concentra el 40 por ciento del 
empleo periodistico de Espana. Se ha 
dejado a un lado el inabarcable mundo de 
los gabinetes de comunicacion, y en cuanto 
a las revistas se adjunta el convenio nacio- 
nal de prensa no diaria que, junto con el 
convenio estatal de prensa diaria fijan los 
salarios minimos garantizados en las empre- 
sas que no disponen de convenio propio. 
Si excluimos por un momento los dos con- 
venios de minimos, los sueldos que en los 
cuadros anexos se detallan, calculados a 
partir de las tablas salariales de los conve- 
nios colectivos y de la informacion apor- 
tada por los comites de empresa, afectan a 
unos 7.000 periodistas, segun una estima- 
cion del empleo redaccional en cada uno 
de los medios estudiados. Es preciso aclarar 



que esta cifra es aproximada, debido al 
numero indeterminado de profesionales 
cuyos sueldos quedan fuera de convenio 
como consecuencia del acceso a puestos 
directivos o por retribuciones pactadas no 
contempladas en los textos normativos. Por 
su parte, el convenio de prensa no diaria 
ampara a entre 1 .500 y 2.000 periodistas, y 
el de prensa diaria, a mas de 8.000. Asi, en 
total, los periodistas bajo convenio que 
abarca este informe suman cerca de 
17.000. 

Salarios medios 

Cerrado el preambulo, del analisis de los 50 
convenios colectivos de empresa que 
recoge este Informe, incluidos los que regu- 
lan las coberturas mini mas de la prensa dia- 
ria y no diaria, se concluye que el sueldo 
medio de los periodistas con convenio en 
Espana ronda los 33.300 euros brutos al 
aho. Esta cifra es algo menor a la media de 
35.000 euros obtenida en el analisis reali- 
zado para Cuodernos, sencillamente porque 
los medios regionales, con unos sueldos 
mas modestos que los de los medios nacio- 
nales, han reducido la media global. 
Por categories profesionales, y excluido el 
personal cuyos sueldos quedan fuera de las 
tablas de los convenios, la remuneracion 
media de los redactores jefe se situa en 
44.500 euros brutos anuales; la de los jefes 
de seccion, en 37.700 euros; la de los redac- 
tores seniors, en 32.400 euros, y la de los 
redactores juniors, en 24.400 euros. 
Estas cifras medias disimulan un mapa sa- 
larial complejo dominado por las enormes 
diferencias de sueldos no solo entre los 
distintos medios nacionales y regionales, sino 
tambien entre los compaheros de una 
misma redaccion, especialmente entre los 
periodistas tradicionales y los digitales. La 
realidad salarial es tan enrevesada que ape- 
nas hay dos periodistas en Espana que per- 
ciban los mismos ingresos, ni siquiera en el 
seno de una misma empresa. Esto se debe a 
los multiples y diversos conceptos retributi- 
vos de las empresas con o sin convenio, que 



Redactores jefe 


Empresa 


Ingresos 
2010* 


El Pais 


96.100 


La Vanguardia 


93.700 


El Mundo 


77.000 


Expansion 


75.000 


El Periodico de Catalunya 


74.200 


Abe 


73.300 


Cinco Dias 


70.300 


Sport 


65.500 


Diario Hoy (Extremadura) 


63.500 


Telecinco 


57.300 


Heraldo de Aragon 


56.700 


Diario de Cordoba 


56.300 


RTVE 


55.000 


Abe Sevilla 


49.300 


La Razon 


46.900 


El Norte de Castilla 


46.700 


La Opinion de Malaga 


43.000 


Diario de Jaen 


42.900 


Sogecable 


42.000 


Diario Montahes 


40.600 


Mediterraneo 


40.300 


La Gaceta 


38.300 


Marca 


37.100 


As 


36.500 


La Gaceta de Salamanca 


36.300 


Las Provincias 


35.800 


El Periodico de Extremadura 


34.000 


Mundo Deportivo 


33.100 


El Progreso de Lugo 


32.600 


La Verdad 


31.900 


Union Radio 


31.800 


La Voz de Galicia 


30.000 


Diari de Tarragona 


29.200 


COPE 


27.700 


La Voz de Cadiz 


26.900 


Prensa Diaria 


26.400 


La Nueva Espana 


26.200 


20 Minutos 


25.800 


Diario Segre (Lleida) 


25.800 


Que! 


23.800 


Faro de Vigo 


22.300 


La Region 


19.600 


Prensa del Sureste 


17.400 


MEDIA 


44.500 



* En miles de euros. 
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Jefes de seccion 


Empresa 


Ingresos 
2010* 


El Pais 


88.800 


La Vanguardia 


80.600 


El Period ico de Catalunya 


68.100 


El Mundo 


67.000 


Abe 


60.500 


RTVE 


55.000 


Cinco Bias 


53.800 


Sport 


53.000 


Heraldo de Aragon 


53.000 


Abe Sevilla 


47.500 


Expansion 


45.000 


Diario de Cordoba 


43.800 


Telecinco 


39.900 


Sogecable 


38.900 


La Razon 


38.000 


El Norte de Castilla 


37.300 


Diario Montahes 


37.200 


La Gaceta 


35.200 


Marca 


34.000 


As 


33.800 


Mundo Deportivo 


33.100 


El Periodico de Extremadura 


32.700 


Diario de Jaen 


31.800 


La Verdad 


31.000 


Mediterraneo 


29.700 


El Progreso de Lugo 


29.600 


La Opinion de Malaga 


28.600 


La Gaceta de Salamanca 


28.400 


La Voz de Galicia 


27.500 


COPE 


25.800 


Diario Segre (Lleida) 


25.400 


Agenda Aragonesa de Noticias 


25.200 


La Voz de Aviles 


24.700 


La Nueva Espaha 


24.600 


20 Minutos 


24.200 


La Voz de Cadiz 


23.700 


Prensa Diaria 


23.200 


Diari de Tarragona 


23.200 


Que! 


21.800 


Faro de Vigo 


20.200 


La Region 


17.600 


Prensa del Sureste 


16.300 


MEDIA 


37.600 



* En miles de euros. 



han convertido las nominas de los periodis- 
tas en una suma de complementos, pluses e 
incentivos muchas veces negociados y pac- 
tados y que cada cual conoce individual- 
mente. 

Existe brecha salarial hasta el punto de que 
hay rentas que son mas de cuatro veces la 
ganancia media de los asalariados en Espana 
-2 1. 900 euros segun la ultima Encuesta 
Anual de Estructura Salarial del INE- y 
otras que apenas suponen la mitad. No 
obstante, la media total de 33.300 euros 
brutos anuales citada anteriormente supera 
a la del IN E y tambien a la registrada en el 
informe de percepciones salariales de la 
Agencia Tributaria de 2008 (ultimo ano 
para el que existen referencias), que es de 
1 9.000 euros, lo que revela que los perio- 
distas estan mejor pagados que la media de 
los espanoles. 

El calculo medio de 33.300 euros resulta de 
la ponderacion de los sueldos de los cuatro 
grados profesionales antes descritos con 
sus respectivas participaciones en las redac- 
ciones, siguiendo la distribucion salarial de 
las empresas, segun la cual figuran mas tra- 
bajadores en los valores bajos que en los 
mas elevados. De este modo, a los redac- 
tores jefe se le ha asignado una ponde- 
racion del 10 por ciento; a los jefes de 
seccion, del 1 5 por ciento; a los redactores 
seniors, del 25 por ciento, y a los redacto- 
res juniors, del 50 por ciento. 
En la mayoria de las empresas periodfsticas 
las retribuciones se abonan en 1 5 pagas, 
aunque se han ido consolidando pagas adi- 
cionales y retribuciones variables ligadas a la 
productividad y la consecucion de objetivos 
economicos. 

A grandes rasgos, los datos recopilados 
concluyen que los periodistas de los perio- 
dicos impresos nacionales tienen los suel- 
dos mas altos, y solo los de los diarios 
regionales son equiparables, salvando las 
distancias. Las televisiones pagan algo mejor 
que las radios, e Internet es el farolillo rojo. 
Los periodistas bajo convenio de los perio- 
dicos impresos El Pofs y Lo Vanguardia tienen 



Los periodistas de 
los medios impresos 
nacionales tienen los 

sueldos mas altos. 

Las televisiones pagan 

algo mejor que las radios 

e Internet es 

el farolillo rojo. 
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los mejores sueldos del sector; por encima 
de los 90.000 euros brutos al ano para las 
categories mas elevadas. No obstante, tanto 
el Grupo PRJSA como el Grupo Godo se 
han visto obligados a ajustar sus plantillas 
para hacer frente a unas tablas salariales 
insostenibles en un momento en el que las 
difusiones de los diarios estan cayendo. En El 
Pais ha prejubilado a 10 periodistas y La 
Vonguordio ha extinguido 46 contratos con 
15 despidos y 31 prejubilaciones. Ademas, 
las remuneraciones de los periodistas de las 
versiones digitales son muy inferiores, en 
torno a una tercera parte. 
En un segundo escalon se encuentran 
El Mundo y Abe, con una apreciable diferen- 
cia en cuanto a las condiciones salariales de 
los redactores online. Mientras que el diario 
que dirige Pedro J. Ramirez supone un 
ejemplo excepcional de redaccion unica en 
el que se han equiparado los sueldos desde 
hace unos cuatro ahos, Abe esta en plena 
negociacion para trasladar a los periodistas 
web las cifras que se manejan en el papel, 
que a sus vez van a cambiar radicalmente. 
El convenio vigente de Abe establece una 
remuneracion bruta anual de 45. 100 euros 
para los redactores jefe, de 43.000 euros 
para los jefes de seccion y de 4 1 .000 eu- 
ros para los redactores. Pero si se ana- 
den complementos como el de antiguedad, 
dedicacion, disponibilidad o nocturnidad, las 
nominas pueden superar los 70.000 euros. 
Por su parte, los 30 trabajadores del area 
digital apenas alcanzan los 800 euros al mes. 
Pero estas diferencias salariales entre los 
periodistas del papel y los digitales van a 
reducirse de forma radical con el proximo 
convenio. Ante las perdidas que presenta 
el periodico, incluso despues de un ERE que 
en 2009 afecto a 208 personas -84 de el los 
periodistas - se plantea una nueva tabla 
salarial que generaliza los sueldos de la web 
para todas las nuevas incorporaciones. Si 
bien la negociacion respeta las retribuciones 
de los antiguos trabajadores, los que lleguen 
nuevos percibiran salarios mucho mas 
bajos. En concrete 15.000 euros los ayu- 
dantes de redaccion, 20.500 los redactores, 
23.500 los jefes de seccion y 27.000 los 
redactores jefe. Ademas, estan previstas 
bajas incentivadas. 



Redactores seniors 


Empresa 


Ingresos 
2010* 


La Vanguardia 


70.600 


El Pais 


70.500 


El Mundo 


52.000 


Cinco Dias 


51.000 


El Periodico de Catalunya 


50.500 


Abe 


50.400 


Sport 


46.500 


Abe Sevilla 


45.100 


Canal Sur TV Radio 


44.100 


Diario Hoy (Extremadura) 


41.800 


Antena 3 


40.700 


Heraldo de Aragon 


40.300 


Diario de Cordoba 


39.800 


Efe 


38.300 


RTVE 


38.300 


Telecinco 


36.300 


Sogecable 


35.300 


Diario Montahes 


34.100 


Expansion 


32.600 


El Norte de Castilla 


32.600 


Las Provineias 


32.500 


La Gaeeta 


32.300 


La Razon 


31.300 


El Periodico de Extremadura 


31.100 


Marca 


31.000 


Union Radio 


30.300 


La Verdad 


29.000 


As 


28.600 


Mundo Deportivo 


27.600 


Diario de Jaen 


25.500 


La Voz de Galicia 


25.000 


COPE 


24.900 


El Progreso de Lugo 


24.800 


Mediterraneo 


23.700 


La Opinion de Malaga 


23.100 


20 Minutos 


22.600 


La Voz de Aviles 


22.500 


La Voz de Cadiz 


21.300 


Prensa Diaria 


20.300 


Agenda Aragonesa de Noticias 


20.200 


Diari de Tarragona 


20.100 


Diario Segre (Lleida) 


19.400 


Que! 


19.200 


La Gaeeta de Salamanca 


18.800 


Europa Press 


18.100 


La Nueva Espaha 


17.700 


Faro de Vigo 


17.400 


La Region 


16.300 


Prensa del Sureste 


13.800 


MEDIA 


32.200 



Redactores juniors 


Empresa 


Ingresos 
2010* 


El Pais 


53.800 


La Vanguardia 


50.400 


Diario Hoy (Extremadura) 


40.000 


El Periodico de Catalunya 


37.900 


Canal Sur TV Radio 


32.900 


Sogecable 


31.900 


Cinco Dias 


31.000 


El Mundo 


30.000 


Efe 


29.900 


Sport 


29.700 


Union Radio 


28.900 


El Periodico de Extremadura 


28.300 


Heraldo de Aragon 


28.200 


La Voz de Cadiz 


26.800 


Mundo Deportivo 


26.700 


Diario Montahes 


26.500 


Telecinco 


26.100 


Antena 3 


25.400 


La Verdad 


24.800 


Diari de Tarragona 


24.000 


El Norte de Castilla 


23.800 


COPE 


23.700 


RTVE 


23.200 


Diario de Jaen 


22.600 


La Voz de Galicia 


22.500 


El Progreso de Lugo 


21.800 


Diario de Cordoba 


21.400 


Mediterraneo 


21.200 


20 Minutos 


21.000 


La Razon 


20.800 


Marca 


20.700 


La Opinion de Malaga 


20.000 


Expansion 


19.800 


Las Provineias 


19.200 


La Gaeeta 


18.800 


As 


18.700 


Diario Segre (Lleida) 


18.400 


Prensa Diaria 


18.300 


La Voz de Aviles 


16.900 


Que! 


16.400 


Faro de Vigo 


15.800 


La Nueva Espaha 


15.500 


Prensa del Sureste 


13.400 


La Gaeeta de Salamanca 


13.400 


Europa Press 


13.300 


Agenda Aragonesa de Noticias 


13.100 


La Region 


12.000 


MEDIA 


24.400 



* En miles de euros. 
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MEDIA 


Categoria 


Ponderacion 


Media Salarial 


Redactor jefe 


10% 


44.500 € 


Jefe de seccion 


15% 


37.600 € 


Redactor senior 


25% 


32.200 € 


Redactor junior 


50% 


24.400 € 










Media total 


30.340 € 



Las agendas de noticias 

han rebajado las tarifas 

de algunos servicios 

contratados con los 

medios, sobre todo con 

los periodicos, para poder 

mantener los contratos 

y ayudar a sostener las 

finanzas de estos. 
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En cuanto a las cabeceras que edita 
el grupo Unidad Editorial -entre ellas 
El Mundo, Expansion y Marco- todas estan 
inmersas en un plan extraordinario de 
medidas de ahorro desde julio de 2009 y 
hasta el 3 I de diciembre de 20 1 I . Segun los 
pactado con el comite, los sueldos de todos 
los trabajadores estan congelados. Asi- 
mismo, las nominas superiores a 80.000 
euros y 1 00.000 euros al aho se han recor- 
tado un 2,5 por ciento y un 1 por ciento, 
respectivamente, mientras que a los directi- 
ves y los altos ejecutivos se les ha bajado el 
salario entre un 20 por ciento y un 30 por 
ciento. Otras medidas de ajuste son la per- 
dida de un euro diario en los vales de 
comida o la posibilidad de tener Jornada 
continua un dia a la semana sin derecho al 
cheque restaurante. Ademas, el grupo pre- 
sento un ERE en 2009 que culmino con la 
salida de I 65 trabajadores, 25 de ellos de El 
Mundo, donde antes se pagaban dos guar- 
dias fijas al mes incluso independiente- 
mente de si se trabajaban o no y ahora solo 
se paga una. 

En caso de que el grupo Unidad Editorial 
alcance un beneficio neto consolidado de 
1 5 millones de euros o mas a partir de 
20 1 I , esta pactada la puesta en marcha de 
un plan de recuperacion del poder adquisi- 
tivo perdido en tres ahos. 
En La Razon los sueldos permanecen con- 
gelados desde 2009 y los incrementos sala- 
riales contemplados por convenio para los 
ascensos de nivel profesional solo se han 
aplicado en un 50 por ciento. La otra mitad 
y las actualizaciones paralizadas del IPC se 
abonaran a partir de 20 1 I . Aunque no ha 
habido despidos, I I periodistas se han mar- 
chado con bajas incentivadas desde 2008. 



Ademas, ante la necesidad de reducir cos- 
tes, se ha acordado la posibilidad de que 
hasta un maximo de siete periodistas 
renuncien a su contrato durante un aho 
para pasar a ser freelance y cobrar una cola- 
boracion fija al mes consistente en el 70 por 
ciento de su salario bruto.Transcurrido ese 
aho, el trabajador puede incorporarse de 
nuevo a su puesto de trabajo sin perder sus 
anteriores condiciones laborales. 
La Gaceta, fundada con la cabecera de La 
Gaceta de los Negocios, pertenece al grupo 
Intereconomia desde septiembre de 2009. 
Su anterior empresa propietaria, Negocios 
de Ediciones y Publicaciones S. L, habia pre- 
sentado justo un aho antes un ERE que 
afecto al 50 por ciento de la plantilla. Ade- 
mas, se decidio la congelacion de los suel- 
dos para todo el ejercicio 2009. La situacion 
ha mejorado en 20 1 sin nuevas medidas 
de ajuste en perspectiva y con la vuelta a la 
normalidad 

de los salarios para los 90 periodistas del 
diario impreso y los 1 6 de la version online. 
Segun las tablas que define el convenio col- 
ectivo, vigente hasta el 3 I de diciembre de 
20 1 I, los 90 periodistas del diario impreso 
y los I 6 de la version online. 

Los economicos 

En la prensa de informacion economica, 
Expansion constituye una excepcion a la 
tendencia general de recorte de sueldos. El 
primer convenio de Unidad Editorial de 
Informacion Economica, publicado en mayo 
de 20 1 tras varios meses de retraso en las 
negociaciones debido al ERE que afecto a 
todo el grupo, aplica incrementos progre- 
sivos sobre las tablas salariales hasta el 3 I 
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de diciembre de 201 I . Asi, la categoria de 
redactor con mas de tres anos de expe- 
riencia, que engloba al 70 por ciento de una 
plantilla de 140 personas, pasara a cobrar 
34. 1 00 euros brutos anuales en 20 1 I desde 
los 32.500 actuales. Los redactores de pri- 
mer ano ganaran 20.700 euros en 201 I 
frentealos 19.700 de 2010. 
Las subidas del IPC quedan congeladas para 
los sueldos que estan por encima de las 
tablas, al tiempo que desaparecen como tal 
las retribuciones variables de objetivos, de 
las que disfrutaban unas 40 personas de la 
plantilla, de modo que se consolida un 60 
por ciento de dicha paga que pasa a formar 
parte del sueldo. 

El nuevo convenio de Expansion tambien 
establece la equiparacion de los salarios de 
los 19 periodistas de Internet con los del 
papel de forma gradual hasta 20 1 2, ano en 
el que deberan tener los mismos sueldos. 
Un periodista del area digital con una anti- 
guedad de uno o dos anos percibe actual- 
mente entre 1 6.000 euros y 1 7.000 euros, 
y con mas de tres anos de antiguedad, en 
torno a 22.000. 



En Cinco Dfos, desde el I de enero de 20 1 
estan integradas las redacciones del papel y 
de la web, aunque se rigen por convenios 
diferentes hasta que se negocie el nuevo 
convenio previsto para 2011. De este 
modo, los redactores digitales, exceptuan- 
do las nuevas incorporaciones, tienen unas 
condiciones laborales y salariales mas 
modestas que las de sus respectivos com- 
paneros del papel. Asi, mientras los perio- 
distas online cobran entre 20.000 euros y 
25.000 euros en bruto anual fijo, los salarios 
de la redaccion tradicional oscilan entre los 
25.000 euros y los 70.000 euros. 
No obstante, ambas redacciones sufren 
desde mediados de 2009 medidas de ajuste 
para evitar despidos. En el papel, pese a 20 
bajas incentivadas, las retribuciones se han 
recortado una media del 3,6 por ciento 
hasta 20 1 I , ano en el que se pacto recupe- 
rar los salarios. Concretamente, el recorte 
salarial ha sido progresivo en funcion de los 
sueldos. Para los periodistas de la web, Pri- 
sacom, la empresa que hasta la integracion 
gestionaba el diario electron ico de Cinco 
Dfos, propuso tambien hasta 20 1 I una serie 



de medidas de caracter voluntario para 
reducir los salarios entre un 2 por ciento y 
un 4 por ciento a cambio de dias libres o 
reducciones de Jornada. 
Entre los periodicos deportivos, Marca, 
negocio a rafz de un conflicto laboral con la 
empresa que desemboco en una huelga, un 
incremento salarial del 1 ,62 por ciento para 
2009, del 2,22 por ciento para 20 1 y del 
2,82 por ciento para 20 1 I . De este modo, 
es uno de los pocos medios donde se han 
producido aumentos salariales mas alia de 
la actualizacion del IPC. 
La sequfa publicitaria, vital fuente de ingre- 
sos para todos los medios de comunica- 
cion, ha castigado especialmente a los 
diarios gratuitos, hasta el punto de que dia- 
rios como Metro tuvieron que echar el 
cierre. En 20 Minutos, 1 8 periodistas han 
perdido su trabajo, al tiempo que la cupula 
directiva se ha rebajado el sueldo un 1 5 por 
ciento desde 2008. Por su parte, Que! ha 
sufrido un ERE que ha afectado a casi la 
mitad de la plantilla. Pese a pertenecer a 
Vocento, este gratuito se rige por el conve- 
nio colectivo nacional de prensa no diaria, 
que regula las publicaciones de aparicion 
periodica no diaria, tanto de informacion 
general como de actualidad o especializa- 
das. Los sueldos minimos que garantiza este 
convenio se han incrementado este ano en 
un I por ciento con respecto a los salarios 
de 2009 y ascienden a 23.800 euros al ano 
para los redactores jefe, 2 1 .800 euros para 
los responsables de la seccion, 1 9.200 para 
los redactores y I 6.400 para los ayudantes 
de redaccion. 

Porsu parte, el III Convenio Colectivo Esta- 
tal de Prensa Diaria vigente hasta 20 1 I , que 
toman como referencia todos los periodi- 
cos que carecen de convenio propio, la 
mayorfa rotativos regionales y locales, tam- 
bien recoge en una resolucion de abril de 
este ano un incremento salarial del 1 ,3 por 
ciento. Se trata de un convenio de cober- 
tura de minimos y teoricamente, ninguna 
empresa puede pagar salarios que esten 
por debajo de los fijados en este texto. En 
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concrete y tras la revision salarial, las tablas 
establecen unos sueldos de 26.355 euros al 
ano para los redactores jefe y de 23.208 
euros para los jefes de seccion. Para los 
redactores de categoria A, aquellos que 
demuestren dos o mas anos de experien- 
cia, el salario se coloca en 20.33 I euros, y 
para los del nivel B, sin experiencia, se 
reduce a 17.636 euros. 
Los planes de ajuste tambien han alcanzado 
a las plantillas de las cabeceras regionales. 
En Lo Voz de Golicio la diffcil situacion eco- 
nomica ha desembocado en unas medidas 
salariales para el periodo 2009-2012 que 
incluyen la congelacion de los sueldos y la 
reduccion de los mismos en un 3 por 
ciento para los trabajadores con retribucio- 
nes por encima de los 1 2.000 euros brutos 
al ano. Si el diario logra resultados consoli- 
dados que superen los 3,5 millones de 
euros entre 2008-20 1 I , se procedera en 
20 1 2 al aumento de los salarios mediante la 
aplicacion del IPC acumulado, segun el 
documento del acuerdo alcanzado para 
evitar despidos. 

En El Periodico de Arogon si se han produ- 
cido despidos puntuales al margen del ERE 
que supuso la salida de 442 empleados de 
todo el Grupo Zeta, del que forma parte la 
editora del diario aragones (Prensa Diaria 
Aragonesa). 

Radios y televisiones 

Las radios no cuentan con un convenio 
estatal de minimos, aunque se ha avanzado 
en las negociaciones para la creacion del 
primer convenio sectorial de radiodifusion 
comercial que regulara, entre otras cosas, 
unos emolumentos mucho mas moderados 
que los de los periodicos nacionales, a 
excepcion de RNE. 

El ente publico Radio Television Espanola 
(RTVE) y sus sociedades estatales Radio 
Nacional de Espaha y Television Espanola 
siguen negociando el primer convenio de la 
corporacion, pero no ha habido acuerdos 
de convenio desde 2008, cuando se se 



aplico una subida salarial del 2,3 por ciento. 
Segun fuentes del comite de empresa, la 
produccion se sigue externalizando y no 
hay prevision de aumentos salariales, de 
modo que las retribuciones se mantienen 
en torno a los 55.000 euros para los redac- 
tores jefe con 15 ahos de experiencia, y 
sobre los 48.000 euros para los jefes de 
seccion. Los redactores ganan entre 38.000 
euros y 23.000 euros si acaban de incorpo- 
rate. Los periodistas de las ediciones di- 
gitals estan bajo las mismas condiciones, 
aunque dependiendo de la funcion los 
complementos pueden ser menores. 
Las televisiones privadas tambien sufren 
una notable reduccion de la produccion 
propia para reducir gastos. En 2008 Tele- 
cinco termino por externalizar su departa- 
mento de meteorologfa. Por otro lado, en 
las autonomicas como Aragon TV las dife- 
rencias de sueldos entre trabajadores de la 
misma categoria son significativas debido a 
las multiples subcontratas, denuncian desde 
el comite, que explican que, aunque no ha 
habido bajada de sueldos, si se han ajustado 
gastos en el material audiovisual. 
En COPE Madrid, el salario medio de los 
periodistas ronda los 1 .500 euros liquidos al 
mes. En las delegaciones, el sueldo se 
reduce 200 o 300 euros. En junio de 2010 
se decidio la congelacion para todos los 
conceptos retributivos hasta junio de 20 1 I . 
Ademas, ha entrado en vigor un ERE tem- 
poral de 62 dias durante esos 12 meses. A 
las personas que se acojan al ERE se les 
reduce el sueldo entre un 4 por ciento y un 
1 2 por ciento, y en 20 1 I se les devolvera el 
30 por ciento del salario perdido. Tanto a 
los que no se acogen al ERE como a los 
directivos, directores y comerciales de la 
cadena se les ha aplicado una reduccion de 
sueldo del 1 5 por ciento. 
Las agencias de noticias, por su parte, han 
rebajado las tarifas de algunos servicios 
contratados con los medios, sobre todo 
con los periodicos, para poder mantener 
los contratos y ayudar a sostener las finan- 
zas de los medios. Pero la crisis tambien les 



Lo acontecido en el sector 

de la comunicacion desde 

el nacimiento de la crisis 

economica en el verano 

de 2007 supone la 

antesala de una inevitable 

transformacion 

del negocio. 
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La consolidacion de 

la doble escala salarial 

acercara lentamente 

las remuneraciones de 

los medios tradicionales 

y los digitales. 



ha golpeado con dureza. La agenda publica 
Efe ha despedido a una veintena de traba- 
jadores "por causas economicas", segun ha 
justificado la propia empresa, tras rechazar 
la representation sindical una propuesta de 
reduccion salarial despues de seis meses 
de negociaciones. En concrete la empresa 
planted a los sindicatos un recorte salarial 
del 8 por ciento entre 20 1 y 20 1 2 solo 
para los sueldos superiores a 30.000 euros, 
lo que suponfa eliminar las pagas extra, 
equivalente al 8 por ciento del salario 
bruto. De este modo, en cuestion de dos 
anos, el panorama laboral de los reporteros 
de la agencia ha cambiado radicalmente, 
tras haber obtenido una subida de sueldos 
del 3 por ciento en 2008. 
Pese a todo, los sueldos de Efe superan con 
creces a los de la agencia privada Europa 
Press. En Efe las retribuciones minimas que 
marca el convenio oscilan entre los 39.000 
brutos anuales y los 26.000 euros. No obs- 
tante, estos salarios varfan en funcion de un 
sistema de puntos aplicado en las delega- 
ciones y los pluses. Asi pues, la remunera- 
cion media se situa en 44.000 euros al aho. 
En Europa Press, los haberes se reducen a 
una horquilla de entre 18.000 y 13.000 
euros. 

Hacia una transformacion 
del modelo 

Lo acontecido en el sector de la comunica- 
cion desde el nacimiento de la crisis econo- 



mica en el verano de 2007 supone la ante- 
sala de una inevitable transformacion del 
negocio. La caida de la difusion de los perio- 
dicos y de los ingresos por publicidad ha 
puesto en marcha una maquinaria de cam- 
bios para reducir gastos que posiblemente 
se aceleren en el future 
Los ajustes retributivos llevados a cabo en 
las redacciones tradicionales, amparadas 
por convenios con unas tablas salariales 
cada vez mas insostenibles, no han hecho 
mas que ensayar en el sector la doble 
escala salarial, cuyo objetivo es generalizar 
los sueldos de las areas web, que con 
unos menores costes se estan erigiendo 
como la principal via de entrada a la pro- 
fusion. La consolidacion de la doble escala 
salarial acercara lentamente las remunera- 
ciones de los medios tradicionales y los 
digitales. 

En paralelo, el sector evoluciona hacia una 
menor dimension de los productos impre- 
sos en pro de los soportes digitales, de 
modo que el negocio se ira trasvasan- 
do lentamente del papel a los medios elec- 
tronicos. Es posible que en el camino se 
queden algunas cabeceras tradicionales y 
sobrevivan aquellas que sepan adaptarse 
y hacerse mas especial izadas y analfticas, eli- 
minando parte de los contenidos que ya 
proporcionan las web de manera rapida 
y gratuita. Al final solo importa el conteni- 
do de calidad, independientemente del so- 
porte. 
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Tarjeta Regalo de El Corte Ingles 



Porque puedes sacar de ella desde un sofa, una lavadora o un televisor hasta un reloj, 
una bicicleta o unos zapatos. Y todo ello sin trampa ni carton. Simplemente tienes 
que acercarte a cualquiera de nuestros centros, escoger la tarjeta mas idonea para 
la ocasion y cargar en ella la cantidad que deseas regalar. Y la persona que la recibe 
sera quien escoja su propio regalo en cualquiera de nuestros centros. Asi de facil. 
Y por arte de magia, aciertas con todos los regalos. 
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Los grados y las dobles titulaciones dinamizan unos titulos 
cada vez mas especializados 
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El curso academico 2010-201 I supone 
un antes y un despues en la ensenanza 
universitaria. Este ano, todos los primeros 
cursos del grado de Periodismo (al igual que 
el resto de las titulaciones) estan ya adapta- 
dos a las nuevas directrices europeas. Tam- 
bien, en este curso ha aumentado el numero 
de matriculados en los estudios de Ciencias 
de la Informacion. Un hecho comun al resto 
de estudios y que se explica por dos factores: 
por un lado, la crisis esta funcionando como 
un factor de atraccion hacia la universidad 
para muchas personas, que o bien deciden 
retomar los estudios o bien deciden seguir 
formandose, ante la complicada situacion la- 
boral; y por otro, la diversificacion de la oferta 
con el Plan Bolonia (ya no hay un catalogo 
cerrado de carreras, sino que cada universi- 
dad diseha sus propios grados) ha hecho una 
oferta de titulos nuevos y mas variada. Han 
aparecido titulaciones nuevas especial izadas y 
se han incorporado a los estudios compe- 
tencias globales cada vez mas demandadas, 



como el trabajo en grupo o la formacion 
practica. Como sosteniamos en el anterior 
Informe (2009), estos nuevos grados [t6] 
suponen, en algunos casos, una excesiva 
especializacion, ya que esta se debe dar siem- 
pre con posterioridad a la formacion gene- 
ral, mediante itineraries o masteres, algo que 
facilita el EEES. En los proximos ahos 
acabaran su titulacion las ultimas promo- 
ciones de Licenciados en Periodismo, para 
darles paso a los nuevos graduados. En el 
ultimo aho salieron de los centros 2.906 
nuevos periodistas, que vienen a aumentar la 
oferta en un mercado historicamente satu- 
rado. 

La formacion en Periodismo 

En Espaha son 37 las universidades que 
imparten estudios de Periodismo. En cuan- 
to a su titularidad, el 56,8 por ciento son 
publicas, mientras que el 43,2 por ciento 
son privadas [t1]. Junto a estas universida- 



Universidades que 
T2 ofrecen el grado en 
Comunicacion* 



IE Universidad (privada) 

Oberta de Catalunya (privada) 

Deusto (privada) 

Internacional de La Rioja (privada) 

Alfonso X El Sabio (privada) 

* Auna materias de las tres vertientes: Periodismo, Comu- 
nicacion Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas. 
Fuente: Ministerio de Educacion. Registro de Universidades, Cen- 
tros y Titulos (RUCT). https://www.educacion.es/ruct/home.do. Ela- 
boration propia. 



des que imparten estudios de Periodismo, 
en latabla 2 quedan recogidas aquellas uni- 
versidades que ofrecen los grados en 
Comunicacion (aunan materias de las 
tres vertientes: Periodismo, Comunicacion 
Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publi- 
cas), todas ellas de titularidad privada [t2]. 



T1 Universidades que imparten estudios de Periodismo (licenciaturas y 


grados) 


Publicas 


Privadas 


Rovira i Virgili 


Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea 


CEU San Pablo 


Catolica San Antonio Murcia 


Valladolid 


Valencia 


Camilo Jose Cela 


Antonio de Nebrija 


Rey Juan Carlos 


Lleida* 


San Jorge 


Vic 


Complutense de Madrid 


Pompeu Fabra 


Internacional de Catalunya 


Navarra 


Carlos III de Madrid 


Murcia 


Ramon Hull 


AbatOlibaCEU 


Jaume 1 de Castellon 


Miguel Hernandez de Elche 


Europea de Madrid 


Europea Miguel de Cervantes 


Santiago de Compostela 


Islas Baleares 


Pontificia de Salamanca 


U. a Distancia de Madrid (UDIMA) 


Zaragoza 


Autonoma de Barcelona 


CEU Cardenal Herrera 


Francisco de Vitoria 


La Laguna 


Malaga 






Sevilla 


C. U. Villanueva (adscrito a la UCM) 






Castilla La Mancha 








% PUBLICAS 


56,8 


% PRIVADAS 


43,2 



*Grado en Comunicacion y Periodismo Audiovisuales. 

Fuente: Ministerio de Educacion. Registro de Universidades, Centros y Titulos (RUCT). https://www.educacion.es/ruct/home.do. Elaboracion propia. 



86 



o 

<D Q- 

"O c 

I 

A10 



En el ultimo curso, 2009-2010, la nota de 
corte de acceso al grado de Period ismo ha 
subido, situandose en un 6,80 de media 
para quienes acceden a traves de la selecti- 
vidad (el curso anterior la nota era de 
6,10), y en un 6,20 para los que acceden 
desde la FP (la nota en el pasado curso era 
de un 5,80). Por universidades y mediante la 
via de la selectividad, Valencia es la que tiene 
la nota de corte mas alta (8,37), mientras 
que la Universidad de Murcia y la de las Islas 
Baleares son las que cuentan con una nota 
mas baja (ambas con un 5,00). En el caso 
del ingreso a traves de la FR la Pompeu 
Fabra es la universidad con la nota mas alta 
(7,80) y en cuanto a la mas baja repiten 
Murcia e Islas Baleares, a las que se les suma 
la Universidad Rey Juan Carlos (todas ellas 
con un 5,00) [t3] 





Nota de corte acceso a estudios de Periodismo. (2009-2010) 


Universidad/Centro 






Nota de corte 


FP 




Valencia (Estudi General) 


8,37 


7,01 


Zaragoza 


7,82 




6,70 




Santiago de Compostela 


7,10 


6,30 


Islas Baleares 


5,00 


5,00 


Jaume 1 de Castellon 


6,43 


5,78 


Murcia 


5,00 


5,00 


Pompeu Fabra 


8,33 


7,80 


Rovira i Virgili 


6,85 


6,41 


Carlos III de Madrid 


7,39 


5,80 


Rey Juan Carlos (seccion delegada 


Vicalvaro) 




6,27 


6,40 


Rey Juan Carlos 


5,90 


5,00 


La Laguna 


7,73 


7,20 


NOTA MEDIA 


6,80 


6,20 



Fuente: Anuario Entre Estudiantes 2010. Elaboracion propia. 



Incluye licenciatura de C. de la Informacion, Com. Audiovi- 
sual, Periodismo, Publicidad y RRPR A partir del curso 2008- 
2009, tambien se incluyen los grados en Periodismo, 
Comunicacion Audiovisual, Publicidad y RRPP, Cine y Televi- 
sion, Comunicacion Audiovisual y Multimedia, Comunica- 
cion, Comunicacion Publicitaria y Publicidad. Desde el curso 
2009-20 1 0, tambien se incluyen los grados en Cine y Medios 
Audiovisuales, Comunicacion Cultural, Comunicacion y 
Periodismo Audiovisuales, Medios Audiovisuales y Multime- 
dia. 



El curso academico 2009-20 1 registra la 
mayor cifra de alumnos matriculados en 
estudios de Ciencias de la Informacion 1 
desde 1 995. Ya desde esta fecha (curso 
1 995- 1 996) se ha ido registrando una cons- 
tants tendencia al alza en el numero de 
matriculados (solo interrumpida en el curso 
1999-2000). Pero ha sido en los ultimos 
tres ahos cuando las cifras han experimen- 



tado una mayor subida, alcanzado su punto 
mas alto en este ultimo curso (2009-20 1 0), 
cuando han sido 52.396 los alumnos matri- 
culados en estudios de Ciencias de la Infor- 
macion. Las causas de este espectacular 
aumento tenemos que buscarlas en la 
diversificacion de estos estudios, puesto 
que.gracias al EEES.se han establecido nue- 
vos grados relacionados con las Ciencias de 



T4 Alumnado matriculado en estudios de Ciencias de la Informacion *Todos los cursos (1995-2010) 



1995-1996 


1996-1997 


1997-1998 


1998-1999 


1999-2000 


2000-2001 


2001-2002 


2002-2003 


2003-2004 


2004-2005 


2005-2006 


2006-2007 


2007-2008 


2008-2009 


2009-2010 


29.895 


30.180 


31.024 


32.305 


31.951 


34.702 


36.968 


39.290 


41.791 


43.604 


43.786 


44.192 


48.330 


48.899 


52.396 



(*lncluye las licenciaturas de C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP. A partir del curso 2008-2009, tambien se incluyen los grados en Periodismo, 
Comunicacion Audiovisual, Publicidad y RRPP, Cine y Television, Comunicacion Audiovisual y Multimedia, Comunicacion, Comunicacion Publicitaria y Publicidad. Desde el curso 2009- 
2010, tambien se incluyen los grados en Cine y Medios Audiovisuales, Comunicacion Cultural, Comunicacion y Periodismo Audiovisuales, Medios Audiovisuales y Multimedia). 
Fuente: Encuesta APM facultades septiembre 2010. S. G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria General de Universidades, Ministerio de Educacion. 
Elaboracion propia. 





T5 Evolucion de la matriculacion en Comunicacion *Todos los cursos (1 998-20 1 0) 




1998-1999 


1999-2000 


2000-2001 


2001-2002 


2002-2003 


2003-2004 


2004-2005 


2005-2006 


2006-2007 


2007-2008 


2008-2009 


2009-2010 


Periodismo 


15.206 


14.939 


15.980 


15.915 


16.289 


16.656 


17.090 


16.365 


16.449 


18.278 


17.586 


16.306 


Com. Audiovisual 


7.458 


7.744 


8.880 


9.798 


10.343 


11.266 


11.916 


12.226 


12.401 


13.148 


12.486 


11.070 


Publicidad y RRPP 


8.097 


8.488 


9.445 


10.956 


12.371 


13.581 


14.598 


15.195 


15.342 


16.904 


16.566 


14.979 


C.de la Informacion 2 






780 


397 


299 


287 


288 












Total 






31.951 


34.702 


36.968 


39.290 


41.791 


43.604 


43.786 


44.192 


46.638 


42.355 



(*lncluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP). 

Fuente: Encuesta APM facultades septiembre 2010. S. G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria General de Universidades, Ministerio de Educacion. 

Elaboracion propia. 
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, Alumnado matriculado en grados de Ciencias 
de la Informacion.* (2008-20 1 0) 


Grado 


2008-2009 


% 08-09 


2009-2010 


% 09-10 


Grado en Periodismo 


884 


39,1 


2.375 


23,6 


Grado en Comunicacion Audiovisual 


554 


24,5 


1.996 


19,9 


Grado en Publicidad y Relaciones Publicas 


556 


24,6 


2.745 


27,3 


Grado en Cine y Television 


142 


6,3 


163 


1,6 


Grado en Comunicacion Audiovisual y Multimedia 


28 


1,2 


53 


0,5 


Grado en Comunicacion 


9 


0,4 


1.573 


15,7 


Grado en Comunicacion Publicitaria 


41 


1,9 


43 


0,4 


Grado en Publicidad 


47 


2,1 


87 


0,8 


Grado en Cine y Medios Audiovisuales 


s.d. 


s.d. 


91 


0,9 


Grado en Audiovisual y Multimedia 


s.d. 


s.d. 


62 


0,6 


Grado en Comunicacion Cultural 


s.d. 


s.d. 


44 


0,4 


Grado en Comunicacion y Periodismo Audiovisuales 


s.d. 


s.d. 


53 


0,5 


Grado en Medios Audiovisuales 


s.d. 


s.d. 


138 


1,4 


Grado en Multimedia 


s.d. 


s.d. 


618 


6,1 


Total 


2.261 


100,0 


10.041 


100,0 



(*Se incluyen los grados en Periodismo, Comunicacion Audiovisual, Publicidad y RRPP, Cine y Television, Comunicacion 
Audiovisual y Multimedia, Comunicacion, Comunicacion Publicitaria y Publicidad. Desde el curso 2009-2010, tambien 
se incluyen los grados en Cine y Medios Audiovisuales, Comunicacion Cultural, Comunicacion y Periodismo Audiovi- 
suales, Medios Audiovisuales y Multimedia). 

Fuente: Encuesta APM facultades septiembre 2010. S. G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria 
General de Universidades, Ministerio de Educacion. Elaboracion propia. 



la Informacion (a los tradicionales estudios 
de Periodismo, Comunicacion Audiovisual, 
Publicidad y Relaciones Publicas se han 
sumado los Grados en Cine y Television, 
Comunicacion Audiovisual y Multimedia, 
Comunicacion, Comunicacion Publicitaria, 
Publicidad, Cine y Medios Audiovisuales, 
Comunicacion Cultural, Comunicacion y 
Periodismo Audiovisuales, Medios Audiovi- 
suales, y Multimedia) [t4]; y en la situacion 
de crisis por la que atraviesa el pais, donde 
muchos jovenes, ante el escenario de paro 
laboral, optan por seguir formandose o por 
retomar los estudios. 

En cuanto a la evolucion de la matriculacion 
en licenciaturas de Comunicacion [t5], es 
claramente recesiva, debido a que son unos 
tftulos abocados, en su estructura tradicio- 
nal, a la desaparicion en los proximos anos 
cuando se licencien las ultimas promocio- 
nes. El numero de matriculados en licencia- 
turas de Comunicacion 2 baja en el curso 
2009-20 1 0, de los 46.638 hasta los 42.355, 
ya que a partir de este curso una gran parte 
de los alumnos de nuevo ingreso opto por 
cursar estudios de grado, en detrimento de 
las licenciaturas. De entre las licenciaturas en 
Comunicacion, Periodismo cuenta, un aho 



mas, con el mayor numero de alumnos 
( 1 6.306), seguido de Publicidad y Relaciones 
Publicas (1 4.979) y de Comunicacion 
Audiovisual (I 1. 070). 

El curso 2009-20 1 se ha caracterizado por 
el aumento del numero de alumnos en 
estudios de grado de Ciencias de la Infor- 
macion, 3 debido a la mayor implantacion de 
los grados en sustitucion de las licenciaturas. 
De hecho, estos estudios, en el curso 2009- 
20 1 0, se ofrecian ya en mas de una veintena 
de universidades. Los distintos grados de 
Ciencias de la Informacion han pasado de 
contar con 2.26 1 alumnos en el curso 2008- 
2009 a los 1 0.04 1 en el curso 2009-20 1 0, lo 
que supone 7.780 matriculados mas.Todos 
los grados, sin excepcion, aumentan sus 
cifras, mientras que los mas solicitados son 
Publicidad y Relaciones Publicas (2.745), 
Periodismo (2.375), Comunicacion Audiovi- 
sual (1. 996), Comunicacion (1. 573) y Multi- 
media (1 68). El grado en Periodismo se 
situa, por tanto, como la segunda opcion 
mas demandada, con un 23,6 por ciento del 
total de los alumnos, tan solo pordetras del 
grado en Publicidad y Relaciones Publicas, 
con un 27,3 por ciento. Los ultimos puestos 
los ocupan los grados muy especializados, 



El importante aumento 

que ha experimentado el 

numero de matriculados 

en estudios de Ciencias de 

la Informacion se explica, 

por un lado, por la crisis, 

que esta funcionando como 

un factor de atraccion 

hacia la Universidad ante 

la complicada situacion 

laboral; y, por otro, por la 

diversification de la oferta 

con el Plan Bolonia, que 

crea una oferta de 

tftulos nuevos, mas 

variados y especializados. 
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Incluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, 
Publicidad y RRPR 

Se incluyen los grados en Periodismo, Comunicacion Audio- 
visual, Publicidad y RRPR Cine y Television, Comunicacion 
Audiovisual y Multimedia, Comunicacion, Comunicacion 
Publicitaria, Publicidad, Cine y Medios Audiovisuales, Comu- 
nicacion Cultural, Comunicacion y Periodismo Audiovisuales, 
Medios Audiovisuales y Multimedia. 



88 



A10 




89 



Matriculados en licenciaturas de Comunicacion* 
respecto a matriculados en grados. (2008-2010) 



Licenciatura en Periodismo 

Grado en Periodismo 

Total 

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual 

Grado en Comunicacion Audiovisual 

Total 

Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas 

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas 

Total 



TOTAL (grados y licenciaturas en Comunicacion) 



2008-2009 
Alumnos % 


2009- 
Alumnos 


17.586 


95,2 


16.306 


884 


4,8 


2.375 


18.470 


100,0 


18.681 


12.486 


95,8 


11.070 


554 


4,2 


1.996 


13.040 


100,0 


13.066 


16.566 


96,8 


14.979 


556 


3,2 


2.745 


17.122 


100,0 


17.724 


48.632 




49.471 



2010 

% 

87,3 
12,7 

100,0 
84,7 
15,3 

100,0 
84,5 
15,5 

100,0 
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(*lncluye licenciatura y grado en Periodismo, Com. Audiovisual, Publicidad y RRPP) 

Fuente: Encuesta APM facultades septiembre 2010. S. G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria 

General de Universidades, Ministerio de Educacion. Elaboracion propia. 



T8 Matriculados en Periodismo respecto a matriculados en Comunicacion (1 998-20 1 0) 



Matriculados en Periodismo* (a) 
Matriculados en Comunicacion** (b) 
(Com. Audiovisual y Publ. y RRPP) 
% de a sobre b 



1998-1999 


1999-2000 


2000-2001 


2001-2002 


2002-2003 


2003-2004 


2004-2005 


2005-2006 


2006-2007 


2007-2008 


2008-2009 


2009-2010 


15.206 


14.939 


15.980 


15.915 


16.289 


16.656 


17.090 


16.365 


16.449 


18.278 


18.470 


18.681 


32.305 


31.951 


34.702 


36.968 


39.290 


41.791 


43.604 


43.786 


44.192 


30.052 


30.162 


30.790 


47,1 


46,8 


46,0 


43,1 


41,5 


39,9 


39,2 


37,4 


37,2 


37,8 


38,0 


37,8 



*A partir de 2008-2009, se incluyen tanto alumnos matriculados en licenciatura de Periodismo como en grado en Periodismo. 

** A partir de 2008-2009, se incluyen tanto a alumnos matriculados en licenciatura como en grado en Comunicacion Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas 
Fuente: Encuesta APM facultades septiembre 2010. S. G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria General de Universidades, Ministerio de Educacion. 
Elaboracion propia. 
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T9 Alumnado matriculado respecto a alumnado licenciado en Periodismo (2004-20 1 0) 



Periodismo 



2004-2005 



Matricul. 



17.( 



Licenc. 



2.742 



% Licenc. 
sobre mat. 

16,0 



2005-2006 



Matricul. 



16.365 



Licenc. 



2.370 



% Licenc. 
sobre mat. 



2006-2007 



Matricul. 



14,5 | 16.449 



Licenc. 



2.601 



% Licenc. 
sobre mat. 

15,8 



2007-2008 



Matricul. 



18.278 



Licenc. 



2.669 



% Licenc. 
sobre mat. 

14,6 



2008-2009 



2009-2010 



Matricul. 



18.470 



Licenc. 



2.819* 



% Licenc. 
sobre mat. 



Matricul. 



15,3 18.681 



Licenc. 



% Licenc. 
sobre mat. 

15,3 



* A partir de 2008-2009, se incluyen tanto alumnos matriculados en la licenciatura como en el grado en Periodismo. 

** Cifra corregida con respecto a los datos facilitados en el anterior Informe Anual de la Profesion Periodistica, ya que estos eran una estimacion realizada con los datos facilita- 

dos por las distintas universidades. La cifra de 2.819 licenciados en Periodismo corresponde a la informacion oficial aportada por el Ministerio de Educacion a traves de la S. G. 

de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria General de Universidades. 

Fuente: Encuesta APM facultades septiembre 2010. S. G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria General de Universidades, Ministerio de Educacion. 

Elaboracion propia. 



como es el caso de Comunicacion Audiovi- 
sual y Multimedia y Comunicacion y Perio- 
dismo Audiovisuales, ambos con un 0,5 por 
ciento sobre el total del alumnado, seguidos 
de Comunicacion Cultural y Comunicacion 
Publicitaria, con tan solo un 0,4 por ciento 
cada una [t6]. 

Si comparamos el numero de estudiantes 
matriculados en licenciaturas de Comunica- 



cion con los matriculados en grados, laten- 
dencia es clara: mientras que baja el por- 
centaje de los matriculados en licenciaturas 
(son unos estudios a extinguir), sube de 
manera paulatina el de los matriculados en 
grado. De esta forma, los matriculados en el 
grado de Periodismo han pasado de repre- 
sentar el 4,8 por ciento (del total de los 
estudios de Periodismo) en 2008-2009, a 
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suponer el 12,7 por ciento en el curso 
2009-2010. Igual situacion se da con los 
estudios de Publicidad y Relaciones Publi- 
cas, en los que los matriculados en este 
grado suponen en este ultimo curso el 1 5,5 
por ciento, frente al 4,2 por ciento que 
representaba en el curso pasado. Debemos 
resaltar la subida en el numero de alumnos 
que han optado por cursar el grado de 
Publicidad y Relaciones, que hace que se 
situe como los estudios de grado mas 
demandados de entre los grados de Comu- 
nicacion. Por su parte, el grado en Comuni- 
cacion Audiovisual representa ya, en 
2009-2010, el 15,3 por ciento del total de 
los estudios en esta materia, frente al 4,2 



Cifra corregida con respecto a los datos facilitados en el 
anterior Informe Anuol de la Profesion Periodistica, ya que 
estos eran una estimacion realizada con los datos facilitados 
por las distintas universidades. La cifra de 2.819 licenciados 
en Periodismo corresponde a la informacion oficial aportada 
por el Ministerio de Educacion a traves de la S. G. de Anali- 
sis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretarfa General 
de Universidades. 

Dato provisional. La cifra se ha obtenido a traves de la esti- 
macion de los datos aportados por las distintas universida- 
des. 



por ciento que suponfa el ano anterior 
[t7] 

En cuanto a la relacion entre el numero de 
alumnos de los estudios de Publicidad y 
Relaciones Publicas y Comunicacion Audio- 
visual (tanto licenciatura como grado) con 
los de Periodismo, este ultimo representa el 
37,8 por ciento de los estudiantes matricu- 
lados en estudios de Comunicacion [t8]. 
Respecto a la cifra de licenciados en Perio- 
dismo, en 2009-2010 finalizaron sus estu- 
dios 2.906 alumnos (vease nota 5), lo que 
supone una nueva subida en el numero de 
nuevos periodistas que acceden a la profe- 
sion [t10]. De ellos, el 70, 1 por ciento son 
mujeres y el 29,9 por ciento hombres, con 



Tin Licenciados en Periodismo 
,1U (1976-2010) 


Ano 


Licenciados 


1976 


559 


1977 


703 


1978 


1.157 


1979 


1.130 


1980 


815 


1981 


1.023 


1982 


879 


1983 


867 


1984 


694 


1985 


1.109 


1986 


1.486 


1987 


1.639 


1988 


1.626 


1989 


1.775 


1990 


1.851 


1991 


1.827 


1992 


2.244 


1993 


2.129 


1994 


2.282 


1995 


2.309 


1996 


2.760 


1997 


3.216 


1998 


3.649 


1999 


4.084 


2000 


3.268 


2001 


2.831 


2002 


3.053 


2003 


2.629 


2004 


2.591 


2005 


2.742 


2006 


2.370 


2007 


2.601 


2008 


2.669 


2009 


2.819 5 


2010 


2.906 6 


TOTAL LICENCIADOS 1 976-201 0: 72.292 



Fuente: Encuesta APM facultades, septiembre 2010. S. 
G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secre- 
tarfa General de Universidades, Ministerio de Educacion. 
Elaboracion propia. 



T11 Evolucion alumnado matriculado en doctorado en Ciencias de la Informacion* (1 998-20 1 0) 


1998-1999 1999-2000 


2000-2001 


2001-2002 


2002-2003 2003-2004 


2004-2005 2005-2006 2006-2007 


2007-2008 


2008-2009 TOTAL 


1.667 ! 1.396 


1.630 


1.690 


2.274 I 2.443 


2.516 I 2.520 I 2.122 


2.073 


1.998 I 22.329 



(*incluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP). 
Fuente: INE 2010. Encuesta APM a facultades, septiembre 2010. Elaboracion propia. 
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67 r l 69 ' 4 67,6 69 ' 8 70 ' 2 69 ' 6 7 ^ 



2004 I 2005 I 2006 I 2007 I 2008 I 2009 I 2010 



*Cifra estimada a partir de los datos facilitados por las distintas universidades. 

Fuente: Encuesta APM facultades septiembre 2010. S. G. de Analisis, Estudios y Prospectiva Universitaria, Secretaria General de Universidades, Ministerio de Educacion. 

Elaboracion propia. 



T *2 Evolucion alumnado matriculado en doctorado en 

Ciencias de la Informacion* (1 998-2009). Por genero 




Hombres 


% 


Mujeres 


% 


Total 


1998-1999 


711 


42,6 


956 


57,3 


1.667 


1999-2000 


614 


44,0 


782 


56,0 


1.396 


2000-2001 


723 


44,3 


907 


55,6 


1.630 


2001-2002 


747 


44,2 


943 


55,8 


1.690 


2002-2003 


1.058 


46,5 


1.216 


53,5 


2.274 


2003-2004 


1.164 


47,6 


1.279 


52,3 


2.443 


2004-2005 


1.109 


44,1 


1.407 


55,9 


2.516 


2005-2006 


1.115 


44,4 


1.405 


55,7 


2.520 


2006-2007 


889 


41,1 


1.233 


58,1 


2.122 


2007-2008 


886 


42,7 


1.187 


57,3 


2.073 


2008-2009 


890 


44,5 


1.108 


55,5 


1.998 


Total 


9.906 


44,4 


12.423 


55,6 


22.329 



(*lncluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP). 
Fuente: INE 2010. Encuesta APM a facultades, septiembre 2010. Elaboracion propia 
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T1 , Evolucion alumnado matriculado en doctorado en Ciencias de 
la Informacion* ( 1 998-2009). Por titularidad de la Universidad 




Publicas 


% 


Privadas 


% 


Total 


1998-1999 


1.474 


88,4 


193 


11,6 


1.667 


1999-2000 


1.328 


95,1 


68 


4,9 


1.396 


2000-2001 


1.469 


90,1 


161 


9,9 


1.630 


2001-2002 


1.451 


85,8 


239 


14,1 


1.690 


2002-2003 


2.022 


88,9 


252 


11,1 


2.274 


2003-2004 


2.165 


88,6 


278 


11,4 


2.443 


2004-2005 


2.250 


89,4 


266 


10,6 


2.516 


2005-2006 


2.223 


88,2 


297 


11,8 


2.520 


2006-2007 


1.805 


85,1 


317 


14,9 


2.122 


2007-2008 


1.799 


86,8 


274 


13,2 


2.073 


2008-2009 


1.695 


84,8 


303 


15,2 


1.998 


Total 


19.681 


88,1 


2.648 


11,8 


22.329 



(*lncluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP). 
Fuente: INE 2010. Encuesta APM a facultades, septiembre 2010. Elaboracion propia 



T14 Doctores en Ciencias de la Informacion* (1997-2009) 


1997-1998 


1998-1999 


1999-2000 


2000-2001 


2001-2002 


2002-2003 


2003-2004 


2004-2005 


2005-2006 


2006-2007 


2007-2008 


2008-2009 


Total 


74 


97 


98 


94 


117 


150 


172 


130 


160 


103 


127 


131 


1.453 



(*lncluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP). 

Fuente: INE 2010. Encuesta APM a facultades, septiembre 2010. Elaboracion propia. Fuente: INE 2009. Para 2004-2005, estimacion sobre el total. Elaboracion propia. 



lo que se mantiene la superioridad nume- 
rica de las mujeres sobre los hombres 
[G1]. Si atendemos al total de licenciados 
en Periodismo, desde que se graduara la 
primera promocion de periodistas en 
Espana (1 976), la cifra asciende a 72.292 
licenciados [tlO]. 

Tercer ciclo 

Respecto a la evolucion del alumnado ma- 
triculado en estudios de tercer ciclo (doc- 
torado) en Ciencias de la Informacion, 
continua la tendencia a la baja iniciada en 
2006. En el curso academico 2008-2009, la 
cifra de los matriculados se ha situado en 
los 1 .998 estudiantes. En total, en el global 
de los I I anos analizados (1998-2009) se 
han matriculado 22.329 alumnos [til]. 
La distincion por genero entre los docto- 
randos en Ciencias de la Informacion sigue 
marcada por la mayor representacion fe- 



menina (55,5 por ciento), aunque hay que 
sehalar que en el ultimo curso analizado 
(2008-2009) ha bajado el numero de muje- 
res alumnas de doctorado, mientras que ha 
subido el de los hombres. Los hombres 
representan el 44,5 por ciento del total de 
los matriculados [t12]. 
Por titularidad de la universidad, la hegemo- 
nfa la siguen manteniendo los centros publi- 
cos, donde el 84,4 por ciento de los 
alumnos de doctorado lo cursan en un cen- 
tra publico, frente a tan solo el 1 5,2 por 
ciento que lo hace en uno privado.Aun asi, 
se observa que en el curso 2008-09 (ulti- 
mo del que disponemos datos) los centros 
privados han aumentado su porcentaje con 
respecto al aho anterior mientras que se ha 
dado el caso contrario en los publicos 
[t13] 

En el curso 2008-2009 obtuvieron el 
tftulo de doctor en Ciencias de la Infor- 
macion I 3 I alumnos, con lo que la cifra 



total desde 1 997 asciende ya a 1. 453 
[t14]. En cuanto a la diferencia por 
genero, tras el aumento en el numero de 
mujeres doctoras en Ciencias de la Infor- 
macion experimentado por primera vez 
en el curso 2007-2008, en el que ellas 
representaban el mayor porcentaje, las 
cifras vuelven a su tonica habitual: los 
hombres encabezan de nuevo el porcen- 
taje de doctores en este ambito (53,4 
por ciento), por delante de las mujeres 
(46,6 por ciento) [t15]. Por titularidad 
de la universidad, las publicas siguen man- 
teniendo su liderato, puesto que el 74 
por ciento de las tesis lefdas procede de 
ellas. Las universidades privadas, aunque 
siempre en segundo lugar en cuanto al 
numero de tesis lefdas, se han recuperado 
en el curso 2008-2009 de las constantes 
cafdas de anos anteriores, y su tasa se 
eleva al 26 por ciento del total, la mayor 
alcanzada desde 1 997 [t16]. 



T1 - Evolucion doctores en Ciencias de la Informacion* 
M * (1 997-2009). Por genera 


^^M 


Hombres 


% sobre total 


Mujeres 


% sobre total 


Total 


1997-1998 


47 


63,5 


27 


36,5 


74 


1998-1999 


50 


51,5 


47 


48,5 


97 


1999-2000 


53 


54,1 


45 


45,9 


98 


2000-2001 


53 


56,4 


41 


43,6 


94 


2001-2002 


68 


58,1 


49 


41,9 


117 


2002-2003 


84 


56,0 


66 


44,0 


150 


2003-2004 


87 


50,6 


85 


49,4 


172 


2004-2005 


66 


50,8 


64 


49,2 


130 


2005-2006 


102 


63,8 


58 


36,3 


160 


2006-2007 


59 


57,3 


44 


42,7 


103 


2007-2008 


58 


45,7 


69 


54,3 


127 


2008-2009 


70 


53,4 


61 


46,6 


131 


Total 


797 


54,8 


656 


45,1 


1.453 



(*lncluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP). 
Fuente: INE 2010. Encuesta APM a facultades, septiembre 2010. Elaboracion propia. 



T1A Evolucion doctores en Ciencias de la Informacion* 
110 (1 997-2009). Por titularidad de la Universidad 




Publicas 


% sobre total 


Privadas 


% sobre total 


Total 


1997-1998 


65 


87,8 


9 


12,2 


74 


1998-1999 


82 


84,5 


15 


15,5 


97 


1999-2000 


90 


91,8 


8 


8,2 


98 


2000-2001 


76 


80,8 


18 


19,1 


94 


2001-2002 


99 


84,6 


18 


15,4 


117 


2002-2003 


123 


82 


27 


18 


150 


2003-2004 


145 


84,3 


27 


15,7 


172 


2004-2005 


109 


83,8 


21 


16,1 


130 


2005-2006 


125 


78,1 


35 


21,9 


160 


2006-2007 


94 


91,3 


9 


8,7 


103 


2007-2008 


122 


96,1 


5 


3,9 


127 


2008-2009 


97 


74 


34 


26 


131 


Total 


1.227 


84,4 


226 


15,6 


1.453 



Periodismo acapara 

el 37,8 por ciento de 

los estudiantes 

matriculados en estudios 

de Comunicacion. 

El mercado, historicamente 

saturado, supera ya los 

70.000 licenciados. 
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(*lncluye C. de la Informacion, Com. Audiovisual, Periodismo, Publicidad y RRPP). 
Fuente: INE 2010. Encuesta APM a facultades, septiembre 2010. Elaboracion propia. 



Dobles titulaciones 

En la tabla 1 7 se recoge la oferta acade- 
mica en dobles titulaciones en Periodismo 
para el curso 2.0 1 0-2.0 1 I . Actualmente 
hay en Espana 1 2 facultades de Comuni- 
cacion que ofrecen la posibilidad de cur- 
sar dobles titulaciones, que combinan dos 
carreras universitarias. Normalmente es- 
ta combinacion se da entre materias y 



carreras que estan de algun modo rela- 
cionadas entre si o que puedan ser com- 
plementarias. De esta forma, encontramos 
Periodismo combinado con estudios es- 
pecfficos de su rama de Comunicacion, 
Comunicacion Audiovisual y Publicidad 
y Relaciones Publicas, o combinado con 
otros grados: Derecho, Economia, Huma- 
nidades.Turismo o Ciencias Polfticas, entre 
otros [t17] 
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1 t« 


1 Dobles titulaciones en Periodismo. Oferta academica 2009-2010 


Titulacion 


Universidad 


Ciencias Politicas y de la Administracion-Periodismo 




Derecho-Periodismo 


ABAT OLIBA CEU 


Periodismo-Publicidad y RRPP 


Periodismo-Humanidades 




Ciencias Politicas y de la Administracion-Periodismo 


CEU CARDENAL HERRERA 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo 


Derecho-Periodismo 


Periodismo-Publicidad y Relaciones Publicas 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo 


CATOUCA SAN ANTONIO DE MURCIA 


Periodismo-Publicidad y Relaciones Publicas 


Periodismo-Publicidad y Relaciones Publicas 


CAMILO JOSE CELA 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo-Publicidad y RRPP 


C. de la Actividad Fisica y del Deporte-Periodismo 


Criminologia-Periodismo 


Periodismo-Turismo 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo 




Economia-Periodismo 


REY JUAN CARLOS 


Derecho-Periodismo 




Comunicacion Audiovisual-Periodismo 


CARLOS III DE MADRID 


Derecho-Periodismo 


Economia-Periodismo 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo 


EUROPEA DE MADRID 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo-Publicidad y Relaciones Publicas 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo 


ANTONIO DE NEBRIJA 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo-Publicidad y Relaciones Publicas 


Derecho-Periodismo 


Comunicacion y Periodismo Audiovisuales 


LLEIDA 


Comunicacion Audiovisual-Periodismo 


INTERNACIONAL DE CATALUNYA 


ADE-Periodismo 


Periodismo-Humanidades 


Periodismo-Publicidad y RRPP 




Derecho-Periodismo 




Economia-Periodismo 


SAN PABLO CEU 


Ciencias Politicas y de la Administracion-Periodismo 




Comunicacion Audiovisual-Periodismo 




Historia-Periodismo 


NAVARRA 


Periodismo-Filosofia 



Fuente: Anuario Entre Estudiantes 2010. Elaboracion propia.. 
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En esta edicion, un ano mas, la tarea de 
de preguntar a los ciudadanos por la 
credibilidad de los medios se ha efectuado 
en un periodo de crisis economica. 
En este contexto, la teoria nos dice que los 
ciudadanos deberfan tener mayor preocu- 
pacion por la informacion sobre el entorno 
en el que viven. Necesitan las noticias para 
obtener orientacion ante la crisis, para enfo- 
car correctamente su toma de decisiones 
en el presente y en el future La teoria 
tambien indica que los medios de comuni- 
cacion, a traves de sus contenidos informa- 
tivos, deberfan cumplir un papel doble: de 
vigilancia sobre los sistemas rectores y 
orientador sobre el ciudadano. Los ciudada- 
nos son poco permeables a la orientacion a 
menos que perciban credibilidad en las 
fuentes informativas, esto es, en los medios. 
Asimismo, diffcilmente el ciudadano acep- 
tara la orientacion de los medios si no con- 
fia en ellos, si no percibe que los medios 
estan haciendo las pesquisas oportunas. Y 
no hay que olvidar que el acto de creer algo 
o el de confiar en alguien entrahan siempre 
el riesgo de ser defraudado. 
Por todo esto, es fundamental examinar 
cuales son las actitudes de los ciudadanos 
hacia los medios.Tomando el pulso a la ciu- 
dadania esclareceremos si los medios son 
percibidos como fuentes de informacion 
veraz y si los espanoles confian en que los 
medios esten ejerciendo el papel que las 
sociedades democraticas les han adjudicado. 
Sumandose a la tradicion norteamericana 
sobre sondeos de credibilidad y confianza, el 
equipo de investigacion se ha valido de las 
experiencias anglosajonas previas y ha adap- 
tado la metodologfa y el cuestionario a la 
realidad social espanola. 



Tomando el pulso a la 

ciudadania, esclareceremos 

si los medios son 

percibidos como fuentes 

de informacion veraz 

y si los espanoles confian 

en los medios. 



Credibilidad y confianza 
en la encuesta de la APM 

La lectura de cualquier estudio precisa la 
comprension de los planteamientos sobre 
los que se ha construido la investigacion. 
Estas lineas pretenden facilitar el entendi- 
miento de los resultados de este informe, 
que constituye uno de los ejes del Informe 
Anuol de la Profesion Periodfstico de la APM y 
del Proyecto l+D-i CSO2008-05 1 25 del 
Ministerio de Ciencia e Innovacion. 
En este trabajo, se entiende por credibilidad 
del medio la veracidad que la audiencia 
atribuye a sus informaciones. Por tanto, los 
resultados reflejan cual es la percepcion que 
tiene la ciudadania sobre la credibilidad. 
El lector de este informe debe saber que, 
cuando se pide a un encuestado que 
exprese que percepcion tiene sobre la cre- 
dibilidad de las informaciones de un medio, 
se produce un fenomeno de transferencia 
de credibilidad entre los distintos elementos 
que componen la dualidad emisor-mensaje 
(grupos mediaticos, medios, periodistas, 
fuentes informativas, informaciones). Por 
tanto, la percepcion que tiene un individuo 
sobre la credibilidad de las informaciones 



esta interrelacionada con la percepcion que 
tiene sobre la credibilidad del medio de 
que se trate, que, a su vez, esta interrelacio- 
nada con la percepcion que tiene sobre la 
credibilidad del grupo de comunicacion al 
que pertenece, asi como por la percepcion 
de la credibilidad de los periodistas que tra- 
bajan en el medio en cuestion. 
Este trabajo se sustenta en que la ciudada- 
nia es una audiencia activa. Por consiguiente, 
entendemos que las personas no evaluan la 
credibilidad exclusivamente a parti r de crite- 
rios objetivos como son la correccion orto- 
grafica o el abuso de fuentes anonimas en 
las noticias. La credibilidad y la confianza que 
los ciudadanos atribuyen a los medios en 
esta encuesta son producto de procesos de 
percepcion o atribucion cognitiva. Por tanto, 
al leer los resultados, ha de tenerse en 
cuenta que las respuestas de los encuesta- 
dos estan determinadas, al menos en parte, 
por la subjetividad inherente al ser humano. 
En su evaluacion, la audiencia tendra en 
cuenta elementos objetivos como son los 
errores en las informaciones, la ausencia de 
rectificaciones, el uso inapropiado e indiscri- 
minado de fuentes anonimas, la falta de 
conocimiento sobre el tema del que se 
informa, las practicas poco eticas, la desi- 
gualdad en el tratamiento informativo de 
minorfas, la manipulacion de la informacion, 
los enfoques preconcebidos, la filtracion de 
opinion en las noticias, etcetera. Estos ele- 
mentos objetivos constituyen pruebas a 
favor o en contra de la credibilidad del 
medio, aunque el peso que tiene cada uno 
en la decision final puede ser diferente 
segun cada individuo. 

En definitiva, los encuestados basan una 
parte de su evaluacion en la percepcion que 
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tienen de la calidad del trabajo period istico 
y de la honestidod y la honrodez con que 
actua el medio. Por consiguiente, los medios 
que preconicen la excelencia en estas dos 
facetas, a priori, seran percibidos como mas 
creibles por el publico. 
No obstante, cada individuo, tiene unos 
rasgos personales que podrian condicionar 
su apreciacion: filiacion polftica del encues- 
tado, conocimiento previo que el individuo 
tenga sobre el tema noticioso, grado de 
implicacion personal en el asunto de que 
trata la noticia, formacion academica del 
encuestado, edad, exposicion al medio, 
extremismo ideologico, etcetera. La ex- 
tremadamente compleja combinacion de 
estos rasgos en los encuestados hace muy 
dificil hacer predicciones sobre que grupos 
estan predispuestos a ser mas criticos. No 
obstante, el hecho de que la muestra 
empleada en el estudio sea representativa 
de la poblacion espanola legitima cientffica- 
mente las conclusiones que extraemos del 
conjunto de las respuestas. 
Atendiendo a este planteamiento, los me- 
dios a los que la audiencia atribuye mayor 
credibilidad podrian ser diferentes de los 
que encabezarfan un hipotetico ranquin, 
elaborado a partir de un examen de ele- 
mentos objetivos de los medios. No obs- 
tante, los resultados de una encuesta de 
percepcion, como la que defendemos en 
este informe, son de gran utilidad para 
conocer cuales son los medios en los que 
mas conffa la audiencia cuando busca in- 
formacion veraz y para determinar si los 
espanoles confian en los medios como ins- 
trumentos de orientacion en su dia a dia. 

Encuesta a los consumidores 
habituales de noticias 



los encuestados que afirman ser consumi- 
dores habituales de informacion. Es decirse 
pregunta por la credibilidad solo a quienes 
manifiestan consultar noticias por lo menos 
en un medio cinco dias a la semana. Por 
consiguiente, la encuesta prima la asiduidad 
y sobre todo, la continuidad en el consumo 
informativo como elementos indispensables 
para la valoracion de la credibilidad de las 
noticias. Este modus operandi garantiza un 
nivel de confianza mayor en los resultados, 
aunque las respuestas, logicamente, sean 
mas reducidas. 

Los individuos cuyo consumo de medios 
esta enfocado sobre todo al entreteni- 
miento no se consideran aptos para evaluar 
la credibilidad, porque su cuestionamiento 
de la informacion no estaria fundamentado, 
siquiera en parte, en criterios objetivos. Sus 
respuestas estarfan inducidas por una ima- 
gen no real, fruto del desconocimiento del 
medio y de los contenidos informativos. Al 
contrario, los individuos mas competentes 
para enjuiciar la credibilidad son aquellos 
cuyo consumo de medios esta orientado a 
las noticias y ademas, esta equilibrado entre 
los distintos soportes (prensa, television, 
etcetera). Por esta razon, la encuesta recaba 
datos sobre los habitos de consumo de la 
informacion. No interesa, en consecuencia, 
la exposicion del tiempo total al medio, sino 
exclusivamente la frecuencia en el consumo 
y la exposicion a contenidos informativos. 
Los resultados se estructuran en dos par- 
tes claramente diferenciadas. Una primera 
sobre los habitos en el consumo de infor- 
macion y una segunda sobre cuestiones 
relacionadas con las actitudes de los indivi- 
duos sobre la confianza y la credibilidad de 
los medios, las informaciones y los perio- 
distas. 



Los resultados de una 
encuesta de percepcion 

son de gran utilidad para 

conocer cuales son los 

medios en los que mas 

conffa la audiencia cuando 

busca informacion veraz. 
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En este estudio, las preguntas valorativas 
sobre la credibilidad se formulan tan solo a 
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Aumenta el consumo de informacion en Internet, 

mientras decrece la confianza en la imparcialidad de los medios 
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Consumo de informacion 
en los medios 

La encuesta de este ano presenta algu- 
nas novedades a proposito del con- 
sumo de noticias por parte de la poblacion 
espafiola que ponen de manifiesto una evo- 
lucion clara en los habitos de la audiencia 
[tl]. El dato mas relevante es el incre- 
ment© experimentado por Internet como 
fuente informativa: mientras que en 2008 
solo un 1 8,5 por ciento recurria a ella y un 
25,2 en 2009, la tasa se eleva ahora hasta el 
37 por ciento, situando a la Red en pie de 
igualdad con los medios de comunicacion 
convencionales. Estos progresan tambien, 
aunque en mucha menor medida. Asi, la 
prensa escrita es frecuentada por un 43,7 
por ciento de los entrevistados y la radio, 
por un 43,2 (43,6 y 40,3, respectivamente, 
hace un ano). 

Mientras tanto, la television pierde segui- 
miento por vez primera, y aunque su uso 
como herramienta de acercamiento a la 
actualidad es masivo (83,3 por ciento), pre- 
senta peor promedio que en 2009 (85,8). 
Tambien se registran variaciones con res- 
pecto al tiempo que la audiencia destina a 
informarse atraves de los diferentes canales 
[t2]. Hay un incremento generalizado de la 
exposicion a los medios, y la tasa de publico 
que les dedica una hora o mas al dia crece 
en television (25, 1 por ciento), radio (17,8), 
periodicos (9,1) e Internet (6,1 por ciento). 
En todos los campos, lo mas habitual es que 
los encuestados manifiesten no consumir 
noticias, salvo en el caso de la television. 
Los diarios de pago comienzan a acusar los 
efectos de la crisis, algo que evidencian 
los datos de difusion -cada vez mas reduci- 



FICHATECNICA 

El universo de la investigacion lo compone la 
poblacion mayor de 18 anos residente en 
hogares con telefono de Espana. 

Latecnica de investigacion utilizada ha sido la 
encuesta telefonica asistida por ordenador 
(CATI, en sus siglas inglesas). 

Se han realizado un total de 1 .205 entrevistas, 
con un error de muestreo absoluto para las 
estimaciones de porcentajes referidas al total 
de la muestra proxima al ±2,9 por ciento, bajo 
un nivel de confianza del 95,5 por ciento. 



La eleccion de los hogares se ha realizado 
mediante muestreo aleatorio simple. La 
seleccion de las personas, mediante el cum- 
plimiento de cuotas de genero, edad y zona 
geografica proporcionales a las caracterfsticas 
de la poblacion. 

Las entrevistas han sido realizadas entre los 
dfas 7 y 20 de septiembre de 20 1 0. 

Las entrevistas se han distribuido de la 
siguiente forma: 



GENERO 


Respuestas % 


Respuestas % 


Respuestas % 


Respuestas % 


Respuestas % 


2010 2010 


2009 2009 


2008 2008 


2007 2007 


2006 2006 


Hombre 587 48,7 


594 49,1 


594 49,1 


583 48.5 


590 48,9 


Mujer 618 51,3 


615 50,9 


615 50,9 


619 51,5 


619 51,1 



Total 



1.205 100,0 1.209 100,0 1.209 100,0 



1.202 100,0 1.209 100,0 



Respuestas % Respuestas % Respuestas % Respuestas % Respuestas % 





2010 


2010 


2009 


2009 


2008 


2008 


2007 


2007 


2006 


2006 


De 18 a 29 anos 


238 


19,8 


239 


19,8 


245 


20,3 


256 


21,3 


263 


21,8 


De 30 a 44 anos 


368 


30,5 


370 


30,6 


366 


30,3 


360 


30,0 


353 


29,2 


De 45 a 64 anos 


354 


29,4 


354 


29,3 


351 


29,0 


342 


28,5 


349 


28,9 


65 y mas afios 


245 


20,3 


246 


20,3 


247 


20,4 


244 


20,3 


244 


20,2 


Total 


1.205 


100,0 


1.209 


100,0 


1.209 


100,0 


1.202 


100,0 


1.209 


100,0 



I . Se informa diariamente a traves de... 


(2009-20 1 0) 








TV 
% 2010 


Radio 
% 201 


Periodico 
% 201 


Internet 
% 2010 


TV 
% 2009 


Radio 
% 2009 


Periodico 
% 2009 


Internet 
% 2009 


Si 


83,3 


43,2 


43,7 


37,0 


85,8 


40,3 


43,6 


25,2 


No 


16,7 


56,8 


56,3 


63,0 


14,2 


59,7 


56,4 


74,8 


Total 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 
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Internet se consolida 

como fuente informativa: 

mientras que en 2009 solo 

un 25,2 por ciento recuma 

a ella, la tasa se eleva ahora 

hasta el 37 por ciento, 

situando a la Red en pie de 

igualdad con los medios 

convencionales. 





2a. Tiempo medio diario de 
consumo de informacion 
de los espanoles en Internet* 


Tiempo diario 


(1.205) 

% 


Nada 


60,5 


Menos de 15 minutos 


10,6 


Entre 15 y 29 minutos 


11,2 


Entre 30 y 59 minutos 


10,6 


1 hora o mas 


6,1 


Ns/nc 


1,0 



2. Tiempo dedicado a las noticias por quienes se informan 
diariamente, segun el medio de consulta 




TV 
% 2010 


Radio 
% 2010 


Periodico 
% 2010 


Internet 
% 2010 


Nada 


12,9 


48,5 


45,4 


60,5 


Menos de 15 minutos 


2,7 


6,0 


6,7 


10,6 


Entre 15 y 29 minutos 


12,7 


8,2 


15,9 


11,2 


Entre 30 y 59 minutos 


44,5 


11,8 


15,9 


10,6 


Una hora o mas 


25,1 


17,8 


9,1 


6,1 


Ns/nc 


2,1 


7,8 


7,1 


1,0 


Media minutos 


36,3 


29,3 


16,8 


12,8 



2b. Tiempo medio diario de consumo de informacion 
de los espanoles en Internet (por genero)* 


Tiempo diario 


Hombre 
(587) 

% 


Mujer 
(618) 

% 


Nada 


53,8 


66,8 


Menos de 15 minutos 


8,7 


12,5 


Entre 15 y 29 minutos 


14,3 


8,3 


Entre 30 y 59 minutos 


1,8 


7,6 


1 hora o mas 


8,3 


3,9 


Ns/nc 


1,0 


1,0 



*Estimaci6n calculada a partir de los datos 
de la encuesta. 



*Estimacion calculada a partir de los datos de la encuesta. 



dos- y que tambien se refleja en el estudio 
de este ano [t3]. La proportion de indivi- 
duos que afirma comprar periodicos con 
asiduidad se reduce hasta el 27,8 por ciento 
(30,2 en 2009). Y aunque las cabeceras gra- 
tuitas parecen recuperarse del bache de los 
ultimos ejercicios, no ofrecen un promedio 
que compense el descenso registrado entre 
los diarios convencionales, solo 7,6 (en su 
momento superaron los diez puntos por- 
centuales). Hay, eso si, una mayor cuota 
de entrevistados que recurren a periodicos 
de ambas modalidades (8, 1 por ciento), sin 
que podamos determinar cuales son los 
preferidos ni si se producen duplicidades 
entre ellos. La tasa de poblacion que no lee 
nunca prensa escrita se mantiene estable 
(56,3). 

En el caso de los medios digitales, hay toda- 
via una proporcion elevada de la audiencia 
que no los frecuenta, tengan la vinculacion 
que tengan [t4]. Los portales de las emi- 



G1 Se informa diariamente a traves de... (2009-2010) (%) 



100 



25,2 




Internet Periodico Radio 
2009 

□ Si 




Radio Periodico 
2010 



Internet 



]No 



2c. Tiempo medio diario de consumo de informacion 
de los espafioles en Internet (por edad)* 


Tiempo diario 


18-29 afios 
(238) 

% 


30-44 afios 
(368) 

% 


45-64 afios 

(354) 

% 


65 + afios 

(245) 

o/o 


Nada 


37,4 


47,6 


68,1 


91,4 


Menos de 15 minutos 


16, 


14,9 


8,2 


2,4 


Entre 15 y 29 minutos 


19,7 


14,4 


8,8 


1,6 


Entre 30 y 59 minutos 


17,2 


13,9 


7,9 


3,3 


1 hora o mas 


9,2 


8,2 


5,4 


0,8 


Ns/nc 


0,4 


1,1 


1,7 


0,4 



*Estimacion calculada a partir de los datos de la encuesta. 



2d. Tiempo medio diario de consumo de informacion 
de los espafioles en Internet (por nivel de estudios)* 


Tiempo diario 


Bajo 
(259) 

% 


Medio 
(588) 

% 


Alto 
(358) 

% 


Nada 


88,8 


59,7 


41,3 


Menos de 15 minutos 


4,2 


12,2 


12,6 


Entre 15 y 29 minutos 


1,9 


11,9 


16,8 


Entre 30 y 59 minutos 


1,5 


10,7 


17,0 


1 hora o mas 


2,7 


4,6 


10,9 


Ns/nc 


0,8 


0,9 


1,4 



El ranquin de los medios 

preferidos por los 

encuestados para 

informarse aparece 

encabezado por la 

television (42,2 por ciento), 

seguida de la prensa digital 

(1 6,8), la radio (1 4, 1), los 

periodicos de pago (13,9) 

y los portales de 

Internet (10,7). 
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*Estimaci6n calculada a partir de los datos de la encuesta. 



3. El periodico que lee, ^es gratuito o de pago? 


^^M 


Resp. 
2010 


% 
2010 


Resp. 
2009 


% 
2009 


Resp. 
2008 


% 
2008 


Resp. 
2007 


% 
2007 


Gratuito 


92 


7,6 


85 


7,0 


119 


9,8 


129 


10,7 


De pago 


335 


27,8 


365 


30,2 


363 


30,0 


431 


35,9 


Los dos 


98 


8,1 


75 


6,2 


79 


6,5 


46 


3,8 


Ns/nc 


2 


0,2 


2 


0,1 


1 


0,1 


2 


0,2 


No leen prensa 


678 


56,33 


682 


56,4 


647 


53,5 


594 


49,4 



4. Frecuencia con la que lee la informacion de los siguientes 
medios en Internet (*) 




% 
Nunca 


% Casi 
nunca 


% 
A veces 


% Casi 
siempre 


% 
Siempre 


% 
Ns/nc 


%No 
Internet 


Pagina periodico 


20,0 


2,3 


11,9 


8,6 


11,5 


4,1 


41,6 


Pagina emisora radio 


42,9 


4,2 


4,7 


1,6 


0,7 


4,2 


41,6 


Pagina cadena television 


36,7 


5,4 


8,7 


2,1 


1,3 


4,2 


41,6 


Portal generalista 


21,0 


1,4 


8,0 


9,5 


14,3 


4,2 


41,6 


Newsletter 


48,2 


1,7 


2,2 


0,9 


0,2 


5,2 


41,6 


Pagina empresa o institucion 


32,9 


3,6 


10,0 


3,8 


3,9 


4,3 


41,6 


Blogs 


40,9 


3,7 


6,4 


1,5 


1,6 


4,3 


41,6 



*Basado en el total de encuestados. 
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—« El periodico que lee, <es gratuito o de pago? 
^ z (2008-2010) (%) 



soras de radio son, con diferencia, los 
menos visitados (el 42,9 por ciento del 
publico no entra nunca en ellos), frente a 
los de los periodicos, a los cuales se recurre 
"siempre" o "casi siempre" en un 20,5 por 
ciento de los casos. 

A la hora de informarse, los encuestados 
muestran preferencias claras, eligiendo en 
primer lugar la television (42,2 por ciento 
de respuestas), seguida de la prensa digital 
(16,8), la radio (14,1), los periodicos de 
pago (13,9) y los portales generalistas 
de Internet (10,7 por ciento) [t5]. En este 
apartado es posible identificar las diferen- 
cias entre unos canales y otros por estra- 
tos sociodemograficos: asi, las mujeres se 
decantan por los medios audiovisuales, en 
tanto que la audiencia masculina opta por 
los diarios en papel u online. Asimismo, estos 
tienen mayor aceptacion entre individuos 
de entre 30 y 64 anos y alto nivel de ins- 
truccion, frente a la television, preferida por 
los mayores de 65 con una formacion 
basica. 
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5. Medio preferido para informarse 




2010 


% 

2010 


Television 


508 


42,2 


Prensa digital 


202 


16,8 


Radio 


170 


14,1 


Prensa de pago 


168 


13,9 


Internet 


129 


10,7 


Otros soportes digitales 


111 


9,2 


TV on line 


41 


3,4 


Prensa gratuita 


31 


2,6 


Radio digital 


9 


0,7 


Otros 


3 


2,7 


Ns/nc 


33 


0,2 
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6. Imagen del periodista en la sociedad (2008-2010) 




Respuestas 
2010 


% 
2010 


Respuestas 
2009 


% 
2009 


Respuestas 
2008 


% 
2008 


Muy buena 


28 


2,3 


30 


2,5 


26 


2,2 


Buena 


465 


38,6 


445 


36,8 


508 


42,0 


Regular 


560 


46,5 


591 


48,9 


529 


43,8 


Mala 


91 


7,6 


100 


8,3 


83 


6,9 


Muy mala 


28 


2,3 


29 


2,4 


22 


1,8 


Ns/nc 


33 


2,7 


14 


1,2 


41 


3,4 


Total 


1.205 


100,0 


1.209 


100,0 


1.209 


100,0 



2 a PARTE 



Valoracion y credibilidad 
de los medios espanoles 

Aunque en este ambito no suelen regis- 
trarse oscilaciones acusadas, la imagen de 
los profesionales de la informacion mejora 
discretamente en la encuesta de este ano 
-eso si, sin alcanzar las cotas de 2008, mas 
positivas de lo habitual- [t6]. El calificativo 
mas frecuente sigue siendo el de "regular" 
(46,5 por ciento), aunque un 40,9 por 
ciento la considera "buena" o "muy buena" 
(39,3 en 2009). 



Los rasgos de los period istas mas aprecia- 
dos por los espanoles siguen siendo su 
seriedad, el tipo de asuntos sobre los que 
informan y la manera clara y concisa en 
que transmiten las noticias, aunque en pro- 
porciones menos destacadas que hace un 
ano [t7]. La credibilidad aparece poco 
valorada, quiza porque no se les concede 
demasiada; se trata de un mal indicador De 
igual forma, hay aspectos de la profesion 
que concitan un rechazo generalizado entre 
la audiencia [t8], en particular la atencion 
desmedida al mundo del corozon (45,3 por 
ciento de las respuestas), el partidismo de 
muchos medios (30,8) y la falta de objeti- 
vidad que con frecuencia exhiben (23,7). 



La imagen de los 

periodistas mejora 

discretamente este ano. 

El calificativo mas 

frecuente que le aplican los 

entrevistados sigue siendo 

el de "regular" (46,5 por 

ciento), aunque un 40,9 

por ciento la considera 

"buena" o "muy buena" 

(39,3 en 2009). 



6a. Imagen del periodista en la 
sociedad (por genero) (20 1 0) 




Hombre 
(587) 

% 


Mujer 

(618) 

% 


Muy buena 


2,7 


1,9 


Buena 


33,6 


43,4 


Regular 


48,0 


45,0 


Mala 


8,7 


6,5 


Muy mala 


3,6 


1,1 


Ns/nc 


3,4 


2,1 
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Hay aspectos de la 

profesion que concitan un 

rechazo generalizado entre 

la audiencia, como la 

atencion desmedida al 

mundo del corazon, 

el partidismo de muchos 

medios y la falta de 

objetividad que con 

frecuencia exhiben. 



G3 



Imagen del periodista en la sociedad (2008-2010) (%) 



Ademas, los espanoles censuran el sensa- 
cionalismo de los contenidos y lo poco res- 
petuoso que resulta en ocasiones el 
tratamiento que se dispensa a las fuentes 
informativas. 

Pese a todo, el periodismo es una profesion 
atractiva para los encuestados: no en vano, 
el 65,1 por ciento estaria conforme con 
que un hijo suyo la ejerciera, frente a un 
2 1 ,4 que expresa una opinion abiertamente 
contraria [t9]. 

Lo que parece agudizarse es el grado de 
politizacion que los espanoles detectan en 
los medios de comunicacion, una impresion 
generalizada que, desde 2008, se incre- 
menta cada ejercicio [tl 0]. La mayor parte 
de la poblacion (el 59,6 por ciento) les 
asigna un nivel de politizacion de entre 6 y 
8 puntos en una escala del I al 10, en la que 
1 expresa la maxima tendenciosidad. Esta 
percepcion poco favorable se encuentra 
mas extendida entre el publico femenino 
que entre el masculino, y en especial la 
manifiestan los menores de 30 anos con 
nivel de instruccion medio. El promedio 
general de politizacion, 7,6, aumenta una 
decima con respecto a 2009. 
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7. Senale tres cosas que le gusten de los periodistas espanoles 
-respuesta multiple- (2008-2010) 




Resp. 
2010 


% 
2010 


Resp. 
2009 


% 
2009 


Resp. 
2008 


% 
2008 


Profesionalidad/seriedad 


401 


33,3 


454 


37,6 


416 


34,4 


La informacion que dan/los temas que tratan 


270 


22,4 


239 


19,8 


209 


17,3 


Claros/concisos/directos/forma de dar la noticia 


268 


22,2 


299 


24,7 


33,9 


28,0 


Que informan/buscan noticia/investigan 


258 


21,4 


215 


17,8 


232 


19,2 


Personalidad/presencia/simpatia/educacion 


188 


15,6 


191 


15,8 


165 


13,6 


Credibilidad/fiabilidad 


171 


14,2 


269 


22,2 


220 


18,2 


Imparcialidad/independencia/objetividad 


138 


11,5 


177 


14,6 


198 


16,4 


Arriesgados/atrevidos/valientes 


110 


9,1 


156 


12,9 


130 


10,8 


No hay nada que me guste 


90 


7,5 


77 


6,4 


82 


6,8 


Cultos/preparados/formados 


77 


6,4 


85 


7,0 


177 


14,6 


Sinceridad/veracidad/honestidad 


69 


5,7 


61 


5,0 


- 


- 


Diversidad de opiniones 


41 


3,4 


42 


3,5 


^| 


n 


Rapidez 


21 


1,7 


41 


3,4 


81 


6,7 


Otros 


6 


0,5 


13 


1,1 


22 


1,8 


Ns/nc 


185 


15,4 




11,3 


139 


11,5 
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G4 Caracterfsticas negativas de los periodistas espafioles (%) 



^Le gustarfa que su hijo 
o hija fuese periodista? I 



Periodistas del corazon/prensa 
rosa/coti Ueo/i nti midad gente 



Partidistas/poco 
independientes/politizados 



Falta objetividad/ 
falta sinceridad/manipuiacion 



Sensacionalismo/exageracion 



Poco respetuosos/prepotentes 



Insistentes/pesados 




10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 





8. Senale tres cosas que no le gusten de los periodistas espafioles 
-respuesta multiple- (2008-2010) 




Resp. 
2010 


% 
2010 


Resp. 
2009 


% 
2009 


Resp. 
2008 


% 
2008 


Periodistas del corazon/prensa rosa/coti lleo/ 
intimidad gente 


546 


45,3 


591 


48,9 


614 


50,8 


Partidistas/poco independientes/politizados 


371 


30,8 


346 


28,6 


302 


25,0 


Falta objetividad/falta sinceridad/manipuiacion 


285 


23,7 


354 


29,3 


395 


32,7 


Sensacionalismo/exageracion 


235 


19,5 


279 


23,1 


10 


0,8 


Poco respetuosos/prepotentes 


226 


18,8 


196 


16,2 


230 


19,0 


Insistentes/pesados 


149 


12,4 


202 


16,7 


334 


27,6 


Poco profesionales/no confirman noticias/ 
poco preparados 


142 


11,8 


144 


11,9 


145 


12,0 


Relevancia noticias que no lo son 


110 


9,1 


64 


5,3 


6 


0,5 


Polemicas/disputas 


97 


8,0 


117 


9,7 


4 


0,3 


No hay nada que me disguste 


94 


7,8 


74 


6,1 


81 


6,7 


Otros 


19 


1,6 


3 


0,2 


21 


1,7 


Ns/nc 


92 


7,6 


61 


5,0 


82 


6,8 



9. En el caso de que usted 
tuviera un hijo o hija, ^le 
gustarfa que fuera periodista? 


^m 


Respuestas 
2010 


% 
2010 


Si 


784 


65,1 


No 


258 


21,4 


Ns/nc 


163 


13,5 
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En consonancia, se atribuye a la clase polf- 
tica una influencia determinante en la con- 
feccion de la agenda informativa por parte 
de los periodistas, por encima de cualquier 
otra instancia [tl I]. Un 46,4 por ciento de 
los espanoles considera que la seleccion 
de noticias esta muy condicionada por los 
intereses de los polfticos, mas incluso que 
por la accion de los propietarios o de los 
anunciantes. X como es logico, el beneficio 
para el ciudadano es el factor con menos 
peso segun los entrevistados. 
Quiza estas disfunciones expliquen el 
timido desapego que se evidencia en la 
encuesta de 2010 hacia los medios nacio- 
nales [tl 2]. Solo un 45,8 por ciento de la 
muestra los prefiere para mantenerse infor- 
mado, cuando hace un ano era el 5 1 ,3.Tam- 
bien los canales de alcance regional pierden 
parte del favor del publico ( 1 5,6 por ciento 
de las respuestas, por 2 1 ,6 en el ejercicio 
anterior) y solo los locales progresan (9,9, 



10. ^En que grado considera que los medios y sus informaciones se 
encuentran politizados? (puntuacion de 1 a 10, siendo 10 la 
referencia mas alta) (2007-20 1 0) 




Resp. 
2010 


% 
2010 


Resp. 
2009 


% 
2009 


Resp. 
2008 


% 
2008 


Resp. 
2007 


% 
2007 


1 


6 


0,5 


4 


0,3 


6 


0,5 


9 


0,7 


2 


3 


0,2 


10 


0,8 


2 


0,2 


7 


0,6 


3 


8 


0,7 


18 


1,5 


13 


1,1 


12 


1,0 


4 


13 


1,1 


19 


1,6 


20 


1,7 


18 


1,5 


5 


114 


9,5 


140 


11,6 


145 


12,0 


169 


14,1 


6 


118 


9,8 


106 


8,8 


145 


12,0 


139 


11,6 


7 


249 


20,7 


219 


18,1 


280 


23,2 


226 


18,8 


8 


351 


29,1 


345 


28,5 


300 


24,8 


275 


22,9 


9 


155 


12,9 


152 


12,6 


125 


10,3 


136 


11,3 


10 


153 


12,7 


180 


14,9 


130 


10,8 


146 


11,6 


Ns/nc 


35 


2,9 


16 


1,3 


43 


3,6 


71 


5,9 


TOTAL 


1.205 


100,0 


1.209 


100,0 


1.209 


100,0 


1.202 


100,0 


Puntuacion media sobre 10 


7,6 




7,5 




7,3 




7,3 





I I. Grado en el que influyen los distintos colectivos en las decisiones 
de los medios sobre que noticias cubrir o destacar 




Interes 
ciudadanos 

2010 


Empresas 
anunciantes 

2010 


Interes 
de los polfticos 

2010 


Interes 
de periodistas 

2010 


Interes 

propietarios 

del medio 

2010 


5 Mucho 


6,6 


25,3 


46,4 


16,7 


38,4 


4 Bastante 


21,1 


40,2 


35,7 


38,9 


40,3 


3 Regular 


21,4 


15,4 


7,8 


21,2 


9,4 


2 Poco 


31,6 


8,4 


3,0 


14,1 


3,2 


1 Nada 


11,6 


3,0 


2,5 


3,7 


1,8 


Ns/nc 


4,6 


7,8 


4,6 


5,5 


6,9 


Media 


2,8 


3,8 


4,3 


3,5 


4,2 



1 2. ^Prefiere la informacion que le dan los medios nacionales, 

los de su comunidad autonoma o los medios locales? (2008-20 1 0) 




Respuestas 
2010 


% 
2010 


Respuestas 
2009 


% 
2009 


Respuestas 
2008 


% 
2008 


Nacionales 


552 


45,8 


620 


51,3 


580 


48,0 


Autonomicos 


188 


15,6 


261 


21,6 


254 


21,0 


Locales 


119 


9,9 


90 


7,4 


121 


10,0 


Cualquiera/da igual 


305 


25,3 


199 


16,5 


207 


17,1 


Depende 


31 


2,6 


37 


3,1 


34 


2,7 


Ns/nc 


10 


0,8 


2 


0,2 


13 


1,1 



— , Preferencias por la informacion de los medios nacionales, 
autonomicos o locales (2008-2010) (%) 




CM * 

I 






o 







Nacionales 



Autonomicos 
1 2008 □ 2009 



Locales 



□ 2010 



13. Preferencia medios publicos/privados (2008-2010) 




Respuestas 
2010 


% 
2010 


Respuestas 
2009 


% 
2009 


Respuestas 
2008 


% 
2008 


Publicos 


483 


40,1 


563 


46,6 


576 


47,6 


Privados 


236 


19,6 


267 


22,1 


244 


20,2 


Los dos por igual 


470 


39,0 


373 


30,9 


376 


31,1 


Ns/nc 


16 


1,3 


6 


0,5 


13 


1,1 



III 



Para los ciudadanos, las 

noticias de los medios 

estan influidas, en primer 

lugar, por los intereses 

politicos, seguidos 

de los de los propietarios 

de los medios. 

Los intereses 

de los ciudadanos 

ocupan el ultimo lugar. 
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1 4. Valoracion de la credibilidad de las informaciones que aparecen 
en los medios (puntuacion de I a 10, siendo 10 la referencia 
masalta) (2007-20 1 0) 




Resp, 
2010 


% 
2010 


Resp. 
2009 


% 
2009 


Resp 
2008 


% 
2008 


Resp 
2007 


% 
2007 


1 


18 


1,6 


28 


2,4 


6 


0,5 


20 


1,8 


2 


16 


1,4 


24 


2,1 


2 


0,2 


22 


2,0 


3 


26 


2,3 


42 


3,6 


11 


1,0 


35 


3,2 


4 


62 


5,5 


58 


5,0 


19 


1,7 


57 


5,3 


5 


242 


21,4 


254 


22,0 


131 


11,7 


296 


27,3 


6 


228 


20,1 


215 


18,6 


130 


11,6 


180 


16,6 


7 


259 


22,9 


273 


23,7 


267 


23,9 


225 


20,7 


8 


203 


17,9 


187 


16,2 


281 


25,1 


171 


15,8 


9 


37 


3,3 


43 


3,7 


113 


10,1 


25 


2,3 


10 


25 


2,2 


24 


2,1 


125 


11,2 


34 


3,1 


No sabe 


17 


1,5 


6 


0,5 


33 


3,0 


20 


1,8 


Total 


1.133 


100,0 


1.154 


100,0 


1.118 


100,0 


1.092 


100,0 


Puntuacion media sobre 10 


6,3 




6,1 




6,1 




6,1 
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frente a 7,4 hace un ano). Se incrementa, y 
mucho, latasa de quienes se muestran indi- 
ferentes, representando ya una cuarta parte 
de la poblacion (25,3 por ciento). 
Asimismo, disminuye la confianza de la 
audiencia en los medios de titularidad 
publica [tl3]. Si en 2009 un 46,6 por 
ciento afirmaba preferirlos al resto, hoy esa 
proporcion solo llega al 40, 1 . Tampoco los 
privados ofrecen mejor tasa que en el 
Informe de la profesion period fstico anterior 
(19,6 por ciento), y el unico indicador que 
crece es el de los entrevistados que no 
optan por ninguna de las dos modalidades 
(39 por ciento). 

No obstante, en la encuesta de este ano 
mejora el nivel de credibilidad otorgado a 
las noticias [tl4]. El promedio se cifra en 
6,3 puntos sobre 10, despues de varios 
ejercicios estancado en 6, 1 ; se trata de una 
cota aceptable aunque poco brillante. Se 
reduce la proporcion de calificaciones infe- 
riores a 5 ( 1 0,8 por ciento del total, frente 
a I 3, 1 en 2009), pero no aumentan quienes 
se inclinan por la maxima puntuacion, 9 o 
10 (5,5 por ciento). 

No todos los medios resultan igualmente 
creibles a juicio de los encuestados [tl5]. 
La television continua siendo el canal mas 
fiable, con un 33,6 por ciento de las res- 
puestas (32,8 hace un ano), mientras que la 
prensa escrita, que en algun momento 
encabezo el ranquin, solo es preferida por 



Preferencias medios publicos/privados (2008-2010) (%) 




12008 



12009 
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15. Medio de mayor credibilidad (2007-2010) 




Respuestas 
2010 


% 
2010 


Respuestas 
2009 


% 
2009 


Respuestas 
2008 


% 
2008 


Respuestas 
2007 


% 
2007 


Television 


381 


33,6 


378 


32,8 


364 


32,6 


340 


31,3 


Periodicos 


280 


24,7 


319 


27,6 


334 


29,9 


375 


34,6 


Radio 


210 


18,5 


255 


22,1 


265 


23,7 


204 


18,8 


Internet 


107 


9,4 


61 


5,3 


53 


4,7 


84 


7,7 


Revistas 


7 


0,6 


5 


0,4 


6 


0,5 


5 


0,5 


Otros 


^| 


^| 


^| 


^| 


^| 


^| 


9 


0,8 


Total 


1.133 


100,0 


1.154 


100,0 


1.118 


100,0 


1.085 


100,0 



1 5a. Medio de mayor 

credibilidad (por genero) 




Hombre 

(594) 

% 


Mujer 
(615) 

% 


Television 


30,7 


36,5 


Periodicos 


24,8 


24,6 


Radio 


17,3 


19,7 


Internet 


13,9 


5,1 


Revistas 


0,7 


0,5 



1 5b. Medio de mayor credibilidad (por edad) 




18-29 anos 
(239) 

% 


30-44 
(370) 

% 


45-64 

(354) 

% 


65 + anos 
(246) 

o/o 


Television 


33,0 


31,4 


31,8 


40,1 


Periodicos 


24,6 


27,6 


26,2 


18,5 


Radio 


10,3 


14,7 


22,3 


26,7 


Internet 


18,3 


12,6 


5,4 


2,2 


Revistas 


0,9 


0,6 


0,6 


0,4 
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G8 Medios con mayor credibilidad (2007-2010) (%) 





1 1 1 1 1 1 

31,3 


8 
$,6 


Television 


32,( 
3. 










' 




34,6 


Periodicos 












24,7 




29,9 








1^,8 


7 






Radio 










23, 
| 22,1 






18 


,5 


















7,7 


9,4 












Internet 




4,7 
| 5,3 














Re vistas 


0,5 

0,5 

1 0,4 

0,6 









































5 
□ 2007 



10 15 
□ 2008 



20 
12009 



25 30 
■ 2010 



35 



La prensa es el medio 

mas crefble para los 

ciudadanos con mayor 

nivel de estudios, 

mientras que la radio 

es el mas equilibrado. 

La television es el medio 

mas crefble para los de 

menor nivel formativo. 
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1 5c. Medio de mayor credibilidad (por nivel de estudios) 


Medio 


Bajo 
(228) 

% 


Medio 
(564) 

% 


Alto 
(341) 

% 


Television 


49,1 


36,0 


19,4 


Periodicos 


14,5 


23,4 


33,7 


Radio 


21,1 


16,8 


19,6 


Internet 


1,8 


9,6 


14,0 


Revistas 


0,9 


0,5 


0,6 


Todos 


6,6 


9,0 


7,0 


Ninguno 


3,9 


1,6 


2,2 


Ns/nc 


2,2 


3,0 


2,9 



un 24,7 por ciento de la poblacion (27,6 en 
2009).Tampoco mejora la radio (1 8,5 pun- 
tos porcentuales), aunque si se incrementa 
el promedio correspondiente a Internet 
(9,4). Las revistas vuelven a ser el medio 
peor valorado por la audiencia (0,6 por 
ciento), y desciende, finalmente, la tasa de 
espanoles que no concede credibilidad a 
ningun medio (2,3 por ciento). 



La distribucion de la muestra por genero 
revela diferencias de calado en la percep- 
cion de los entrevistados [tl5a], aunque 
los indices tienden a converger con el paso 
del tiempo. De este modo, el publico feme- 
nino conffa mas en la television que el mas- 
culino (36,5 por ciento frente a 30,7), y algo 
similar ocurre con la radio (1 9,7 por 1 7,3). 
Los hombres, sin embargo, se decantan en 
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Grado de confianza que le ofrecen distintos tipos de noticias (2010) 




CuLturaLes 



Ciencia y 
tecnologia 



Deportivas 



Sucesos Internacionales Financieras y Politica Local 
de negocios 



Politicas 



Del Corazon 



D Mucha confianza 



I Confianza moderada 



■ Ninguna confianza 



mayor medida por la prensa escrita (24,8 
por ciento) y por los medios digitales, que 
obtienen 1 3,9 puntos porcentuales (solo 
5,1 en el caso de las mujeres); ambas tasas 
mejoran con respecto a 2009. 
Tambien varfan los porcentajes en funcion 
de la edad de la poblacion Qt 1 5b]. En 
todos los tramos de nuevo es la television 
el medio mejor valorado, con indicadores 
que oscilan entre el 3 1 ,4 y el 40, 1 (este 
ultimo corresponde a los espectadores 
mayores de 65 anos). Los period icos ofre- 
cen peor promedio que en el ejercicio 
anterior sobre todo entre los receptores 
mas jovenes (los elige solo el 24,6 por 
ciento); y tanto la radio como Internet man- 
tienen sus respectivas dinamicas, diametral- 
mente opuestas: mientras que la primera 
inspira mas confianza a medida que enve- 
jece la audiencia, los medios digitales gozan 
de mayor aceptacion entre aquellos que no 
superan los 30 anos. 

En cuanto a los medios de menor credibili- 
dad, hay pocas novedades. La television 
obtiene, como es habitual, la mayor tasa de 
respuestas (27,4), demostrando que las opi- 
niones en torno a ella son extremas e irre- 
conciliables. No mucha mejor calificacion 
merecen las revistas (24,3 por ciento) y des- 
cienden, con respecto a anos anteriores, los 



1 6. Grado de confianza que le ofrecen distintos tipos de noticias 
(2010) 




Mucha 
confianza 

% 


Moderada 
confianza 

% 


Ninguna 
confianza 

% 


Ns/nc 

% 


Culturales 


54,1 


39,8 


3,6 


2,5 


Ciencia y tecnologia 


46,3 


40,2 


6,5 


6,9 


Deportivas 


43,2 


39,6 


9,6 


7,6 


Sucesos 


39,1 


47,8 


11,0 


2,0 


Internacionales 


29,7 


60,0 


7,6 


2,7 


Financieras y de negocios 


15,9 


48,8 


23,1 


12,2 


Politica local 


12,1 


52,2 


32,7 


3,0 


Politicas 


6,6 


46,8 


44,0 


2,6 


Del corazon 


1,7 


10,5 


84,3 


3,5 



1 7. La confianza en la veracidad de las informaciones se debe... 
(2009-20 1 0) 




Respuestas 
2010 


% 
2010 


Respuestas 
2009 


% 
2009 


Al medio que difunde la informacion 


463 


40,9 


420 


36,4 


Al periodista que firma o difunde la informacion 


307 


27,1 


382 


33,1 


A la fuente de la que proviene la informacion 


267 


23,6 


312 


27,0 


Ns/nc 


96 


8,5 


40 


3,5 



indices de Internet (1 2,4), prensa escrita 
( 1 0,7) y radio (3,4). En la mayor parte de los 
casos, los porcentajes son superiores entre 
el publico masculino que entre el femenino. 



El grado de fiabilidad que los encuestados 
otorgan a las diferentes secciones en que se 
estructuran los contenidos informativos 
varfa un aho mas [tl6]. Las noticias relacio- 
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18. iSe siente identificado con la Ifnea politica de los medios 
que consume? (2008-2010) 




Respuestas 
2010 


% 
2010 


Respuestas 
2009 


% 
2009 


Respuestas 
2008 


% 
2008 


Si 


348 


30,7 


415 


36,0 


489 


43,7 


No 


704 


62,1 


664 


57,5 


562 


50,3 


Ns/nc 


81 


7,1 


75 


6,5 


67 


6,0 


Total 


1.133 


100,0 


1.154 


1000 


1.118 


100,0 



1 9. Normalmente, cuando se habla de polftica se utilizan expresiones 
como izquierda o derecha. Del I al 10, ^en que casilla se ubicarfa 
si tenemos en cuenta que I es el punto mas a la izquierda 
y 10 el mas a la derecha? (2008-20 1 0) 




Respuestas 
2010 


% 
2010 


Respuestas 
2009 


% 
2009 


Respuestas 
2008 


% 
2008 


1 


60 


5,3 


82 


7,1 


77 


6,9 


2 


42 


3,7 


53 


4,6 


56 


5,0 


3 


91 


8,0 


114 


9,9 


96 


8,6 


4 


132 


11,7 


113 


9,8 


125 


11,2 


5 


396 


35,0 


401 


34,7 


412 


36,9 


6 


86 


7,6 


78 


6,8 


66 


5,9 


7 


65 


5,7 


79 


6,8 


78 


7,0 


8 


53 


4,7 


51 


4,4 


46 


4,1 


9 


14 


1,2 


10 


0,9 


16 


1,4 


10 


32 


2,8 


49 


4,2 


43 


3,8 


No sabe 


162 


14,3 


124 


10,7 


103 


9,2 


Total 


1.133 


100,0 


1.154 


100,0 


1.118 


100,0 


Puntuacion media sobre 10 


4,86 




4,78 




4,79 





£Se identifica 

r . 4fx polfticamente con los 
G10 r ,. , 

medios que consume? 

(2008-2010) (%) 
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2008 I 2009 I 2010 
D No ■ Si ■ Ns/nc 



Un ano mas, tras las 

noticias del corazon, 

las de politica local 

y nacional son las 

que menos confianza 

inspiran a los ciudadanos. 



nadas con la cultura inspiran "mucha con- 
fianza" al 54, 1 por ciento de la poblacion, y 
en parametros si mi lares se situan las cientf- 
ficas (46,3) y las deportivas (43,2). Como 
en ejercicios anteriores, las areas de sucesos 
y politica internacional obtienen promedios 
abultados (39, 1 y 29,7, respectivamente). 
Se observa en la encuesta de este ano que 
los ambitos tradicionalmente peor valora- 
dos pierden credibilidad. Asi, un 84,3 por 
ciento de los espanoles asegura no deposi- 
tar "ninguna confianza" en las noticias del 
corazon (75 en 2009). Nada fiables resul- 
tan tampoco las secciones de polftica 
nacional (44 por ciento), local (32,7) y eco- 
nomia (23,1), aunque en estos casos el 
mayor numero de respuestas corresponde 
a la opcion de "moderada". 



La veracidad que los entrevistados confie- 
ren a las informaciones responde a factores 
diversos, especialmente al prestigio del 
medio que las difunde (40,9 por ciento de 
acuerdo, frente al 36,4 de hace un ano), 
aunque tambien al profesional que las firma 
(27, 1 , una tasa inferior a la obtenida en 
2009) [tl7]. 

Un apartado en el que se aprecian varia- 
ciones de calado con respecto a los ulti- 
mos Informes es el de la identificacion 
de la audiencia con la Ifnea editorial de 
los medios que habitualmente consume 
[tl8]. Un 62,1 por ciento disiente abier- 
tamente de ella, cifra que solo llegaba al 
57,5 hace un ano, mientras que el grado de 
acuerdo se ha reducido al 30,7, frente a los 
36 puntos porcentuales en 2009. La posi- 
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Un 62 J por ciento de 

la poblacion disiente 

abiertamente de la linea 

editorial de los medios que 

habitualmente consume, 

tasa que llegaba solo al 

57,5 en 2009. 



cion ideologica de los encuestados parece 
tender cada vez mas hacia el centra, pues se 
situa en 4,86 en una escala del I (extrema 
izquierda) al 10 (extrema derecha) [tl9]. 
La orientacion politica de los medios sigue 
clara para el publico espanol [t20], aunque 
el comportamiento que exhiben unos y 
otros difiere a juicio de los encuestados. De 
este modo, las cadenas de radio y television 
y los diarios escorados a la izquierda (El 
Pais, SER y Cuatro) se aproximan de forma 
paulatina al centra, mientras que se alejan 
de el aquellos que podemos catalogar 
como conservadores (en especial, Abe, La 
Rozon y COPE). Muy pocos emisores pare- 
cen ecuanimes; el mejor valorado en este 
sentido esTelecinco. 

Hay, finalmente, un serie de percepciones 
relacionadas con el ejercicio del periodismo 
que se antojan mejorables y animan a la 
reflexion [t2l]. Asi, por ejemplo, el 72,9 
por ciento de la poblacion no cree en la 
imparcialidad de las noticias; el 63, 1 opina 
que los medios desatienden puntos de vista 
importantes y un 54, 1 por ciento considera 




20. ^En que lugar del espectro politico situarfa a los siguientes medios 
nacionales? (1, mas a la izquierda y 10, mas a la derecha) 




Valor medio 
2010 


Valor medio 
2009 


Valor medio 
2008 


El Pais 


3,9 


3,7 


3,9 


El Mundo 


6,9 


7,0 


6,7 


Abe 


7,2 


7,1 


6,8 


La Vanguardia 


5,3 


5,1 


4,9 


La Razon 


7,3 


7,1 


6,9 


Publico 


3,8 


^| 


^| 


RNE 


4,7 


4,7 


4,8 


SER 


3,9 


3,8 


3,9 


COPE 


8,1 


8,0 


8,0 


Onda Cero 


5,8 


5,7 


5,8 


Punto Radio 


5,4 


5,3 


4,8 


CNN+ 


4,6 


^| 


n 


Emisora autonomica 


5,3 


5,1 


5,0 


TVE1 


4,5 


4,5 


4,5 


Telecinco 


5,1 


4,9 


5,0 


Antena 3 


5,9 


5,8 


5,8 


Cuatro 


4,1 


3,9 


4,0 


La Sexta 


4,0 


4,0 


4,0 


Intereconomia 


8,3 


- 


- 


Cadena autonomica 


5,6 


5,5 


5,3 
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Orientacion politica de los medios (2008-2010) 
(I, mas a la izquierda y 10, mas a la derecha) 





El Pais 








3,9^^^H 












£/ Pais 




3,9 




El Mundo 














^H 6 


7 

7,0 
6,9 






El Mundo 








Abe 












^^^^^^ i 


),8 
7,1 
7,2 






Abe 










La Vanguardia 










4,9 1 


5,3 










La Vanguardia 


La Razon 
















6,9 
7,1 
7,3 






La Razon 










Publico 








3,8 














Publico 


RNE 










4,8| 
4,7 
4,7 












RNE 










3,91 
















SER 




SER 




3,9 






















8,0 
8,0 






COPE 








COPE 








8,1 




Onda Cero 












^H - 
5 

c 


i,8 

7 
,8 








Onda Cero 


Punto Radio 










4,8 I 


5,3 
5,4 










Punto Radio 


CNN+ 










4,6 












CNN+ 


Emisora auton. 












L5,0 
5,3 










Emisora auton. 


TVE1 










4,5H 

4,5 

4,5 












TVE1 


Teiecinco 










*..: 


1 5,0 

5,1 










Teiecinco 


Antena 3 












c 


,8 
,8 
5,9 








Antena 3 


Cuatro 








4,0 
3,9 j 

4,1 














Cuatro 








La Sexta 








4,0 
4,0 
4,0 














La Sexta 








Intereconomia 


















8,3 




Intereconomia 














Cadena auton. 












■ 5,3 
5,5 
5 


6 








Cadena auton. 


' 


L t 


■ 2 


D08 




) 

12009 




7 

□ 20 


3 < 
10 


) 1 






Los medios ubicados 

por los ciudadanos 

mas a la izquierda se ven 

menos radicalizados que 

los situados 

a la derecha. 
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Ideologfa polftica de los 
G12 periodistas espafioles 
20 1 (%) 



48,5% 




15,77c 



17,4% 



18,4% 



□ Izquierdas 

□ Derechas 



□ Centra 

□ Ns/nc 



El 72,9 por ciento de los 
entrevistados no cree en 

la imparcialidad de las 

noticias;el 63,1 opina que 

los medios desatienden 

puntos de vista 

importantes y un 54,1 

por ciento considera 

que proporcionan 

datos inexactos. 



21. Confianza en cuestiones referidas a como los medios dan 
las noticias (20 1 0) 




Nada 

% 


Poco 

% 


Ni de acuerdo 

ni en desacuerdo 

% 


Bastante 

% 


Mucho 

% 


Ns/nc 

% 


Media 

o/o 


Que los datos de las informaciones 
de los medios sean exactos 


13,7 


40,4 


17,8 


21,5 


1,7 


4,9 


2,55 


Que los asuntos importantes reciban 
la atencion necesaria de los medios 


6,7 


27,3 


14,5 


41,4 


6,2 


4,0 


3,14 


Que los medios ofrezcan todos los 
datos relevantes de sus informaciones 


9,5 


34,8 


16,9 


30,3 


4,1 


4,4 


2,84 


Que los medios desconozcan los asuntos 
sobre los que tratan las informaciones 


13,9 


40,1 


16,9 


20,1 


3,2 


5,8 


2,56 


Que las informaciones de los medios 
se correspondan con los hechos 
reales, sean veraces 


6,4 


26,3 


22,0 


37,2 


4,1 


4,1 


3,07 


Que los medios incluyan todos los 
puntos de vista en las 
informaciones que difunden 


18,4 


44,7 


11,3 


16,9 


2,8 


5,8 


2,37 


Que las informaciones de los medios 
sean imparciales, es decir, que no 
toman parte por nada ni por nadie 


28,9 


44,0 


11,5 


9,8 


1,5 


4,2 


2,07 


Que las informaciones de los 
medios defiendan los intereses 
de los ciudadanos 


18,4 


44,2 


17,7 


14,3 


1,6 


3,7 


2,34 


Que los medios suelan reconocer 
los errores que cometen en sus 
informaciones 


18,9 


42,5 


14,4 


18,0 


1,9 


4,3 


2,39 


Que los medios separen los hechos 
de las opiniones en sus informaciones 


11,7 


37,3 


16,4 


23,4 


2,9 


8,2 


2,66 



que proporcionan datos inexactos. Y, a 
pesar del grado de politizacion que denun- 
cian los individuos encuestados, casi la mi- 
tad de ellos es incapaz de determinar la 
ubicacion ideologica de los profesionales de 
la informacion [t22]. 



22. ^Cual cree que es la ideologfa polftica de la mayorfa de los 

periodistas espafioles que se dedican al periodismo informativo? 




2010 


% 
2010 


Mas bien de izquierdas 


209 


18,4 


De centra 


197 


17,4 


Mas bien de derechas 


178 


15,7 


Ns/nc 


549 


48,5 



DDVA 




Con el fin de ensenar a las generaciones futuras la 
importancia que tienen los valores asociados al dinero como el 
ahorro, el esfuerzo, la solidaridad y la responsabilidad, BBVA 
ha creado el programa educativo Valores de future 

Mas de 320.000 nihos de 6 a 14 afios participan en talleres 
para fomentar la reflexion y el debate en el aula. Si crees que 
puedes ayudarnos a hacer crecer esta iniciativa entra en 
www.valoresdefuturo.com y participa. 
La mejor manera de mejorar el futuro, es preparar el presente. 
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indices de difusion de la prensa diaria en Espafia (2000-2009) 



2009 


82,4 












2008 


8S 
1 


,5 










1 










2007 


: 91,7 




^^^^^^^^^^^^T 


2006 


1 1 

92 1 










1 I 




1 1 


94,6 






2005 








2004 


















1 1 




5,4 




2003 




9 






1 




2002 








100,2 










1 






)3,9 


2001 








1 




1 




i 




i 




i 




)4,5 


2000 










1 1 , 




— i 



80 



85 



90 



95 



100 



105 



110 



Fuentes: INE y 0JD. Elaboration propia. 





Evolucion de la difusion en los principales paises de la Union Europea (2000-2008) 


Pais 


2000 


2001 


2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


Variacion 
07-08 (%) 


Alemania 


23.946 


23.838 


23.267 


22.571 


22.095 


21.543 


21.091 


20.590 


20.079 


-2,5 


Reino Unido 


18.609 


18.297 


18.349 


17.250 


16.485 


16.494 


16.056 


15.501 


14.995 


-3,1 


Francia 


8.424 


8.429 


8.151 


8.037 


7.934 


7.807 


7.686 


7.649 


7.600 


-0,6 


Italia 


6.073 


6.057 


5.831 


5.711 


5.618 


5.462 


5.510 


5.494 


5.291 


-3,7 


Espafia 


4.231 


4.244 


4.162 


4.194 


4.246 


4.173 


4.116 


4.144 


4.087 


-1,4 


Holanda 


4.443 


4.375 


4.311 


4.204 


4.061 


3.912 


3.831 


3.719 


3.638 


-2,2 


Suecia 


3.700 


3.685 


3.671 


3.668 


3.652 


3.603 


3.554 


3.430 


3.334 


-2,8 


Austria 


2.151 


2.137 


2.553 


2.126 


2.144 


2.153 


2.356 


2.406 


2.340 


-2,7 


Finlandia 


2.304 


2.309 


2.268 


2.243 


2.255 


2.240 


2.224 


2.202 


2.127 


-3,4 


Belgica 


1.568 


1.531 


1.651 


1.478 


1.486 


1.466 


1.424 


1.417 


1.414 


-0,2 


Grecia 


681 


671 


1.292 


1.288 


1.120 


1.320 


1.256 


1.280 


1.205 


-5,9 


Dinamarca 


1.481 


1.456 


1.433 


1.381 


1.325 


1.290 


1.268 


1.241 


1.164 


-6,2 


Irlanda 


574 


588 


591 


772 


742 


758 


800 


797 


833 


4,5 


Portugal 


556 


614 


551 


510 


520 


530 


536 


544 


558 


2,6 


Luxemburgo 


120 


120 


118 


115 


115 


115 


114 


114 


117 


2,6 


Total 


78.861 


78.351 


78.199 


75.548 


73.798 


72.866 


71.822 


70.528 


68.860 


-2,4 





Difusion de la prensa diaric 
(2000-2009) 


i en Espafia 


Ano 


Poblacion 


Difusion 


ndice de difusion 


2000 


40.499.791 


4.231.219 


104,5 


2001 


40.847.371 


4.243.968 


103,9 


2002 


41.550.584 


4.161.567 


100,2 


2003 


42.197.865 


4.193.880 


99,4 


2004 


43.197.684 


4.246.470 


98,3 


2005 


44.108.530 


4.173.085 


94,6 


2006 


44.708.964 


4.116.085 


92,1 


2007 


45.200.737 


4.144.413 


91,7 


2008 


46.157.822 


4.086.580 


88,5 


2009 


46.745.807 


3.853.998 


82,4 



[1] Incluye estimation para los diarios no controlados por 
0JD. No se incluyen las ventas de los diarios espanoles en 
el extranjero. 
Fuentes: INE y 0JD. Elaboration propia. 



EL indice de difusion de La prensa diaria en 
Espafia vueLve a descender en 2009, como 
viene haciendo durante Los ultimos diez afios, 
y se situa en 82,4 ejempLares por cada miL 
habitantes. Se trata de La caida mas 
pronunciada registrada hasta La fecha, pues 
en eL ejercicio anterior eL promedio ascendia 
a 88,5 [tl]. En este caso, no ha sido eL 
incremento de La poblacion eL principal 
responsable del descenso, sino La merma 
en eL numero de copias vendidas, pues de 
4.086.580 en 2008 se ha pasado a 
3.853.998, una cota que retrotrae al 
escenario de principios de Los afios noventa. 
La crisis economica ha acabado incidiendo de 
manera poderosa en la difusion, mas que 
otros factores que sacudieron el mercado 
de la prensa al comienzo de la decada 
(extension de Los gratuitos, generalizacion 
de Las ediciones digitales). 
Tambien en el resto de Europa La caida de 
la venta de periodicos es un fenomeno 
extendido, aunque el desfase en las cifras 
no sea tan acusado [t2]. 



* Cifras expresadas en miles de ejemplares. 

Fuentes: 0JD; AEDE, Libro bianco de la prensa diaria 2010. Para Espafia, elaboration propia. 
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Solo Grecia y Dinamarca presentan descensos 
si mi La res a I de Espana; el resto arroja indices 
negativos moderados, de entre dos y tres 
puntos. La excepcion en este terreno La 
representan Irlanda, Portugal y Luxemburgo, 
que, merced a sus respectivas dinamicas 
nacionaLes, presentan aLentadores 
incrementos en La tasa de circuLacion. 
Por Lo que al ranquin de difusion se refiere 
no hay variaciones destacadas [t3-4], y 
todas Las cabeceras mantienen La tendencia 
negativa exhibida en Los uLtimos afios. 
Los diarios nacionaLes siguen perdiendo 
compradores, con Las saLvedades de Abe, 
Publico y La Gaceta, beneficiado este ultimo 



T3 Evolucion de los diez diarios de informacion general con mayor difusion (1 999-2009) 






2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Variacion 
08-09 (%) 


El Pais 


435.433 


453.602 


432.204 


435.083 


431.033 


391.816 


-9,1 


El Mundo 


285.303 


314.591 


330.634 


336.286 


323.587 


300.030 


-7,3 


Abe 


293.053 


278.166 


240.225 


228.158 


251.642 


256.651 


2,0 


La Vanguardia 


205.126 


208.139 


202.161 


213.413 


201.859 


200.291 


-0,8 


El Periodico de Catalunya 


194.920 


170.181 


167.804 


174.649 


152.025 


132.937 


-12,6 


La Razon 




140.088 


142.838 


153.024 


154.410 


124.284 


-19,5 


El Correo 


132.435 


124.843 


119.601 


118.107 


115.365 


110.826 


-3,9 


La Voz de Galicia 


108.841 


103.399 


103.112 


103.341 


102.858 


100.664 


-2,1 


El Diario Vasco 


94.316 


89.259 


86.053 


84.221 


80.095 


76.360 


-4,7 


Publico 










68.523 


74.084 


8,1 


Total 10 primeros [1] 


1.867.955 


1.942.300 


1.884.588 


1.906.321 


1.881.397 


1.767.943 


-6,0 


% sobre total difusion 




46,2 


45,4 


45,6 


45,6 


45,3 


-0,7 



[1] En 1999 incluye Diario de Havana y Heraldo de Aragon; en 2005, Diario de Havana; y en 2006 y 2007, La Hueva 

Espana. 

Fuente: OJD, 1999, 2005-2009. Elaboration propia. 



T4 


Datos generales de difusion (1999-2009) 


Diario 


1999 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 08-09(%) 


Var. 99-09(%) 


1 


El Pais ^^^^^^^^ 


435.433 


453.602 


432.204 


435.083 


431.033 


391.816 


-9,1 


-10,0 


2 


El Mundo 


285.303 


314.591 


330.634 


336.286 


323.587 


300.030 


-7,3 


5,2 


3 


Marca 


396.749 


328.761 


308.835 


315.279 


296.353 


284.273 


-4,1 


-28,3 


4 


Abe 


293.053 


278.166 


240.225 


228.158 


251.642 


256.651 


2,0 


-12,4 


5 


As 


143.035 


209.585 


214.654 


233.530 


230.306 


215.297 


-6,5 


50,5 


6 


La Vanguardia 


205.126 


208.139 


202.161 


213.413 


201.859 


200.291 


-0,8 


-2,4 


7 


El Periodico de Catalunya 


209.123 


170.181 


167.804 


174.649 


152.025 


132.937 


-12,6 


-36,4 


8 


La Razon 


28512 


140.088 


142.838 


153.024 


154.410 


124.284 


-19,5 


335,9 


9 


El Correo 


132.435 


124.843 


119.601 


118.107 


115.365 


110.826 


-3,9 


-16,3 


10 


Sport [1] 


112.653 


114.682 


113.718 


101.633 


95.571 


102.829 


7,6 


-8,7 


11 


Mundo Deportivo 


95.438 


103.004 


101.449 


99.368 


99.146 


102.294 


3,2 


7,2 


12 


La Voz de Galicia 


108.841 


103.399 


103.112 


103.341 


102.858 


100.664 


-2,1 


-7,5 


13 


El Diario Vasco ^^^^^^^^ 


94.316 


89.259 


86.053 


84.221 


80.095 


76.360 


-4,7 


-19,0 


14 


Publico 










68.523 


74.084 


8,1 


bh 


15 


La Nueva Espana ^^^^^^^^^ 


56.235 


59.710 


59.956 


60.039 


58.917 


57.696 


-2,1 


2,6 


16 


Diario de Havana 


63.803 


60.032 


58.538 


56.864 


54.254 


50.832 


-6,3 


-20,3 


17 


Heraldo de Aragon 


66.232 


55.465 


55.279 


53.441 


53.087 


50.190 


-5,5 


-24,2 


18 


La Gaceta de los Negocios [2] 


12.981 


27.802 


34.150 


37.374 


35.084 


47.942 


36,6 


269,3 


19 


Expansion 


59.334 


47.577 


50.180 


50.128 


51.293 


44.100 


-14,0 


-25,7 


20 


Faro de Vigo 


42.276 


41.637 


41.044 


40.616 


40.336 


39.154 


-2,9 


-7,4 


21 


Levante-EI Mercantil Valenciano 


58.357 


46.140 


46.079 


41.922 


40.035 


36.447 


-9,0 


-37,5 


22 


El Diario Montaries 


40.885 


40.060 


39.702 


39.201 


37.106 


35.495 


-4,3 


-13,2 


23 


La Verdad 


41.985 


40.125 


39.636 


38.712 


36.874 


35.137 


-4,7 


-16,3 


24 


Ultima Hora 


30.676 


35.181 


36.065 


36.628 


36.260 


34.954 


-3,6 


13,9 


25 


Las Provincias ^^^^^^^^ 


52.910 


43.872 


42.049 


40.331 


38.278 


34.119 


-10,9 


-35,5 


26 


El Norte de Castilla 


37.340 


39.008 


36.866 


36.323 


35.100 


33.477 


-4,6 


-10,3 


27 


Cinco Dias [3] 


28.274 


30.425 


33.996 


40.554 


40.077 


33.329 


-16,8 


17,9 


28 


Ideal 


36.868 


34.015 


33.214 


32.560 


32.125 


31.006 


-3,5 


-15,9 


29 


Diario Sur ^^^^^^^^^^^ 


40.713 


36.501 


34.007 


31.761 


31.058 


30.043 


-3,3 


-26,2 


30 


Informacion 


40.622 


34.173 


33.042 


31.953 


30.088 


27.587 


-8,3 


-32,1 


31 


El Economista 








25.111 


29.320 


26.168 


-10,8 


- 


32 


Avui 


31.840 


27.234 


29.047 


28.709 


28.739 


25.918 


-9,8 


-18,6 


33 


El Comercio 


25.832 


28.055 


27.449 


25.980 


26.028 


24.800 


-4,7 


-4,0 


34 


La Provincia 


37.130 


34.031 


31.829 


30.129 


27.810 


24.426 


-12,2 


-34,2 


35 


Diario de Cadiz 


33.082 


27.520 


26.073 


24.642 


23.888 


23.356 


-2,2 


-29,4 


36 


EIDia 


21.887 


22.537 


23.349 


24.676 


23.592 


22.687 


-3,8 


3,7 


37 


El Punt ^^^^^^^^^ 


22.959 


25.839 


25.460 


25.639 


25.146 


22.619 


-10,0 


-1,5 


38 


Diario de Mallorca 


23.739 


23.277 


22.916 


22.753 


22.653 


21.167 


-6,6 


-10,8 


39 


Hoy Diario de Extremadura 


27.769 


25.474 


23.935 


22.807 


22.021 


20.622 


-6,4 


-25,7 


40 


Canarias 7 


40.165 


32.817 


31.764 


29.254 


23.841 


20.494 


-14,0 


-49,0 


41 


Diario de Sevilla ^^^^^^^^ 


31.119 


22.949 


22.378 


21.009 


20.787 


19.554 


-5,9 


-37,2 


42 


Deia 








21.024 


19.791 


19.091 


-3,5 


^^| 


43 


Diario de Noticias 


12.780 


17.190 


17.878 


18.408 


17.870 


16.825 


-5,8 


31,7 
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4 Datos generales de difusion (1 999-2009) -Com 


tinuacion- 
















Diario 


1999 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 08-09(%) 


Var. 99-09(%) 


44 


La Rioja ^^^^^^^^^^^^ 


16.464 


17.003 


17.029 


16.740 


16.187 


15.409 


-4,8 


-6,4 


45 


El Progreso 


15.104 


15.447 


15.614 


15.926 


15.846 


15.402 


-2,8 


2,0 


46 


El Correo de Andalucfa 


13.495 


15.958 


14.195 


15.929 


15.592 


14.979 


-3,9 


11,0 


47 


La Gaceta Regional de Salamanca 


14.180 


15.033 


14.913 


15.024 


14.798 


14.336 


-3,1 


1,1 


48 


Diario de Leon 


15.642 


16.215 


16.103 


16.090 


15.169 


14.102 


-7,0 


-9,8 


49 


Cordoba 


19.410 


15.039 


15.134 


14.972 


14.376 


13.491 


-6,2 


-30,5 


50 


Diario de Burgos 


15.094 


14.293 


14.276 


14.078 


13.694 


12.902 


-5,8 


-14,5 


51 


Segre 


13.527 


13.510 


13.269 


13.053 


12.994 


12.288 


-5,4 


-9,2 


52 


Diari de Tarragona 


13.838 


14.096 


14.222 


13.739 


13.054 


12.198 


-6,6 


-11,9 


53 


La Region 


12.432 


11.157 


11.289 


11.328 


11.334 


11.324 


-0,1 


-8,9 


54 


Diario de Avisos ^^^^^^^^^ 


10.577 


12.031 


11.979 


12.528 


10.934 


10.149 


-7,2 


-4,0 


55 


La Voz de Almerfa 


9.165 


10.077 


10.263 


10.367 


10.236 


9.930 


-3,0 


8,3 


56 


El Periodico Mediterraneo 


11.620 


10.784 


10.895 


10.751 


10.295 


9.662 


-6,1 


-16,9 


57 


Super Deporte 


12.407 


10.454 


10.787 


10.805 


10.561 


9.442 


-10,6 


-23,9 


58 


El Periodico de Aragdn 


14.203 


13.716 


12.600 


12.114 


12.087 


9.441 


-21,9 


-33,5 


59 


La Opinion de Murcia 


9.975 


10.171 


9.861 


9.461 


9.072 


8.455 


-6,8 


-15,2 


60 


Estadio Deportivo 


7.150 


6.892 


8.662 


10.140 


8.993 


8.369 


-6,9 


17,0 


61 


Regio 7 


9.252 


8.539 


8.559 


8.548 


8.217 


7.672 


-6,6 


-17,1 


62 


Diario de Jerez 


11.151 


8.510 


8.695 


8.271 


7.659 


7.450 


-2,7 


-33,2 


63 


Diario del Altoaragon 


6.844 


7.231 


7.279 


7.356 


7.449 


7.226 


-3,0 


5,6 


64 


Diari de Girona 


6.675 


7.962 


8.076 


8.050 


8.205 


7.195 


-12,3 


7,8 


65 


Jaen 


7.751 


7.359 


7.263 


7.227 


7.424 


7.074 


-4,7 


-8,7 


66 


Diario de Pontevedra 




6.920 


7.181 


7.133 


7.119 


6.917 


-2,8 


- 


67 


El Periodico de Extremadura 


8.484 


9.034 


8.281 


7.249 


6.679 


6.626 


-0,8 


-21,9 


68 


La Voz de Cadiz ^^^^^^^^^ 




14.030 


11.208 


9.516 


8.867 


6.618 


-25,4 


- 


69 


Diario de Ibiza 


6.829 


7.354 


7.550 


7.536 


7.332 


6.524 


-11,0 


-4,5 


70 


La Opinion de Zamora 


7.000 


6.773 


6.789 


6.796 


6.800 


6.516 


-4,2 


-6,9 


71 


Huelva Informacion 


6.548 


7.207 


6.922 


6.936 


6.822 


6.493 


-4,8 


-0,8 


72 


El Periodico La Voz de Asturias 


20.825 


10.001 


10.059 


9.756 


7.751 


6.291 


-18,8 


-69,8 


73 


Noticias de Gipuzkoa 






5.459 


5.536 


6.121 


6.151 


0,5 


^^| 


74 


La Opinion de Malaga 


14.009 


6.588 


7.152 


7.787 


7.637 


5.970 


-21,8 


-57,4 


75 


La Opinion A Coruha 




6.289 


6.391 


6.243 


6.004 


5.928 


-1,3 


^^| 


76 


Menorca 


5.979 


6.452 


6.507 


6.584 


6.267 


5.649 


-9,9 


-5,5 


77 


La Opinion de Tenerife 




7.042 


6.392 


6.329 


6.093 


5.451 


-10,5 


^^| 


78 


Diari de Terrassa ^^^^^^^^^ 


5.362 


5.576 


5.433 


5.298 


5.274 


4.991 


-5,4 


-6,9 


79 


El Adelanto de Salamanca 




5.072 


5.336 


5.205 


5.016 


4.874 


-2,8 


^J| 


80 


La Mariana ^^^^^^^^^^^^ 


5.681 


5.574 


5.515 


5.190 


5.021 


4.738 


-5,6 


-16,6 


81 


Diario de Noticias de Alava 




4.180 


4.404 


4.627 


4.606 


4.558 


-1,0 


^^| 


82 


Diari de Sabadell ^^^^^^^^^ 


6.123 


5.354 


5.018 


5.120 


4.846 


4.438 


-8,4 


-27,5 


83 


Malaga Hoy 




5.968 


4.887 


5.528 


4.784 


4.306 


-10,0 


^^| 


84 


La Opinion de Granada [4] 




3.872 


4.101 


4.252 


4.058 


4.207 


3,7 


- 


85 


Atlantico Diario 


4.146 


4.593 


4.458 


4.418 


4.256 


4.088 


-3,9 


-1,4 


86 


Diario Palentino 


4117 


4.401 


4.374 


3.897 


4.031 


4.053 


0,5 


-1,6 


87 


Odiel Informacion 


3.913 


3.781 


4.016 


4.049 


3.964 


4.016 


1,3 


2,6 


88 


El Adelantado de Segovia 


2844 


3.705 


3.783 


3.766 


3.896 


3.851 


-1,2 


35,4 


89 


Granada Hoy 




5.037 


4.985 


4.920 


4.392 


3.840 


-12,6 


^^| 


90 


Europa Sur ^^^^^^^^^^^ 


6.045 


4.941 


4.865 


4.726 


4.174 


3.821 


-8,5 


-36,8 


91 


La Tribuna de Albacete 










3.880 


3.791 


-2,3 


m 


92 


La Tribuna de Ciudad Real 


4.026 


4.145 


4.091 


3.905 


4.031 


3.703 


-8,1 


-8,0 


93 


Diario de Avila 


4.011 


4.053 


4.117 


4.078 


3.927 


3.628 


-7,6 


-9,5 


94 


Heraldo de Soria ^^^^^^^^^ 


3.913 


3.411 


3.399 


3.515 


3.827 


3.513 


-8,2 


-10,2 


95 


Majorca Daily Bulletin 


3.285 


3.927 


3.923 


4.114 


3.839 


3.405 


-11,3 


3,7 


96 


Diario de Almerfa 










2.785 


3.072 


10,3 


- 


97 


El Dfa de Cordoba 




4.215 


3.894 


3.707 


3.167 


2.639 


-16,7 




98 


Nueva Alcarria 




2.104 


2.147 


2.082 


1.913 


1.603 


-16,2 


- 


99 


La Tribuna de Toledo 










1.320 


1.235 


-6,4 


^^m 


100 


La Tribuna de Talavera 










984 


746 


-24,2 





AlO 



[1] Entre 2004 y 2006 integra, como publication unica periodica, la difusion de las cabeceras Deport Sport y Equipo. 
[2] A partir de octubre de 2009, deja la difusion combinada por la de pago. 
[3] Desde 2004, calificada por OJD como cabecera de difusion combinada. 
[4] Deja de publicarse el 6 de noviembre de 2010. 
Fuente: OJD, 1999, 2005-2009. Elaboration propia 
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rt por su reciente conversion en periodico de 
H information general. El Pais, que continua 
^g como Lider de La prensa espanola de pago, 
j= certifica 391.816 ejempLares de media en 
S c 2009 (431.033 en el ejercicio anterior), 
£% mientras que El Mundo cae por segundo ano 
*o consecutivo y se situa en 300.030 copias al 
^^ dia. Entre Los diarios con sede en Madrid, es 
AlO La Razon el mas afectado por el descenso 
de la difusion, pues cede en torno al 20 por 
ciento de sus ventas. Tampoco se recuperan 
las cabeceras de Barcelona, aunque el 
retroceso de La Vanguardia es mini mo, 
un 0,8 por ciento, mientras que El Periodico 
de Catalunya pierde casi 13 puntos. 
En cuanto a Publico, sigue incrementado 
su circulation y logra un promedio de 
74.084 ejemplares. 

Los diarios regionales de gran tirada, los 
primeros cuyas ventas se resintieron hace 
un lustro, mantienen su tendencia recesiva 
en 2009. Periodicos de arraigo provincial y 
autonomico como El Correo, La Voz de Galicia, 
El Diario Vasco, La Nueva Espana, Diario de 
Navarra, Heraldo de Aragon, Faro de Vigo, 
Levante, El Diario Montanes, La Verdad o 
Las Provincias presentan cotas de difusion 
que decrecen con respecto a las del 
ejercicio anterior entre 2,1 y 10,9 puntos 
porcentuales. Ni las sinergias empresariales 
ni las estrategias de grupo logran detener la 
sangria de compradores en este segmento, 
el mas castigado por la crisis. 
El avance de las cifras correspondientes al 
primer semestre de 2010 dibuja un panorama 
aun menos halaguefio [t5]. Se reducen al 
minimo las cabeceras cuyas ventas aumentan 
(Diario Palentino y La Tribuna de Talavera), 
mientras la caida se generaliza entre 
periodicos regionales y provinciales. A la 
espera de conocer el balance de los diarios 
centrales, la circulation total se ha contraido 
un 3,1 por ciento. 

Todos los segmentos de la prensa pierden 
difusion en 2009, en especial el de la 
information economical de 155.774 pasa 



Diarios de informacion general con mayor difusion (2009) 
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Fuente: 0JD, 2009. Elaboracion propia. 




Avance de la difusion correspondiente a 201 




Difusion 
julio 2009-junio 2010 


Difusion 
2009 


% variacion 
2009-2010 


Cordoba 


12.721 


13.491 


-5,7 


Diari de Girona 


6.876 


7.195 


-4,4 


Diari de Terrassa 


4.887 


4.991 


-2,1 


Diario de Avila 


3.508 


3.628 


-3,3 


Diario de Burgos 


12.586 


12.902 


-2,4 


Diario de Ibiza 


6.283 


6.524 


-3,7 


Diario de Leon 


13.602 


14.102 


-3,5 


Diario del Altoaragon 


6.926 


7.226 


-4,2 


Diario Palentino 


4.141 


4.053 


2,2 


El Adelantado de Segovia 


3.748 


3.851 


-2,7 


El Norte de Castilla 


32.386 


33.477 


-3,3 


Heraldo de Aragon 


48.615 


50.190 


-3,1 


Heraldo de Soria 


3.476 


3.513 


-1,1 


Informacion 


26.779 


27.587 


-2,9 


La Gaceta Regional de Salamanca 


14.036 


14.336 


-2,1 


La Mariana 


4.592 


4.738 


-3,1 


La Opinion de Zamora 


6.332 


6.516 


-2,8 


La Tribuna de Albacete 


3.692 


^EvkiH 


-2,6 


La Tribuna de Ciudad Real 


3.549 


3.703 


-4,2 


La Tribuna de Talavera 


764 




2,4 


La Tribuna de Toledo 


1.157 


1.235 


-6,3 


Menorca 


5.425 




-4,0 


Nueva Alcarria 


1.579 


1.603 


-1,5 


Regio 7 


7.395 


7.672 


-3,6 


Segre 


11.932 


12.288 


-2,9 


Total 


246.987 


255.007 


3.1 



Fuente: 0JD, 2010. Elaboracion propia. 
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T6 Evolucion de la difusion controlada por tipo de diarios (1 999-2009) 




1999 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 

08-09 

(%) 


Var. 
99-09 

(%) 


Diarios de informacion general [1] 


3.084.537 


3.159.043 


3.081.921 


3.094.158 


3.101.423 


2.877.441 


-7,2 


-6,7 


Diarios de informacion deportiva 


767.432 


773.378 


758.105 


773.983 


743.671 


722.504 


-2,8 


-5,9 


Diarios de informacion economica 


100.589 


105.804 


118.326 


153.167 


155.774 


130.730 


-16,1 


30,0 


[1] No incluye la difusion de La Gaceta de los Negocios, convertida en 
Fuente: OJD, 1999, 2005-2009. Elaboracion propia. 


diario de informacion general en octubre de 2009. 




Evolucion de la difusion de los diarios de informacid 


n selectiva 


(1999-2009) 








1999 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 

08-09 

(%) 


Var. 

99-09 

(%) 


Diarios deportivos 


Marca 


396.749 


328.761 


308.835 


315.279 


296.353 


284.273 


-4,08 


-28,35 


As 


143.035 


209.585 


214.654 


233.530 


230.306 


215.297 


-6,52 


50,52 


Sport [1] ^^^^^^ 


112.653 


114.682 


113.718 


101.633 


95.571 


102.829 


7,59 


-8,72 


Mundo Deportivo 


95.438 


103.004 


101.449 


99.368 


99.146 


102.294 


3,18 


7,18 


Super Deporte 


12.407 


10.454 


10.787 


10.805 


10.561 


9.442 


-10,60 


-23,90 


Estadio Deportivo 


7.150 


6.892 


8.662 


10.140 


8.993 


8.369 


-6,94 


17,05 


Total diarios deportivos [2] 


767.432 


773.378 


758.105 


773.983 


743.671 


722.504 


-2,85 


-5,85 


Diarios economicos 


Expansion 


59.334 


47.577 


50.180 


50.128 


51.293 


44.100 


-14,02 


-25,67 


Cinco Dias [3] 


28.274 


30.425 


33.996 


40.554 


40.077 


33.329 


-16,84 


17,88 


La Gaceta de los Negocios [4] 


12.981 


27.802 


34.150 


37.374 


35.084 


27.133 


-22,66109,02 


El Economists [5\ 








25.111 


29.320 


26.168 


-10,75 


^B 


Total diarios economicos 


100.589 


105.804 


118.326 


153.167 


155.774 


130.730 


-16,08 


29,96 


Total prensa de inf. selectiva 


868.021 


879.182 


876.431 


927.150 


899.445 


853.234 


-5,14 


-1,70 



[1] En 2005 y 2006 incluye la difusion de Equipo (Zaragoza). [2] En 2007 y 2008 incluye Equipo, desaparecido el 26 de 
octubre de 2009. [3] Desde 2004, calificada por OJD como cabecera de difusion combinada. [4] Cabecera de difusion 
combinada entre enero de 2004 y octubre de 2009. [5] Diario de difusion combinada. 
Fuente: OJD, 1999, 2005-2009. Elaboracion propia. 



Difusion de la prensa en Espana por 
tipo de diarios (2009) 



722.504 



130.730 




2.877.441 



□ Informacion general 

□ Informacion deportiva 

□ Informacion economica 



a 130.730 ejemplares de media al dia, 
una caida superior al 16 por ciento [t6]. 
Menos acusado es el descenso en las ventas 
de los diarios de informacion general, cifrado 
en 7,2 puntos; y es la prensa deportiva la 
que con mayor vigor resiste la tendencia 
recesiva, pues solo cede un 2,8 por ciento. 
El estancamiento de los diarios economicos, 
apuntado hace dos anos y acentuado en 
2009, explica que la difusion de conjunto de 
la prensa de informacion selectiva descienda 
en Espana un 5,1 por ciento [t7]. 
El promedio global, 853.234 ejemplares, 
es el mas bajo desde hace un decenio. 
El ejercicio no ha sido tan negativo para los 
periodicos deportivos, aunque sus cifras 
se situen en parametros discretos. 
Las fluctuaciones en este terreno parecen 
responder a la focalizacion de la agenda de 
los titulos mas difundidos. Asi, aquellos 
que atienden preferentemente a equipos 
madrilenos -Marca y As- han visto reducidas 
sus ventas, mientras que la circulacion de las 
cabeceras de Catalufia, Mundo Deportivo y 
Sport, ha crecido timidamente. As, 
que durante los ultimos anos fue ganando 
compradores de manera ininterrumpida, cae 
casi un 7 por ciento y certifica un promedio 
de 215.297 ejemplares por edicion, y Marca 
se mantiene en la linea recesiva de la ultima 
decada (en 2009 pierde un 4,1 por ciento). 
Los promedios de Sport y Mundo Deportivo 
han progresado entre tres y ocho puntos 
porcentuales. Por lo que respecta a las 
cabeceras regionales, poco significativas 
en terminos absolutos, continuan perdiendo 
compradores, mas en el caso de Super 
Deporte (Valencia) que en el de Estadio 
Deportivo (Sevilla). 

En cuanto a la prensa economica, registra 
perdidas generalizadas por vez primera en la 
ultima decada. La cifra global de difusion cae 
en 2009 un 16,1 por ciento, y es de suponer 
que lo haga aun mas en el ano en curso toda 
vez que una de las cabeceras de referenda 
del sector, La Gaceta de los Negocios, se ha 
reconvertido en diario de informacion 
general, despues de ver menguar su 
circulacion un 22,1 por ciento durante el 



AlO 



Fuente: OJD, 2009. Elaboracion propia. 
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A10 



T8 Evolucion de 


la poblacion le 


ctora de diarios por comi 


jnidades autonomas 


(2000-2010) 














2000 


2001 


2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


201 0[1] 


Navarra 


60,2 


57,0 


55,4 


57,3 


57,7 


59,0 


61,5 


60,4 


61,5 


57,8 


55,8 


Asturias 


51,5 


50,6 


48,0 


59,9 


55,6 


57,4 


59,4 


57,0 


57,0 


55,7 


55,5 


Pais Vasco 


58,4 


56,4 


59,3 


54,0 


55,0 


59,6 


57,4 


56,2 


59,2 


56,6 


52,3 


Baleares 






46,0 


46,8 


48,4 


44,3 


48,6 


48,9 


48,7 


46,7 


47,1 


Galicia 


37,6 


38,8 


42,1 


47,4 


47,9 


47,2 


52,1 


47,7 


49,4 


48,4 


46,8 


La Rioja 






37,3 


43,1 


48,0 


44,6 


46,4 


51,4 


52,3 


52,9 


46,2 


Cantabria 


58,6 


49,5 


46,4 


49,9 


52,8 


52,0 


47,1 


48,1 


51,3 


46,8 


45,1 


Cataluna 






41,8 


45,2 


45,8 


44,8 


45,6 


45,1 


45,8 


43,6 


43,8 


Madrid 


32,3 


34,4 


39,6 


46,4 


47,2 


49,6 


45,2 


47,0 


47,9 


43,7 


43,6 


Aragon 






39,8 


44,3 


45,0 


41,3 


46,6 


48,6 


46,9 


44,3 


42,6 


Castilla y Leon 


39,5 


41,9 


40,4 


41,4 


44,8 


42,0 


43,9 


42,9 


44,0 


43,3 


41,0 








37,5 


37,8 


40,1 


38,7 


40,5 


38,6 


37,1 


36,5 


35,0 


Extremadura 


28,5 


26,9 


31,8 


32,3 


28,6 


26,5 


30,0 


30,1 


31,2 


31,9 


32,7 


Comunidad Valenciana 


32,4 


32,7 


31,2 


29,3 


33,5 


30,8 


32,8 


33,8 


34,2 


31,0 


30,9 


Murcia 


30,0 


33,0 


29,3 


31,1 


31,8 


30,9 


31,8 


31,0 


32,7 


32,3 


30,0 


Andalucia 


27,4 


26,2 


27,3 


28,1 


30,1 


31,3 


33,1 


31,4 


32,8 


30,5 


28,8 


Castilla-La Mancha 


19,6 


19,4 


22,0 


22,4 


25,7 


27,7 


27,5 


27,9 


26,7 


27,2 


26,8 


Total nacional 


36,3 


35,9 


37,4 


39,7 


41,1 


41,1 


41,8 


41,3 


42,1 


39,9 


38,8 



* Las cifras representan el tanto por ciento de poblacion lectora. 
[1] Datos correspondientes a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 
Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2000-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 



pasado ejercicio. Mientras, Expansion y 
Cinco Dias han vuelto a Las cotas de 
principios de La decada. 
La caida de La difusion ha acabado 
afectando, despues de anos de crecimiento 
sostenido, a La audiencia de Los diarios, Lo 
cuaL da una idea de La magnitud de La crisis 
de La prensa escrita, que ni siquiera maquiLLa 
sus datos merced a La generosa reception de 
Los periodicos gratuitos [t8]. En 2009, 
por vez primera, asistimos a un descenso de 
La Lectura de periodicos, que sigue soLo un 
39,9 por ciento de La pobLacion. Pero La cifra 
se reduce aun mas de acuerdo con La 
oLeada del Estudio GeneraL de Medios 
correspondiente aL intervaLo octubre de 2009 
-mayo de 2010, hasta un 38,8 por ciento. 
Son, no cabe duda, cifras desaLentadoras. 
SoLo tres comunidades autonomas presentan 
en este ejercicio mejores promedios que eL 
ano anterior: se trata de Extremadura, 
BaLeares y CataLuna. EL indice de Lectores 
decrece en todas Las demas regiones, con 
descensos acusados, superiores a Los dos 
puntos porcentuaLes, en Los casos de 
AndaLucia, Murcia, CastiLLa y Leon, Navarra 
y, sobre todo, Pais Vasco y La Rioja. 
Las cifras demuestran que La brecha que 
separa a Las comunidades autonomas 
septentrionaLes de Las meridionaLes se 
mantiene intacta en terminos de audiencia. 
Navarra vueLve a ser La region con mayor tasa 
de Lectura de diarios, 55,8 por ciento. 
La segunda position La ocupa en 2010 
Asturias, con un 55,2, seguida del Pais Vasco 



Poblacion lectora de diarios por comunidades autonomas (2010) 
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Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 
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rt (52,3), BaLeares (47,1) Galicia (46,8), 

H La Rioja (46,2) y Cantabria (45,1 por ciento). 

^g Los territorios con indices mas depauperados 
i^"g son, de nuevo, Extremadura (32,7 por 

^ ciento), Comunidad VaLenciana (30,9), 
| : § Murcia (30,0), AndaLucia (28,8) y 

"o CastiLLa-La Mancha (26,8 por ciento), 
^^ en Lo que se antoja ya un ranquin 
/\]0 practicamente inamovibLe saLvo por La 
Logica permuta de puestos que se 
produce cada ano entre demarcaciones 
de La misma zona. 

EL descenso generaLizado de Los indices de 
Lectura no entorpece, sin embargo, La 
convergencia que, desde hace mas de un 
decenio, se aprecia entre Las comunidades 
autonomas espanoLas. De acuerdo con Los 
datos de 2010, ahora son soLo 29 puntos 
porcentuaLes Los que separan a La primera 
region de La uLtima -Navarra y 
CastiLLa-La Mancha, aL iguaL que hace un 
decenio-, cuando en 2000 se cifraba en 
mas de 40. 

Por segundo ano consecutivo, La audiencia 
de diarios gratuitos se reduce, afectado este 
sector, como eL resto, por La caida de Los 
ingresos pubLicitarios [t9]. 20 Minutos, Que! 
y Adn siguen superando Los cinco miLLones 
de ejempLares de tirada conjunta, pero su 
penetracion mengua un 5,5 por ciento, 
demostrando que atraviesan un cicLo recesivo 
sostenido. 

Los diarios nacionaLes no siguen una pauta 
homogenea de acuerdo con eL ultimo Estudio 
GeneraL de Medios: El Mundo, Abe y Publico 
ganan Lectores, mientras que El Pais y 



T< 


) Audiencia de la prensa en Espc 


^na (2000-2010) 
















2000 


2006 


2007 


2008 


2009 


2010 [1] 


Variacion 
09-10 (%) 


1 


Marca 


2.256 


2.391 


2.379 


2.597 


2.800 


2.875 


2,7 


2 


20 Minutos [2] 




2.379 


2.507 


2.889 


2.376 


2.347 


-1,2 


3 


El Pais 


1.447 


2.058 


2.234 


2.218 


2.081 


2.012 


-3,3 


4 


Que! [2] 




1.876 


1.955 


2.255 


1.698 


1.547 


-8,9 


5 


As ^^^^^^^^^^^ 


625 


990 


1.170 


1.266 


1.306 


1.362 


4,3 


6 


El Mundo 


996 


1.338 


1.398 


1.348 


1.309 


1.329 


1,5 


7 


Adn [2] ^^^^^^^^^ 




1.115 


1.417 


1.787 


1.381 


1.261 


-8,7 


8 


El Periodico de Catalunya 


839 


789 


793 


808 


749 


791 


5,6 


9 


Sport 


391 


567 


625 


564 


690 


763 


10,6 


10 


Abe 


923 


739 


662 


701 


728 


751 


3,2 


11 


La Vanguardia 


623 


697 


712 


695 


731 


749 


2,5 


12 


Mundo Deportivo 


462 


558 


576 


588 


646 


648 


0,3 


13 


La Voz de Galicia 


511 


668 


584 


602 


597 


588 


-1,5 


14 


El Correo 


591 


523 


520 


520 


503 


469 


-6,8 


15 


La Razon 




393 


407 


412 


355 


351 


-1,1 


16 


La Nueva E span a 


319 


386 


365 


352 


351 


346 


-1,4 


17 


Heraldo de Aragon 


305 


282 


289 


286 


279 


282 


1,1 


18 


Levante-EI Mercantil Valenciano 


365 


305 


289 


316 


274 


280 


2,2 


19 


El Diario Vasco 


339 


312 


296 


321 


298 


280 


-6,0 


20 


Faro de Vigo 


234 


292 


267 


274 


273 


266 


-2,6 


21 


La Verdad 


265 


264 


230 


258 


265 


256 


-3,4 


22 


Informacion 


217 


220 


225 


220 


235 


245 


4,3 


23 


Publico 










238 


239 


0,4 


24 


Ultima Hora 


177 


186 


195 


202 


217 


218 


0,5 


25 


El Norte de Castilla 


226 


222 


227 


232 


240 


216 


-10,0 


26 


El Dia 


134 


202 


209 


192 


221 


211 


-4,5 


27 


Diario de Navarra 


223 


216 


233 


225 


205 


206 


0,5 


28 


Expansion [3] 


162 


170 


175 


160 


194 


191 


-1,5 


29 


Las Provincias 


239 


192 


180 


192 


168 


181 


7,7 


30 


La Gaceta [4] 












179 


- 



* Lectores habituates mayores de 14 anos. Cifras expresadas en miles de individuos. 

[1] Datos correspondientes a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

[2] Se publica de lunes a viernes. 

[3] Se publica de lunes a sabado. 

[4] Datos referidos al promedio de la primera y la segunda oleada de 2010. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2000, 2006-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 
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TIO Perfil de los lee 


:tores de prensa diaria 














Referente 
poblacion 


Total 
lectores 


Diarios 
de pago 


Diarios 
gratuitos 


Prensa 
infor. gral. 


Prensa 
deportiva 


Prensa 
economica 


Suplemen. 
semanales 








Edc 


id 










14 a 19 anos 


6,7 


5,4 


5,3 


6,2 


4,4 


8,2 


3,6 


4,7 


20 a 24 anos 




6,7 


6,5 


8,5 


6,1 


9,5 


7,2 


5,1 


25 a 34 anos 


18,9 


19,9 


19,7 


22,7 


18,9 


25,3 


24,5 


17,0 


35 a 44 anos 


19,3 


21,3 


21,3 


22,1 


21,6 


21,9 


22,5 


21,1 


45 a 54 anos 


16,2 


18,3 


18,5 


16,8 


19,0 


16,1 


19,9 


20,0 


55 a 64 anos 


12,6 


13,5 


13,7 


11,6 


14,2 


10,1 


13,6 


15,6 


65 y mas anos 


19,5 


14,9 


15,1 


12,1 


15,8 


9,0 


8,7 


16,5 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Clase social 


Alta 


9,7 


13,4 


13,7 


11,5 


14,3 


8,9 


36,2 


14,8 


Media-alta 


16,4 


19,9 


20,4 


17,4 


20,5 


18,1 


26,1 


22,2 


Media-media 


43,1 


45,4 


44,6 


50,2 


44,8 


48,7 


28,5 


43,4 


Media-baja 


24,8 


19,0 


18,7 


19,5 


18,2 


21,4 


8,7 


17,4 


Baja 


6,0 


2,4 


2,5 


1,6 


2,3 


3,0 


0,7 


2,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Nivel de instruction 


No sabe leer 


1,1 


0,4 


0,4 


0,3 


0,4 


0,5 


0,1 


0,4 


Sin estudios 


5,3 


2,7 


2,7 


2,4 


2,5 


3,3 


1,3 


1,8 


Certificado Escolar-Primariof 


; 12,9 


9,4 


9,5 


8,5 


8,8 


11,2 


4,1 


7,2 


EGB-Bachillerato elementa 


I 36,5 


34,2 


34,2 


32,5 


33,2 


37,9 


20,8 


30,4 


BUP-COU-FP ^^^^^ 


25,7 


29,1 


28,6 


32,9 


29,3 


29,3 


22,3 


29,9 


Titulado medio-diplomado 7,0 


8,8 


9,0 


8,2 


9,3 


7,0 


11,9 


10,4 


Titulado superior 


11,3 


15,3 


15,5 


15,1 


16,3 


10,5 


39,5 


19,8 


NS/NC 


0,2 


0,2 


0,2 


0,2 


0,2 


0,3 


0,0 


0,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Habitat 


Hasta 2.000 habs. 


6,2 


4,9 


5,4 


0,9 


4,8 


5,5 


3,2 


5,1 


2.000-10.000 


15,3 


12,6 


13,7 


4,2 


12,0 


15,1 


8,8 


12,9 


10.000-50.000 


26,0 


23,5 


25,0 


11,9 


22,7 


27,3 


19,6 


23,7 


50.000-500.000 


20,0 


19,8 


18,8 


26,9 


19,5 


20,8 


21,8 


17,1 


Capitales 


32,5 


39,2 


37,1 


56,2 


41,0 


31,4 


46,7 


41,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 



La Razon Los pierden. Los rotativos de 
Barcelona ofrecen mejores promedios que 
hace un ano, del mismo modo que Las 
cabeceras deportivas, sobre todo Sport (10,6 
por ciento de ganancia) y As (4,3). Como es 
habitual, no hay correlation entre las cifras 
de audiencia, en las que perdidas y ganancias 
se compensan, y las de difusion, en conjunto 
negativas. Tampoco la prensa regional ofrece 
un perfil definido: hay diarios que progresan, 
como Heraldo de Aragon, Lev ante, 
Information, Ultima Hora, Diario de Navarra 
y Las Provincias, y otros cuyo indice de 
lectura se contrae, en especial La Voz de 
Galicia, El Correo, La Nueva Espana, 
El Diario Vasco, Faro de Vigo, La Verdad y 
El Norte de Castillo. 

El perfil tipo del lector de periodicos en 
Espana se mantiene practicamente invariable 
ano tras ano [tlO]. Se trata de un individuo 
de sexo masculino, perteneciente al estrato 
medio de la sociedad, con nivel de estudios 
homologable a la actual ESO y residente en 
capitales de mas de 500.000 habitantes. 
Tambien son constantes las variaciones con 
respecto a este molde si se atiende a las 
diferentes tipologias de diarios: asi, la 
media de edad desciende en el caso de los 
deportivos y los gratuitos, mientras que los 
lectores de prensa de information general 
resultan algo mas maduros que el resto. 
Asimismo, la extraction social de la 
audiencia varia en funcion de la tipologia de 
los periodicos, con la prensa economica y 
la deportiva ocupando los extremos de la 
horquilla: el publico de la primera pertenece 
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1 1 Perfil de los lectores 


de la prensa diaria (2005-2010) 






















2009 


201 0[1] 


Num. lectores [2] 


15.252 


15.660 


15.664 


16.102 


15.725 


15.309 


Sexo 


Hombre 


60,4 


59,6 


59,8 


58,0 


58,6 


58,8 


Mujer 


39,6 


40,4 


40,2 


42,0 


41,4 


41,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Clase social 


Alta 


11,5 


12,3 


13,0 


13,1 


13,2 


13,4 


Media-alta 


17,6 


18,9 


18,9 
44 


19,6 
43 9 


19,6 
45 3 


19,9 
45 4 


Media-baja 


24,6 


20,5 


21,3 


20,4 


19,1 


19,0 
2 4 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Edad 


14 a 19 anos 


5,7 


5,7 


5,5 


5,8 


5,5 


5,4 


20 a 24 anos 


8,7 


8,5 


7,3 


7,2 


7,0 


6,7 


2 

3 


5 a 34 anos 


22,3 


21,9 


21,1 


20,9 


20,7 


19,9 


4 
5 


5 a 54 anos 


17,4 


17,5 


18,1 


17,8 


18,3 


18,3 


6 


5 y mas anos 


12,9 


13,0 


13,3 


13,8 


14,1 


14,9 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Nivel de instruccion 


No sabe leer 


0,0 


0,1 


0,0 


0,2 


0,2 


0,4 


Sin estudios 

Certificado Escolar-Primarios 


1,9 


1,8 


1,8 


2,2 


1,6 


2,7 


EGB-Bachillerato elemental 
RUP-COU-FP 


29,8 


26,8 


27,3 


30,2 


31,0 


34,2 


Titulado medio/-diplomado 


10,8 


10,2 


10,1 


9,9 


9,7 


8,8 


NS/NC 












0,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Habitat 


Hasta 2.000 habs. 


5,4 


5,6 


5,6 


5,5 


5,7 


4,9 


10.000-50.000 


21,8 


23,0 


22,9 


23,1 


22,9 


23,5 


Capitales 


35,1 


34,0 


34,7 


34,2 


40,8 


39,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



[1] Los datos corresponden a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

[2] Cifras expresadas en miles de individuos. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2005-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 





Numero de lectores por ejemplar 
(2009) 




Audiencia 
20009 [1] 


Difusion 
2009 


Lectores por 
ejemplar 


Marca 


2.800 


284.273 


9,8 


ElDia 


221 


22.687 


9,7 


Diario de Avisos 


95 


10.149 


9,4 


Diario de Leon 


128 


14.102 


9,1 


Hoy 


177 


20.622 


8,6 


Information 


235 


27.587 


8,5 


Canarias 7 


165 


20.494 


8,1 


Segre 


96 


12.288 


7,8 


La Verdad 


265 


35.137 


7,5 


Levante-EMV 


274 


36.447 


7,5 


Cordoba 


101 


13.491 


7,5 


El Punt 


168 


22.619 


7,4 


El Norte de Castilla 


240 


33.477 


7,2 


La Rioja 


110 


15.409 


7,1 


Diario de Burgos 


90 


12.902 


7,0 


Faro de Vigo 


273 


39.154 


7,0 


La Provincia 


167 


24.426 


6,8 


El Progreso 


104 


15.402 


6,8 


Sport 


690 


102.829 


6,7 


Sur 


195 


30.043 


6,5 


Diario de Noticias 


107 


16.825 


6,4 


Mundo Deportivo 


646 


102.294 


6,3 


Ultima Hora 


217 


34.954 


6,2 


La Nueva Espaha 


351 


57.696 


6,1 


As 


1.306 


215.297 


6,1 


Diario de Cadiz 


141 


23.356 


6,0 


La Voz de Galicia 


597 


100.664 


5,9 


El Comercio 


144 


24.800 


5,8 


El Period ico de Catalunya 749 


132.937 


5,6 


Diario de Mallorca 


118 


21.167 


5,6 


Heraldo de Aragon 


279 


50.190 


5,6 


El Pais 


2.081 


391.816 


5,3 


El Diario Montanes 


185 


35.495 


5,2 


Avui 


131 


25.918 


5,1 


Ideal 


155 


31.006 


5,0 


Las Provincias 


168 


34.119 


4,9 


Deia 


87 


19.091 


4,6 


El Correo 


503 


110.826 


4,5 


Expansion 


194 


44.100 


4,4 


El Mundo del Siglo XXI 1.309 


300.030 


4,4 


Diario de Havana 


205 


50.832 


4,0 


El Diario Masco 


298 


76.360 


3,9 


La Vanguardia 


731 


200.291 


3,6 


Publico 


238 


74.084 


3,2 


La Razon 


355 


124.284 


2,9 


Abe 


728 


256.651 


2,8 



[1] Cifras expresadas en miles de individuos. 

Fuentes: AIMC, EGM, acumulado anual 2009; OJD, 2009. 

Elaboracion propia. 
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T 1 3 Evolucion de 


la difusion 


de los dominicales (1999-2009) 












1999 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 
08-09 


Var. 
99-09 


XL Semanal 


1.155.306 


1.303.065 


1.186.570 


1.144.518 


1.164.479 


1.131.992 


-2,8 


-2,0 


Mujer Hoy 


885.901 


1.056.430 


981.070 


943.910 


936.667 


892.784 


-4,7 


0,8 


Pantalla Semanal 


966.313 


774.532 


830.260 


871.313 


828.085 


696.816 


-15,9 


-27,9 


El Pais Semanal 


721.569 


826.321 


742.722 


729.360 


700.136 


605.814 


-13,5 


-16,0 


Magazine 


694.581 


711.874 


728.348 


727.162 


640.150 


589.071 


-8,0 


-15,2 


Magazine El Mundo 


267.376 


389.212 


406.815 


408.049 


380.334 


343.349 


-9,7 


28,4 


El Dominical 


446.638 


310.488 


469.434 


306.273 


285.095 


235.253 


-17,5 


-47,3 


Ruedas y Velas 


s/d 


52.860 


52.390 


52.611 


51.489 


50.460 


-2,0 


^B 


On 










46.606 


45.079 


-3,3 


- 


Presencia 


s/d 


76.524 


75.407 


70.944 


65.811 


39.889 


-39,4 


^^| 


Brisas 


36.087 


30.085 


30.846 


33.614 


33.541 


32.065 


-4,4 


-11,1 


La Luna de Metropoli 




261.597 


s/d 


s/d 


s/d 


s/d 






Gufa de Television 




241.108 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


Teletodo 




245.152 


233.764 


220.778 








H 


Otros [1] 


306.039 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


Total 


5.479.810 


6.279.248 


5.737.626 


5.508.532 


5.132.393 


4.662.572 


-9,2 


-14,9 


[1] En 1999 incluye Blanco y Negro. 

Fuente: OJD, 1999, 2005-2009. Elaboration propia. 




Difusion de los dominicales (2009) 
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en un 62,2 por riento a Las cLases alta y 
media-alta; en el caso de La segunda, solo 
un 27 por ciento de Los Lectores se encuadran 
en esas franjas. 

Estos indices no han dejado de experimentar 
alteraciones a Lo Largo de Los uLtimos afios 
[til]. La edad media de La audiencia ha 
aumentado (soLo un 12,1 por ciento de Los 
menores de 25 afios Lee prensa en 2010, 
frente aL 14,4 de 2005). La tasa de pubLico 
perteneciente a Los estratos mas bajos de La 
escaLa sociaL se ha reducido en seis puntos 
porcentuaLes, mientras que crece de forma 
ininterrumpida eL indice de mujeres Lectoras 
de prensa diaria: 41,2 por ciento en 2010, 
por 39,6 en 2005. 

En cuanto aL ranquin de rotacion de Los 
periodicos espanoLes [tl2], Los tituLos con 
un promedio mas eLevado continuan siendo 
cabeceras LocaLes y regionaLes, como El Dfa 
(9,7 Lectores por ejempLar comprado), Diario 
de Avisos (9,4), Diario de Leon (9,1), Hoy 
(8,6), Information (8,5) y Canan'as 7 (8,1), 
aunque eL indice mas aLto Lo registra Marca, 
con un 9,8. 

EL mercado de Los supLementos dominicaLes 
viene experimentando, desde hace mas de 
un Lustro, un descenso Leve pero continuado 
que Las cifras de 2009 no hacen mas que 
reafirmar [tl3]. En conjunto difunden 
4.662.572 copias de media, frente a Las 
5.132.393 del ejercicio anterior, Lo que 
supone una caida del 9,2 por ciento. Las 
cabeceras vincuLadas a Vocento, XL Semanal 
y Mujer Hoy, son Las que gozan de mayor 
circuLacion, y su retroceso no pasa de 
moderado, por debajo de Los cinco puntos 
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Fuente: OJD, 2009. Elaboration propia. 
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rt porcentuaLes. Frente a ellas, El Dominical y 
H El Pais Semanal son Las que presentan 
^g decrementos mas acusados (17,5 y 13,5 por 
'*= ciento, respectivamente), en Linea con La 
^ tendencia de Los uLtimos anos. 
: § Las caracteristicas de Los Lectores de 
"o supLementos difieren en mas de un aspecto 
^^ de Las de Los consumidores habituaLes de 
A10 periodicos, sobre todo en cuanto aL genero 
[tl4]: Las mujeres suponen eL 55,5 por 
ciento de La audiencia de Los primeros, por 
un 41,2 de Los segundos. Tambien es aLgo 
mayor eL promedio de edad, y se aprecia 
un niveL de instruccion mas eLevado entre 
quienes Leen dominicaLes. De iguaL modo, los 
supLementos parecen disponer de un publico 
mas proximo a Las capas aLta y media-aLta de 
La pobLacion, aunque en este sentido Las 
cifras divergen soLo por decimas. 
Si La prensa en papeL atraviesa un momento 
cLaro de recesion, Las ediciones digitaLes 
de Los diarios disfrutan de un cicLo 
diametraLmente opuesto, en eL que La tonica 
generaL es eL incremento sostenido del 
numero de Lectores [tl5]. De acuerdo con 
Las cifras proporcionadas por OJD Interactiva, 
eL totaL de usuarios unicos de Las 56 
cabeceras de pago auditadas se situa entre 
enero y junio de 2010 en 3.068.023; en 
2009, esta cifra ascendio a 2.286.994: 
estariamos, por tanto, ante un aumento del 
34,2 por ciento. EL promedio mas eLevado 
corresponde por vez primera a Marca 
(892.614 usuarios), seguido de El Mundo 
(834.098), eL gratuito 20 Minutos (380.960), 



T 1 4 Perfil de los lectores de si 


uplementos de la prensa diaria (2005 


.-2010) 








2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


201 0[1] 


Prensa en 
general 2010 [1] 


Num. lectores [2] 


10.290 


9.492 


9.432 


8.287 


8.635 


7.950 


15.309 


Sexo 


Hombre 


49,0 


47,4 


47,2 


47,0 


46,0 


44,5 


58,8 | 


Mujer 


51,0 


52,6 


52,8 


53,0 


54,0 


55,5 


41,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Clase social 


Alta 


14,7 


13,2 


14,5 


14,9 


15,0 


14,8 


13,4 


Media-alta 


20,0 


20,2 


21,4 


22,1 


21,0 


22,2 


19,9 


Media-media 


43,3 


45,0 


41,4 


42,1 


43,9 


43,4 


45,4 


Media-baja 


21,1 


19,2 


20,5 


18,1 


17,6 


17,4 


19,0 | 


Baja 


1,8 


2,4 


2,1 


2,7 


2,5 


2,2 


2,4 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Edad 


14 a 19 anos 


5,1 


5,0 


4,7 


5,2 


5,2 


4,7 


5,4 


20 a 24 anos 


7,2 


6,4 


5,8 


5,5 


5,6 


5,1 


6,7 


25 a 34 anos 


21,9 


20,0 


19,6 


18,0 


17,6 


17,0 


19,9 


35 a 44 anos 


22,2 


21,8 


22,2 


21,4 


21,0 


21,1 


21,3 


45 a 54 anos 


18,9 


19,4 


19,6 


19,2 


19,4 


20,0 


18,3 


55 a 64 anos 


12,3 


13,8 


14,4 


15,3 


15,0 


15,6 


13,5 


65 y mas anos 


12,5 


13,5 


13,7 


15,5 


16,2 


16,5 


14,9 | 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,00 


Nivel de instruccion 


No sabe leer 


0,0 


0,1 


0,9 


0,3 


0,3 


0,3 


0,4 


Sin estudios 


1,2 


1,4 


1,3 


2,5 


1,9 


1,8 


2,7 | 


Certificado Escolar-Primarios 


11,4 


11,3 


11,1 


10,0 


9,8 


8,8 


9,4 


EGB-Bachillerato elemental 


26,1 


24,5 


24,8 


29,7 


30,3 


30,5 


34,2 


BUP-COU-FP 


31,6 


33,5 


33,4 


31,3 


32,1 


32,8 


29,1 


Titulado medio-diplomado 


13,7 


12,3 


11,9 


10,9 


10,5 


10,3 


8,8 


Titulado superior 


16,0 


16,8 


17,5 


15,2 


15,2 


15,6 


15,3 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,00 


Habitat 


Hasta 2.000 habs. 


5,7 


5,8 


6,0 


6,0 


6,0 


5,1 


4,9 \ 


2.000-10.000 


13,0 


12,9 


12,9 


13,0 


13,1 


12,9 


12,6 


10.000-50.000 


21,2 


23,5 


22,5 


22,3 


22,9 


23,7 


23,5 | 


50.000-500.000 


23,8 


22,2 


23,0 


22,9 


15,6 


17,1 


19,8 


Capitales ^^^^^^ 


36,4 


35,6 


35,6 


35,7 


42,5 


41,2 


39,2 | 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



[1] Los datos corresponden a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

[2] Cifras expresadas en miles de individuos. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2005-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 
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T 1 5 Usuarios de las 


ediciones digitales de los diarios espanoles (2009-2010) 








Diario 


Ciudad 


URL 


Usuarios unicos/dfa 
2010 [1] 


Usuarios unicos/dfa 
2009 


% Variacion 
2009-10 


Diarios de informacion general 


Almeria Actualidad 


Almeria 


www.elalmeria.es 


2.482 


2.022 


22,7 


Avui[2] 






12.315 


9.649 


27,6 


Canarias 7 


Las Palmas 


www.canarias7.es 


16.869 


12.793 


31,9 


Cordoba 


Cordoba 


www.diariocordoba.com 


13.028 


12.674 


2,8 


Deia 


Bilbao 


www.deia.com 


11.154 


10.356 


7,7 


Diari de Girona 


Girona 


www.diaridegirona.cat 


4.621 


3.956 


16,8 


Diario de Avila 


Avila 


www.diariodeavila.es 


1.892 


1.540 


22,9 


Diario de Avisos 


Santa Cruz de Tenerife 


www.diariodeavisos.com 


4.780 


3.973 


20,3 


Diario de Burgos 


Burgos 


www.diariodeburgos.es 


6.683 


4.899 


36,4 


Diario de Cadiz 


Cadiz 


www.diariodecadiz.es 


10.804 


8.726 


23,8 


Diario de Ibiza 


Ibiza 


www.diariodeibiza.es 


4.252 


4.085 


4,1 


Diario de Jerez 


Jerez 


www.diariodejerez.es 


4.280 


3.290 


30,1 


Diario de Leon 


Leon 


www.diariodeleon.es 


13.525 


9.503 


42,3 


Diario de Mallorca 


Mallorca 


www.diariodemallorca.es 


12.651 


10.536 


20,1 


Diario de Havana 


Pamplona 


www.diariodenavarra.es 


23.002 


17.464 


31,7 


Diario de Noticias 


Pamplona 


www.noticiasdenavarra.com 


10.590 


6.926 


52,9 


Diario de Sevilla 


Sevilla 


www.diariodesevilla.es 


19.130 


14.801 


29,2 


Diario del Altoaragon 


Huesca 


www.diariodelaltoaragon.es 


3.451 


2.791 


23,6 


Diario Palentino 


Palencia 


www.diariopalentino.es 


2.407 


1.964 


22,6 


El Correo Gallego 


Santiago de Compostela 


www.elcorreogallego.es 


12.844 


11.292 


13,7 


El Dia ^^^^ 


Santa Cruz de Tenerife 


www.eldia.es 


10.092 


11.432 


-11,7 


El Dia de Cordoba 




www.eldiadecordoba.es 


3.030 


2.612 


16,0 


El Dia de Valladolid 


Valladolid 


www.eldiadevalladolid.es 


2.210 


1.760 


25,6 


El Mundo 


Madrid 


www.elmundo.es 


834.098 


682.320 


22,2 


El Periodico de Aragon 


Zaragoza 


www.elperiodicodearagon.com 


26.493 


25.544 


3,7 


El Periodico de Catalunya 


Barcelona 


www.elperiodico.com 


71.299 


65.370 


9,1 


El Periodico de Extremadura 


Caceres 


www.elperiodicoextremadura.com 


13.845 


12.289 


12,7 


El Periodico La Voz de Asturias 


Oviedo 


www.lavozdeasturias.es 


11.416 


11.014 


3,6 


El Periodico Mediterraneo 


Castellon 


www.elperiodicomediterraneo.com 


7.682 


7.084 


8,4 




Algeciras 


www.europasur.es 


3.609 


3.548 


1,7 


Faro de Vigo 


Vigo 


www.farodevigo.es 


29.381 


24.964 


17,7 


Granada Hoy 


Granada 


www.granadahoy.com 


3.452 


2.695 


28,1 


Heraldo de Aragon 


Zaragoza 


www.heraldo.es 


18.773 


16.343 


14,9 


Heraldo de Soria 


Soria 


www.heraldodesoria.es 


2.568 


2.026 


26,8 


Huelva Informacion 


Huelva 


www.huelvainformacion.es 


3.695 


3.139 


17,7 


Informacion 


Alicante 


www.diarioinformacion.com 


19.856 


16.989 


16,9 


La Nueva Espana 


Oviedo 


www.lne.es 


41.771 


32.809 


27,3 


La Opinion A Coruna 


A Coruna 


www.laopinioncoruna.es 


20.757 


16.509 


25,7 


La Opinion de Granada 


Granada 


www.laopiniondegranada.es 


2.980 


2.463 


21,0 


La Opinion de Malaga 


Malaga 


www.laopiniondemalaga.es 


9.366 


6.279 


49,2 


La Opinion de Murcia 


Murcia 


www.laopiniondemurcia.es 


6.201 


4.223 


46,8 


La Opinion de Tenerife 


Santa Cruz de Tenerife 


www.laopinion.es 


6.291 


7.974 


-21,1 


La Opinion de Zamora 


Zamora 


www.laopiniondezamora.es 


6.024 


4.902 


22,9 




Las Palmas 


www.laprovincia.es 


13.818 


11.454 


20,6 


La Razon 


Madrid 


www.larazon.es 


40.272 


23.341 


72,5 


La Vanguardia 


Barcelona 


www.lavanguardia.es 


141.519 


102.692 


37,8 


La Voz de Galicia 


A Coruna 


www.lavozdegalicia.com 


56.725 


46.973 


20,8 


Levante-EI Mercantil Valenciano 


Valencia 


www.levante-emv.com 


43.655 


30.648 


42,4 


Malaga Hoy 


Malaga 


www.malagahoy.com 


3.491 


3.015 


15,8 


Publico 


Madrid 


www.publico.es 


82.752 


52.143 


58,7 


Regio 7 


Manresa 


www.regio7.cat 


2.466 


1.514 


62,9 


Diarios de informacion deportiva 


Marca 


Madrid 


www.marca.es 


892.613 


561.109 


59,1 


Mundo Deportivo 


Barcelona 


www.elmundodeportivo.es 


153.957 


112.371 


37,0 


Sport 


Barcelona 


www.sport.es 


193.117 


150.974 


27,9 


Super Deporte 


Valencia 


www.superdeporte.es 


13.062 


10.769 


21,3 


Diarios de informacion economica 


Expansion 


Madrid 


www.expansion.com 


84.927 


62.463 


36,0 


Diarios gratuitos 


20 Minutos 


- 


www.20minutos.es 


380.960 


273.483 


39,3 



A10 



[1] Promedio correspondiente al primer semestre del ano 2010. 
[2] El promedio de 2010 corresponde al intervalo enero-mayo 
Fuente: OJD Interactiva. Elaboracion propia. 
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Sport (193.117), Mundo Deportivo (153.957) 
y La Vanguardia (141.519). Ni Abe ni 
El Pais estan sometidos aL control de OJD 
Interactiva. 

Los usuarios de Las ediciones digitaLes 
representan un porcentaje cada vez mayor 
del total de Lectores de Los diarios espanoles, 
LLegando en algunas cabeceras a superar aL 
numero de compradores de La edition en 
papeL [tl6]. Asi sucede con La Opinion 
A Coruna (73,6 por ciento de usuarios online, 
sin contar Las posibLes dupLicidades), 
El Periodico de Aragon (73 por ciento), 
El Mundo (69,5), Marca (66,4), El Periodico 
de Extremadura (65), El Periodico La Voz de 
Asturias (63,6) y Sport (59,5), entre otros. 
La pujanza del sector es un hecho 
incontrovertibLe. 

Como cabria esperar, La prensa digital 
dispone de un Lector tipo que diverge del 
consumidor de diarios en papel [tl7]. 
En este caso, es de sexo predominantemente 
masculino, apreciandose, ademas, que el 
porcentaje de lectoras de los medios online 
permanece estancado: las proporciones en 
2010 se situan en 70,3 frente a 29,7, 
similares a Las registradas hace una decada 
(71,4 por 28,6). La tasa de usuarios de 
extraction social alta y media-alta es 
superior a la de los periodicos 



T 1 6 Difusion de los diarios 


espanoles fren 


ite a usuarios unicos d( 


? ediciones digitales 




Diario 


Difusion 


Usuarios unicos 
2009 


Total lectores [1] % lectores online 
2009 sb total 


Avui 


25.918 


9.649 


35.567 


27,1 


Canarias 7 


20.494 


12.793 


33.287 


EX! 


Cordoba 


13.491 


12.674 


26.165 


48,4 


Deia 


19.091 


10.356 


29.447 


Em 


Diari de Girona 


7.195 


3.956 


11.151 


35,5 


Diario de Avila 


3.628 


1.540 


5.168 




Diario de Avisos 


10.149 


3.973 


14.122 


28,1 


Diario de Burgos 


12.902 


4.899 


17.801 




Diario de Cadiz 


23.356 


8.726 


32.082 


27,2 


Diario de Ibiza 


6.524 


4.085 


10.609 


ECT 


Diario de Jerez 


7.450 


3.290 


10.740 


30,6 


Diario de Leon 


14.102 


9.503 


23.605 


mm 


Diario de Mallorca 


21.167 


10.536 


31.703 


33,2 


Diario de Havana 


50.832 


17.464 


68.296 




Diario de Noticias 


16.825 


6.926 


23.751 


29,2 


Diario de Sevilla 


19.554 


14.801 


34.355 


43,1 


Diario del Altoaragon 


7.226 


2.791 


10.017 


27,9 


Diario Palentino 


4.053 


1.964 


6.017 




ElDia ^^^^^^^^^ 


22.687 


11.432 


34.119 


33,5 


El Dia de Cordoba 


2.639 


2.612 


5.251 




El Mundo ^^^^^^^^ 


300.030 


682.320 


982.350 


69,5 


El Periodico de Aragon 


9.441 


25.544 


34.985 


■as 


El Periodico de Catalunya 


132.937 


65.370 


198.307 


33,0 


El Periodico de Extremadura 


6.626 


12.289 


18.915 


EMM 


El Periodico La Voz de Asturias 


6.291 


11.014 


17.305 


63,6 


El Periodico Mediterraneo 


9.662 


7.084 


16.746 




Europa Sur 


3.821 


3.548 


7.369 


48,1 


Expansion 


44.100 


62.463 


106.563 


mm 


Faro de Vigo 


39.154 


24.964 


64.118 


38,9 


Granada Hoy 


3.840 


2.695 


6.535 




Heraldo de Aragon 


50.190 


16.343 


66.533 


24,6 


Heraldo de Soria 


3.513 


2.026 


5.539 




Huelva Informacion 


6.493 


3.139 


9.632 


32,6 


Informacion 


27.587 


16.989 


44.576 


mmm 


La Nueva Espana 


57.696 


32.809 


90.505 


36,3 


La Opinion A Coruna 


5.928 


16.509 


22.437 




La Opinion de Granada 


4.207 


2.463 


6.670 


36,9 


La Opinion de Malaga 


5.970 


6.279 


12.249 




La Opinion de Murcia 


8.455 


4.223 


12.678 


33,3 


La Opinion de Tenerife 


5.451 


7.974 


13.425 




La Opinion de Zamora 


6.516 


4.902 


11.418 


42,9 


La Provincia 


24.426 


11.454 


35.880 




La Razon 


124.284 


23.341 


147.625 


15,8 


La Vanguardia 


200.291 


102.692 


302.983 




La Voz de Galicia 


100.664 


46.973 


147.637 


31,8 


Levante-EI Mercantil Valenciano 


36.447 


30.648 


67.095 


msm 


Malaga Hoy 


4.306 


3.015 


7.321 


41,2 


Marca 


284.273 


561.109 


845.382 


EMM 


Mundo Deportivo 


102.294 


112.371 


214.665 


52,3 


Publico 


74.084 


52.143 


126.227 




Regio 7 


7.672 


1.514 


9.186 


16,5 


Sport 


102.829 


150.974 


253.803 


EEHi 


Super Deporte 


9.442 


10.769 


20.211 


53,3 



[1] No se tienen en cuenta las posibles dupLicidades. 
Fuente: OJD y OJD Interactiva. Elaboracion propia. 
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TI7 Perfilde 


los lectores de prensa digital 


frente a los lectores 


de prensa en general (2001-2009) 












2001 


2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


201 0[1] 


Prensa en 
general 201 0[1] 


Num. lectores [2] 


2.159 


2.537 


3.324 


4.357 


4.764 


5.184 


6.427 


7.772 


8.771 


16.056 




Sexo 


Hombre 


71,4 


70,4 


69,4 


66,4 


67,9 


64,8 


65,3 


63,5 


69,8 


70,3 


58,8 


Mujer 


28,6 


29,6 


30,6 


33,6 


32,1 


35,2 


34,7 


36,5 


30,2 


29,7 


41,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Clase social 


Alta 


24,6 


22,9 


20,2 


19,4 


19,0 


16,9 


17,6 


15,6 


18,7 


16,7 


13,4 


Media-alta 


27,0 


27,3 


25,6 


24,3 


23,1 


22,3 


22,5 


22,4 


23,5 


22,1 


19,9 


Media-media 


37,7 


39,2 


40,0 


41,6 


41,2 


46,0 


41,9 


43,6 


43,1 


45,2 


45,4 


Media-baja 


9,5 


9,8 


12,8 


13,6 


15,2 


13,3 


16,8 


15,9 


12,6 


14,4 


19,0 


Baja 


1,2 


0,8 


1,4 


1,1 


1,4 


1,6 


1,1 


2,4 


2,0 


1,7 


2,4 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Edad 


14 a 19 anos 


10,1 


10,9 


10,8 


10,1 


9,8 


10,0 


9,3 


8,8 


8,1 


7,9 


5,4 


20 a 24 anos 


18,4 


17,1 


16,6 


15,1 


14,8 


13,5 


12,0 


9,8 


9,4 


9,5 


6,7 


25 a 34 anos 


34,0 


35,2 


33,4 


33,6 


33,6 


32,6 


30,8 


28,0 


28,8 


28,6 


19,9 


35 a 44 anos 


22,0 


20,8 


21,4 


22,4 


21,6 


21,8 


24,0 


23,6 


23,9 


24,6 


21,3 


45 a 54 anos 


11,4 


12,3 


13,0 


13,6 


13,8 


14,5 


15,0 


15,9 


15,5 


15,3 


18,3 


55 a 64 anos 


3,4 


3,0 


3,8 


4,0 


5,0 


6,0 


7,0 


8,3 


8,5 


8,2 


13,5 


65 y mas anos 


0,7 


0,8 


1,1 


1,1 


1,4 


1,7 


1,9 


5,7 


5,9 


5,9 


14,9 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



[1] Los datos corresponden a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

[2] Cifras expresadas en miles de individuos. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2001-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 
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Perfil de los lectores de prensa digital y en papel (2010) 
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Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. 
Elaboration propia. 
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rt convencionaLes -aunque La diferencia apenas 
S rebasa Los cinco puntos-, y casi La mitad 
^g de La audiencia (46 por ciento) es menor de 
£ 35 anos. En ambos casos, no obstante, 
^ eL desfase es cada vez mas reducido. 
E : § De acuerdo con Los datos de 2009, 

"o se mantiene La concentration de La difusion 
^^ en manos de unos pocos grupos de 
AlO comunicacion [tl9], en concreto siete, 
que editan eL 77,3 por ciento del totaL de 
diarios que se venden a escaLa nacionaL 
(La misma proporcion que eL ejercicio 
anterior). EL ranquin ofrece pocas novedades 
con respecto a otros anos: Vocento sigue 
ocupando eL primer puesto, con eL 18,8 por 
ciento de La circuLacion, seguido de PRISA 
(16,9 por ciento); en ambos casos, se reduce 
eL totaL de ejempLares difundidos, aunque Los 
indices no varian. En pugna con PRISA , 
debiLitada tras su saLida del mercado de 
prensa provinciaL y regionaL, se situa Unidad 
EditoriaL, que dio eL saLto cuantitativo hace 
dos anos con La compra de Marca y 
Expansion, cabeceras Lideres en sus 
respectivos segmentos. EL Listado de 
corporaciones se compLeta con Los grupos 
Godo (8 por ciento de La circuLacion), 
Zeta (7,4) y Prensa Iberica (7,2), y, a 
considerabLe distancia, eL andaLuz 
JoLy (2 por ciento). 

Si se atiende a La difusion de Las editoras 
de diarios por regiones [t20], Madrid sigue 
focaLizando buena parte de Las ventas, en 
especiaL en eL caso de AudiovisuaL EspanoLa 
(La Razon), pero grupos como PRISA y 
Unidad EditoriaL diversifican su circuLacion y 



T 1 8 Penetracion de 


a prensa en papel y de la prensa digital 








Prensa en papel [1] 


Prensa digital [1] 




Total poblacion 


38,8 


12,5 




Sexo 


Hombre 


46,6 


17,93 




Mujer 


31,4 


7,29 




Clase social 


Alta 


53,3 


21,42 




Media-alta 






^H 


Media-media 


40,8 


13,09 




Media-baja 








Baja 


15,7 


3,6 




Edad 


14 a 19 anos 


30,9 


14,58 




20 a 24 anos 


38,8 


17,81 




25 a 34 anos 


41,0 


18,95 




45 a 54 anos 


43,8 


11,83 




65 y mas anos 


29,7 


3,79 





[1] Los datos corresponden a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 
Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 



Difusion de la prensa diaria en 
Espana por grupos (2009) 



22,87c 



18,8% 



2,0% 



16,9% 



7,2% 




8,0% 



7,4% 



16,9% 



1 Vocento 


■ Godo 


■ PRISA 


□ Prensa Iberica 


□ Unidad EditoriaL 


□ JoLy 


□ Zeta 


■ Resto 



Fuente: 0JD, 2009. Elaboration propia. 



LARAZON 




Sacamos buena nota 

La Razon alcanza los 141.472* ejemplares en el Total de Difusion 
(19% mas respecto al mismo periodo de 2009). 

Ser el diario con mayor crecimiento de ventas en septiembre de 2010 es 
motivo de alegria. Hemos visto crecer nuestra difusion en 47 provincias 
espanolas y el crecimiento de venta en quiosco y de difusion sube todos 
los dias de la semana, sobre todo en domingo (143.021* ejemplares, un 
27% mas respecto al mismo periodo de 2009), lo que nos anima a seguir 
trabajando por nuestros lectores. 

En defmitiva, muchas gracias a todos por la confianza depositada en 
La Razon. 



*Fuente OJD septiembre 201 0. Pendiente certificacion. 



LA RAZON 



VIVfREMOSCiENANDS 
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AlO 



Tl 


1 9 Principales grupos e 


ditores de diarios (2009) 
















Grupos/empresas y diarios 


Ciudad 


Difusion 
2008 


Difusion 
2009 


Variacion 

2008-2009 

(%) 


Ranquin 
OJD 2009 


Ambito 
de difusion 
significativo 


Cuota del medio/ 
difusion grupo 


Cuota de 
mercado 




Grupo VOCENTO 




730.746 


710.563 


-2,8 






100,0 


18,8 


1 


Abe ^^^^^^ 


Madrid 


251.642 


256.651 


2,0 


4 


Nacional 


36,1 




2 


El Correo 


Bilbao 


115.365 


110.826 


-3,9 




Interprovincial 


15,6 




3 


El Diario Masco 


San Sebastian 


80.095 


76.360 


-4,7 


13 


Provincial 


10,7 




4 


El Diario Montanes 


Santander 


37.106 


35.495 


-4,3 


mm 


Reg./uniprovincial 


5,0 


: 


5 


La Verdad 


Murcia 


36.874 


35.137 


-4,7 


23 


Interregional 


4,9 




6 


Las Provincias [1] 


Valencia 


38.278 


34.119 


-10,9 


25 


Regional 


4,8 




7 


El Norte de Castilla 


Valladolid 


35.100 


33.477 


-4,6 


26 


Regional 


4,7 




8 


Ideal 


Granada 


32.125 


31.006 


-3,5 




Interprovincial 


4,4 




9 


Sur 


Malaga 


31.058 


30.043 


-3,3 


29 


Provincial 


4,2 




10 


El Comercio 


Gijon 


26.028 


24.800 


-4,7 




Local 






11 


Hoy Diario de Extremadura 


Badajoz 


22.021 


20.622 


-6,4 


39 


Regional 


2,9 




12 


La Rioja 


Logrono 


16.187 


15.409 


-4,8 


mm 


Reg./uniprovincial 


2,2 




13 


La Voz de Cadiz 


Cadiz 


8.867 


6.618 


-25,4 


68 


Provincial 


0,9 




14 


La Voz de Aviles [2] 


Aviles 


s/d 


s/d 


^^1 




Local 








Grupo PRISA 




701.416 


640.442 


-8,7 






100,0 


16,9 


1 


El Pais 


Madrid 


431.033 


391.816 


-9,1 


1 


Nacional 


61,2 




2 


As 


Madrid 


230.306 


215.297 


-6,5 


5 


Nacional 


33,6 




3 


Cinco Dfas 


Madrid 


40.077 


33.329 


-16,8 


27 


Nacional 


5,2 




c 


UNIDAD EDITORIAL 




685.570 


636.772 


-7,1 






100,0 


16,9 


1 


El Mundo [3] 


Madrid 


323.587 


300.030 


-7,3 


2 


Nacional 


47,1 




2 


Marca 


Madrid 


296.353 


284.273 


-4,1 










3 


Expansion 


Madrid 


51.293 


44.100 


-14,0 


19 


Nacional 


6,9 




4 


Estadio Deportivo 


Sevilla 


8.993 


8.369 


-6,9 


60 








5 


La Cronica de Leon [4] 


Leon 


5.344 


s/d 


- 




Provincial 








Grupo GODO 




301.005 


302.585 


0,5 






100,0 


8,0 


1 


La Vanguardia 


Barcelona 


201.859 


200.291 


-0,8 


6 


Interregional 


66,2 




2 


Mundo Deportivo [5] 


Barcelona 


99.146 


102.294 


3,2 


11 


Nacional 


33,8 






Grupo ZETA 




301.525 


281.277 


-6,7 






100,0 


7,4 


1 


El Periodico de Catalunya 


Barcelona 


152.025 


132.937 


-12,6 


7 


Regional 


47,3 




2 


Sport 


Barcelona 


95.571 


102.829 


7,6 




Nacional 


36,6 


i 


3 


Cordoba 


Cordoba 


14.376 


13.491 


-6,2 


49 


Provincial 


4,8 




4 


El P. Mediterraneo 


Castellon 


10.295 


9.662 


-6,1 




Provincial 


3,4 




5 


El P. La Voz de Asturias 


Oviedo 


7.751 


6.626 


-14,5 


67 


Reg./uniprovincial 


2,4 




6 


El Periodico de A rag on 


Zaragoza 


12.087 


9.441 


-21,9 




Regional 






7 


El P. de Extremadura 


Caceres 


6.679 


6.291 


-5,8 


72 


Regional 


2,2 




8 


Equipo [6] 


Zaragoza 


2.741 


s/d 


^H 




Provincial 






9 


Ciudad de Alcoy 


Alcoy 


s/d 


s/d 


- 




Local 
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T 1 9 Principales grupos editores de diarios (2009) -continuation- 




Grupos/empresas y diarios 


Ciudad 


Difusion 
2008 


Difusion 
2009 


Variacion 

2008-2009 

(%) 


Ranquin 
OJD 2009 


Ambito 
de difusion 
significativo 


Cuota del medio/ Cuota de 
difusion grupo mercado 




Grupo PRENSA IBERICA 




293.818 


273.836 


-6,8 






100,0 7,2 


1 


La Nueva Espana 


Oviedo 


58.917 


57.696 


-2,1 


15 


Reg./uniprovincial 


21,1 


2 


Faro de Vigo 


Vigo 


40.336 


39.154 


-2,9 




Interprovincial 


14,3 


3 


Levante/EMV 


Valencia 


40.035 


36.447 


-9,0 


21 


Provincial 


13,3 | 


4 


Information 


Alicante 


30.088 


27.587 


-8,3 




Provincial 


10,1 


5 


La Provintia 


Las Palmas 


27.810 


24.426 


-12,2 


34 


Provincial 


8,9 


6 


Diario de Mallorca 


Palma de M. 


22.653 


21.167 


-6,6 


38 


Reg./uniprovincial 


7,7 


7 


Super Deporte 


Valencia 


10.561 


9.442 


-10,6 


57 


Provincial 


3,4 I 


8 


La Opinion de Murtia 


Murcia 


9.072 


8.455 


-6,8 


O 


Reg./uniprovincial 


3,1 


9 


Regio 7 


Manresa 


8.217 


7.672 


-6,6 


61 


Local 


2,8 


10 


Diari de Girona 


Girona 


8.205 


7.195 


-12,3 




Provincial 




11 


Diario de Ibiza 


Ibiza 


7.332 


6.524 


-11,0 


69 


Local 


2,4 


12 


La Opinion de Zamora 


Zamora 


6.800 


6.515 


-4,2 




Provincial 


MSM 


13 


La Opinion de Malaga 


Malaga 


7.637 


5.970 


-21,8 


74 


Provincial 


2,2 


14 


La Opinion A Coruna 


A Coruna 


6.004 


5.928 


-1,3 




Provincial 


mm 


15 


La Opinion de Tenerife 


Tenerife 


6.093 


5.451 


-10,5 


77 


Provincial 


2,0 


16 


La Opinion de Granada [7] 


Granada 


4.058 


4.207 


3,7 


84 


Provincial 


1,5 




Grupo JOLY 




78.458 


74.531 


-5,0 






100,0 2,0 


1 


Diario de Cadiz 


Cadiz 


23.888 


23.356 


-2,2 


35 


Provincial 


3U | 


2 


Diario de Sevilla 


Sevilla 


20.787 


19.554 


-5,9 




Provincial 


26,2 


3 


Diario de Jerez 


Jerez 


7.659 


7.450 


-2,7 


62 


Local 


10,0 


4 


Huelva Information 


Huelva 


6.822 


6.493 


-4,8 




Provincial 


mm 


5 


Malaga Hoy 


Malaga 


4.784 


4.306 


-10,0 


83 


Provincial 


5,8 


6 


Granada Hoy 


Granada 


4.392 


3.840 


-12,6 


89 


Provincial 


5,2 


7 


Europa Sur 


Algeciras 


4.174 


3.821 


-8,5 


90 


Local 


5,1 


8 


Diario de Almeria 


Almeria 


2.785 


3.072 


10,3 




Provincial 


EH 


9 


El Dia de Cordoba 


Cordoba 


3.167 


2.639 


-16,7 


97 


Provincial 


3,5 | 




Total difusion grupos 




3.092.538 


2.920.006 


-5,6 










% sobre total prensa con control de difusion 




77,3 


77,3 









AlO 



[1] Vocento posee un 72,34% del capital. 

[2] Difusion incluida en El Comercio. 

[3] En El Mundo del Siglo XXI, como publicacion unica periodica, se incluyen las ediciones de El Mundo-El Dia de Baleares y, hasta abril de 2008, de El Mundo-La Cronica de Leon. 

[4] Asociado a Unedisa hasta abril de 2008. 

[5] Vocento posee un 10% del capital. 

[6] Desaparece el 26 de octubre de 2009. 

[7] Desaparece el 6 de noviembre de 2009. El ultimo dato de difusion corresponde al intervalo julio de 2008-junio de 2009. 

Fuentes: empresas editoras; OJD, 2008-2009. Elaboracion propia. 
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T20 Distribucion 


de la difusion de 


los grupos edito 


res por comunidades autonomas 












Comunidad 
autonoma 


Audiovisual 
Espanola 


Corporacion 
Voz de Galicia 


Grupo Grupo 
Prensa Iberica Godo 


Grupo 
Joly 


Grupo 
PRISA 


Grupo 
Unidad Editorial 


Grupo 


Vocento 


Andalucia 

A rannn 


10,1 
1 r 




4,0 3,4 


99,9 


12,8 


12,9 


6,6 


18,9 


MldyUM 

Asturias 


i , j 
1,9 




19,7 0,6 




1,9 


2,5 


J,0 

3,0 


3^9 


Baleares 


0,7 










3,5 


1,7 


■a 


Canarias 


0,3 




11,5 0,4 




3,3 


3,1 


1,2 


0,4 


Cantabria 


1,0 




0,0 0,5 






1,7 


0,1 




Castilla y Leon 


5,2 




2,5 1,5 




6,1 


8,3 


0,6 


8,0 


Castilla-La Mancha 


5,7 




0,0 0,7 






3,5 


0,5 


msm 


Cataluna 


10,5 




5,6 78,6 




12,0 


7,7 


65,0 

£ i 


1,6 


Com. Valenciana 
Extremadura 


o,z 

1,8 




0,4 




1,8 


1,5 


0, / 

2,4 


3^5 


Galicia 


2,1 


98,9 


15,7 0,6 






7,0 


1,4 




La Rioja 


0,4 




0,1 




0,6 


0,7 


0,2 


3,0 


Madrid 


47,2 


1,1 


0,1 5,5 


0,1 




27,8 


3,4 


msm 


Murcia 


1,9 




3,1 0,3 




1,7 


2,1 


0,7 


4,3 


Navarra 


0,4 




0,0 0,3 






1,0 


0,3 




Pais Vasco 


1,0 




0,0 2,8 




3,5 


4,0 


0,7 


25,0 


Total [1] 


100,0 


100,0 


100,0 100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



[1] Sin incluir Ceuta, MeLiLLa ni extranjero. 

Fuente: AEDE, Libro bianco de la prensa diaria 2010. Elaboracion propia. 



T2 1 Evolucion del precio medio de los diarios espanoles (1 999-2008) 


1999 2000 2001 


2002 


2003 


2004 2005 


2006 


2007 


(%) Var. 
2008 07-08 


Informacion general 0,83 0,91 0,95 


1,02 


1,04 


1,06 1,09 


1,11 


1,13 


1,17 3,2 


Informacion deportiva 0,75 0,79 0,88 


0,88 


0,89 


0,95 1,00 


1,00 


1,00 


1,00 0,0 


Informacion economica 1,05 1,20 1,20 


1,20 


1,20 


1,32 1,34 


1,26 


1,26 


1,42 12,7 


Promedio prensa 0,88 0,97 1,01 


1,03 


1,04 


1,11 1,14 


1,12 


1,13 


1,20 5,9 



Fuente: AEDE, Libro bianco de la prensa diaria 2010. Elaboracion propia. 





Cuenta de resultados de la prensa espanola (2007-2008) 




Informacion general 
2007 2008 


Variacion 
07-08 (%) 


Informacion deportiva 

Variacion 
2007 2008 07-08 (%) 


Informacion economica 

Variacion 
2007 2008 07-08 (%) 


Total 
2007 


prensa diaria 
2008 


Variacion 
07-08 (%) 


Ingresos de explotacion 


2.590.785 


2.187.660 


-16 


304.717 


284.909 


-7 


84.929 


87.168 


3 


2.980.430 


2.559.737 


-14 


Cifra neta de negocio 


2.391.475 


2.002.014 


-16 


287.889 


272.853 


-5 


81.738 


81.805 





2.761.102 


2.356.673 


-15 


Venta de ejemplares 


1.064.159 


1.009.657 


-5 


201.835 


197.543 


-2 


34.095 


37.861 


11 


1.300.089 


1.245.061 


-4 


Ventra bruta de publicidad 


1.327.316 


992.357 


-25 


86.054 


75.310 


-12 


47.643 


43.944 


-8 


1.461.013 


1.111.612 


-24 


Otros ingresos de explotacion 


199.310 


185.646 


-7 


16.828 


12.056 


-28 


3.191 


5.363 


68 


219.328 


203.064 


-7 


Gastos operativos 


-2.238.852 


-2.178.500 


-3 


-275.145 


-259.778 


-6 


-96.993 


-97.091 





-2.610.990 


-2.535.369 


-3 


Consumos y aprovisionamientos 


-747.655 


-668.187 


-11 


-116.146 


-86.250 


-26 


-27.876 


-22.896 


-18 


-891.677 


-777.333 


-13 


Personal 


-584.201 


-613.833 


5 


-38.077 


-42.373 


11 


-27.735 


-29.656 


7 


-650.013 


-685.862 


6 


Amortizaciones 


-50.717 


-47.769 


-6 


-12.222 


-12.085 


-1 


-6.410 


-4.983 


-22 


-69.349 


-64.836 


-7 


Otros gastos de explotacion 


-856.279 


-848.711 


-1 


-108.700 


-119.070 


10 


-34.972 


-39.556 


13 


-999.951 


-1.007.338 


1 


Resultado operativo 


351.933 


26.498 


-92 


29.572 


25.131 


-15 


-12.064 


-9.923 


-18 


369.440 


24.368 


-93 


Resultado de explotacion 


312.315 


26.498 


-92 


28.539 


24.975 


-12 


-13.759 


-10.785 


-22 


327.095 


40.688 


-88 


Ingresos financieros 


24.823 


29.395 


18 


774 


1.464 


89 


259 


576 


123 


25.856 


31.435 


22 


Gastos financieros 


-12.340 


-14.140 


15 


-13.210 


-15.658 


19 


-4.373 


-5.253 


20 


-29.923 


-35.051 


17 


Resultados financieros 


10.579 


-1.575 


-115 


-12.436 


-14.043 


13 


-4.114 


-5.917 


44 


-5.972 


-21.535 


261 


Resultado antes de impuestos 


322.894 


24.923 


-92 


16.103 


10.932 


-32 


-17.873 


-16.702 


-7 


321.123 


19.153 


-94 


Impuesto de sociedades 


-86.818 


-3.870 


-96 


-4.468 


-2.572 


-42 


3.067 


1.894 


-38 


-88.216 


-4.547 


-95 


Resultado despues de impuestos 


236.076 


18.357 


-92 


11.635 


8.360 


-28 


-14.806 


-14.808 





232.907 


11.910 


-95 


EBITDA 


363.032 


74.267 


-80 


40.760 


37.059 


-9 


-7.349 


-5.802 


-21 


396.444 


105.524 


-73 



* Cifras en miles de euros. 

Fuente: AEDE, Libro bianco de la prensa diaria 2010. Elaboracion propia. 
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T23 Volumen de negocio de los principales grupos 


editores de diarios (2008-2009) 




Grupo 
editor 


2008 


2009 


Var. 08-09 
(%) 


Vocento 


Cifra neta de negocio 


852,26 


746,83 


-12,37 


Ingresos de explotacion 


853,81 


749,30 


-12,24 


Ingresos publicitarios 


350,91 


274,60 


-21,75 


Ingresos por venta de ejemplares 


269,97 


274,20 


1,57 


Resultados de explotacion 


-51,17 


-60,77 


18,76 


Unidad Editorial 


Cifra neta de negocio 


635,40 


511,81 


-19,46 


Ingresos de explotacion 


637,40 


512,46 


-19,60 


Ingresos publicitarios 


269,43 


199,34 


-26,01 


Ingresos por venta de ejemplares 


300,12 


264,14 


-11,99 


Resultados de explotacion 


22,20 


-17,95 


-180,86 


PRISA 


Ingresos de explotacion prensa 


503,94 


415,79 


-17,49 


Ingresos publicitarios prensa 


219,50 


168,42 


-23,27 


Ingresos publicitarios de El Pais 


170,00 


128,26 


-24,55 


Ingresos publicitarios prensa especializada y regional 


46,96 


37,68 


-19,76 


Ingresos publicitarios prensa internacional 


3,93 


3,45 


-12,21 


Resultados de explotacion prensa 


34,67 


17,42 


-49,76 


* Cifras expresadas en mi Hones de euros. 

Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboration propia. 




Volumen de negocio de los principales grupos 


editores de diarios 2009-2010 (prime 


r trimestre) 


Grupo 
editor 


2009 


2010 


Var. 09-10 
(%) 


PRISA 


Ingresos de explotacion prensa 


104,60 


96,53 


-7,72 


Ingresos de explotacion de El Pais 


70,97 


67,05 


-5,52 


Ingresos de explotacion prensa especializada y regional 


30,96 


30,78 


-0,58 


Ingresos de explotacion prensa internacional 


2,70 


0,00 


-100,00 


Ajustes de consolidacion 


-0,03 


-1,30 


4.233,33 


Ingresos publicitarios prensa 


40,63 


39,74 


-2,19 


Ingresos publicitarios de El Pais 


30,56 


30,27 


-0,95 


Ingresos publicitarios prensa especializada y regional 


8,56 


9,71 


13,43 


Ingresos publicitarios prensa internacional 


1,23 


0,00 


-100,00 


Ingresos por venta de ejemplares (incluye revistas) 


49,39 


44,66 


-9,58 


Resultados de explotacion prensa 


2,30 


4,89 


112,61 


Resultados de explotacion de El Pais 


2,81 


4,30 


53,02 


Resultados de explotacion prensa especializada y regional 


-0,05 


1,16 


n/s 


Resultados de explotacion prensa internacional 


0,38 


0,00 


0,00 


Vocento 


Ingresos de explotacion prensa 


127,03 


117,95 


-7,15 


Ingresos de explotacion prensa regional 


78,38 


74,22 


-5,32 


Ingresos de explotacion prensa nacional 


39,59 


37,29 


-5,80 


Ingresos de explotacion prensa gratuita 


4,55 


2,85 


-37,51 


Ingresos de explotacion suplementos y revistas 


14,19 


12,57 


-11,45 


Ajustes de consolidacion 


-9,69 


-8,97 


-7,39 


Resultados de explotacion prensa 


13,29 


4,00 


-69,91 


Resultados de explotacion prensa regional 


10,33 


10,94 


5,86 


Resultados de explotacion prensa nacional 


4,67 


-7,03 


-250,59 


Resultados de explotacion prensa gratuita 


-1,37 


-0,95 


-30,66 


Resultados de explotacion suplementos y revistas 


-0,34 


1,03 


-400,58 


Ingresos publicitarios grupo 


65,48 


62,38 


-4,73 


Ingresos por venta de ejemplares 


69,54 


67,92 


-2,32 



cosechan porcentajes apreciables en 
Andalucia, Catalufia y Comunidad Valenciana. 
En cuanto a Vocento, LLega a difundir mas 
en La comunidad andaluza que en Madrid, 
mientras que Zeta y Godo se concentran 
en Catalufia. 

Por otro Lado, como ya se intuia en el 
anterior Informe, los datos economicos 
referidos a 2008 ponen de manifiesto sin 
ambages la incidencia de la crisis en el 
volumen de facturacion de las empresas 
editoras [t22]. La cifra neta de negocio 
del sector se ha reducido un 15 por ciento, 
pasando de 2.761 a 2.357 millones de euros 
en solo un ejercicio. 

El balance de los grupos de mayor circulacion 
durante 2009 y el primer trimestre de 2010 
arroja resultados poco halagiienos [t23-24]. 
Las perdidas mas cuantiosas las registra 
PRISA , cuyos ingresos caen un 23,3 por 
ciento con respecto a 2008 (mas de 75 
millones de euros), en tanto que Unidad 



AlO 



* Cifras expresadas en millones de euros. 

Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboracion propia. 
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M Editorial pierde eL 19,6 por ciento de su 
H facturacion en eL mismo periodo 
"| (125 miLLones), y Vocento, un 12,2. 
'*= Las cifras de negocio de estas companias 
^ han raLentizado su caida en 2010, aunque 
| : § todos Los indicadores mantienen La tendencia 

"o a La baja. 
^^ En consonancia con Lo anterior, La inversion 
AlO pubLicitaria ha menguado de forma cLara 
durante eL ultimo ejercicio [t25]. EL sector 
de La prensa escrita factum en 2009 1.174,1 
miLLones de euros, cuando en 2008 eL totaL 
ascendio a 1.507,9: se trata de una perdida 
de mas del 20 por ciento, que sumada a La 
caida del ejercicio anterior, practicamente 
identica, suponen que en apenas dos afios 
Los ingresos pubLicitarios de Los diarios se 
hayan reducido a La mitad, un dato mas que 
preocupante. Sin embargo, Las perdidas 
registradas hasta eL mes de marzo de 2010 
se cifran soLo en un 2,9 por ciento, Lo cuaL 
parece anunciar un cambio de rumbo [t26]. 
IncLuso Los supLementos dominicaLes 
experimentan una Ligera mejoria durante 
este ejercicio, despues de perder eL 33,7 
por ciento de su facturacion (35 miLLones 
de euros) en 2009. 



T25 Inversion publicitaria estimada en medios (200. 


5-2009) 










Medios 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


% sb total 


Var. 08-09 
(%) 


Cine 


42,9 


40,6 


38,4 


21,0 


15,4 


0,3 


-26,7 


Diarios 


1.666,4 


1.790,5 


1.894,4 


1.507,9 


1.174,1 


20,9 


-22,1 


Dominicales 


119,3 


123,2 


133,5 


103,9 


68,9 


1,2 


-33,7 


Exterior 


493,9 


529,1 


568,0 


518,3 


401,4 


7,1 


-22,6 


Internet 


162,4 


310,4 


482,4 


610,0 


654,1 


11,6 


7,2 


Enlaces patrocinados 


62,2 


144,6 


237,7 


324,4 


356,4 


6,3 


9,9 


Formatos graficos 


100,2 


165,8 


244,7 


285,6 


297,7 


5,3 


4,2 


Radio 


609,9 


636,7 


678,1 


641,9 


537,3 


9,6 


-16,3 


Revistas 


674,6 


688,1 


721,8 


617,3 


401,9 


7,1 


-34,9 


Informacion general, femeninas, decoracion [1 


363,6 


368,1 


385,6 


326,5 


212,8 


3,8 


-34,8 


Otras 


311,0 


319,9 


336,2 


290,9 


189,1 


3,4 


-35,0 


Television 


2.951,4 


3.188,4 


3.468,6 


3.082,1 


2.368,2 


42,1 


-23,2 


Televisiones nacionales y autonomicas 


2.877,8 


3.096,5 


3.357,6 


2.982,5 


2.299,0 


40,9 


-22,9 


Otras TDT generalistas 








5,9 


10,1 


0,2 


71,2 


Canales de pago 


31,4 


44,5 


60,1 


56,1 


50,0 


0,9 


-10,9 


Televisiones locales 


42,2 


47,3 


50,9 


37,9 


9,1 


0,2 


-76,0 


Total medios convencionales (44,3% del total) 


6.720,7 


7.306,9 


7.985,1 


7.102,8 


5.621,3 




-20,9 



* Los datos corresponden a la inversion real estimada. Cifras expresadas en millones de euros. 
[1] Incluye, ademas, revistas de belleza, de moda, masculinas y del corazon. 
Fuente: Infoadex, 2005-2009. Elaboracion propia. 



Evolucion de los ingresos de la prensa diaria (2007-2008) 



3.500.000 
3.000.000 
2.500.000 
2.000.000 
1.500.000 ■ 
1.000.000 
500.000 




m 

o* 
in 
in 



vo 

vd 
in 



CNJ 




CM 



Ingresos de 
expLotacion 



Cifra neta de 
negocio 



venta de 
ejempLares 



Venta bruta de 
pubLicidad 



2007 



^ 2008 



Fuente: AEDE. Libro bianco de la prensa diaria 2010. Elaboracion propia. 
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Inversion publicitaria estimada en medios de comunicacion (2009-2010, primer trimestre) 



Medios Primer trimestre Primer trimestre 

2009 2010 



Television 573,6 

Diarios 251,9 



Radio ^^^^^^^^^^^^ 117,5 
Revistas 96,7 




Exterior 85,0 ^^^^^^^ 

Internet 50,9 60,0 17,9 AlO 

Suplementos 1^2 

Cine 2,1 



* Cifras expresadas en mi Hones de euros. 
Fuente: Infoadex, 2009-2010. Elaboration propia. 



ELOMUNDO.^ 




* 






TELEVISION. Datos estadisticos 
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A10 



Tl 


Evolucion del consumo de television en minutos/dia (1999-2009) 


■ ■ 


1999 


2000 


2001 


2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


■ 


Andal 
Arago 
Asturi 
Balear 

Canar 


jcia 


217 


214 


212 


216 


222 


227 


227 


229 


236 


238 


240 




as 
















221 


224 


225 






as 


187 


186 


186 


188 


192 


197 


198 


190 


200 


218 


221 




Castilla-La Mancha 






225 


219 


226 


219 


212 


217 


228 


221 






Cataluna 


216 


213 


208 


215 


213 


217 


219 


227 


230 


236 


236 




Comunidad Valenciana 


218 


219 


218 


214 


220 


228 


223 


229 


234 


231 


235 




Galicia 


196 


194 


190 


191 


191 


189 


190 


198 


201 


205 


198 




Madrid 


212 


208 


205 


211 


214 


217 


208 


202 


207 


210 


207 




Murcia 
















216 


224 


224 






Pais Vasco 


207 


201 


197 


199 


202 


215 


210 


212 


216 


228 


225 




Resto comunidades 


216 


213 


212 


214 


212 


219 


222 


218 


218 


222 


223 




Total 


213 


210 


208 


211 


213 


218 


217 


217 


222 


227 


226 





Fuente: TNS-Kantar Media, 1999-2009. Elaboration propia. 



Consumo de television en minutos/dia (2009) 



250 



200- 








150 








100 






- 


C 

240 


<*■ c 
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Sj 

sj c 


221 



VO 
CO 
CM 



00 
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C_J _^J 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



No cabe duda de que el seguimiento 
sostenido de La television constituye el 
habito mas arraigado en relacion con el 
consumo de medios en Espana. 
Durante el ultimo decenio, los indicadores 
no han hecho mas que aumentar, si bien en 
2009 la tasa nacional de exposicion se cifra 
en 226 minutos, menos que en el ejercicio 
anterior, en que alcanzo 227 [tl]. 
Los promedios autonomicos oscilan de 
manera acusada, y van desde los 241 minutos 
de Aragon hasta los 198 de Galicia. 
Este ano, mas que incrementos significativos 
(solo aumentan los indices de Asturias, 
Canarias, Comunidad Valenciana y las 
regiones sin canal autonomico, y por escaso 
margen), se dan descensos pronunciados: 
asi, Aragon pierde nueve minutos (de 250 
a 241) y Castilla-La Mancha y Galicia, siete. 
Se ha frenado, de este modo, la tendencia 
al crecimiento que los indicadores venian 
exhibiendo desde hace una decada, cuando 
la media nacional se situaba en 210 minutos 
y todas las demarcaciones ofrecian tasas 



148 



2 



A10 



T2 Audiencia 


de la television 


en Espana (1991-2009) (% 


) 




























Cadenas 


1991 


1992 


1993 


1994 


1995 


1996 


1997 


1998 


1999 


2000 


2001 


2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 08-09 

(%) 


TVE 


57,2 


45,5 


39,4 


37,4 


36,8 


35,9 


34,0 


34,4 


33,0 


32,4 


32,6 


32,4 


30,6 


28,2 


25,3 


23,1 


21,8 


21,4 


20,3 


-5,1 


TVE1 


43,0 


32,6 


29,8 


27,6 


27,6 


26,9 


25,1 


25,6 


24,9 


24,5 


24,8 


24,7 


23,4 


21,4 


19,6 


18,3 


17,2 


16,9 


16,4 


-3,0 


La 2 


14,2 


12,9 


9,6 


9,8 


9,2 


9,0 


8,9 


8,8 


8,1 


7,9 


7,8 


7,7 


7,2 


6,8 


5,8 


4,8 


4,6 


4,5 


3,8 


-15,6 


Autonomicas 


15,5 


16,5 


15,6 


15,2 


15,4 


15,5 


17,4 


16,5 


16,3 


17,0 


17,2 


17,9 


18,4 


17,7 


17,6 


15,4 


14,7 


14,5 


13,6 


-6,2 


Aut. privadas 


































0,3 


0,6 


0,7 


16,7 


Privadas 


26,9 


37,2 


44,4 


46,6 


46,8 


47,3 


46,7 


45,5 


46,2 


46,3 


44,2 


42,9 


43,3 


45,0 


45,9 


48,8 


49,4 


48,3 


44,8 


-7,2 


Antena 3 


10,1 


14,7 


21,1 


25,7 


26,0 


25,0 


22,7 


22,8 


22,8 


21,6 


20,5 


20,3 


19,5 


20,8 


21,3 


19,4 


17,4 


16,0 


14,7 


-8,1 


Canal +[1] 


0,9 


1,7 


1,9 


1,9 


2,3 


2,1 




2,4 


2,4 


2,4 


2,6 


2,3 


2,4 


2,1 


1,6 


Bin 


^^| 


m 


m 


_ 


Cuatro 






























0,8 


6,4 


7,7 


8,6 




-4,7 


La Sexta 
































1,8 


4,0 


5,5 


> 


23,6 


Telecinco 


15,9 


20,8 


21,4 


19,0 


18,5 


20,2 


21,5 


20,4 


21,0 


22,3 


21,1 


20,3 


21,4 


22,1 


22,3 


21,2 


20,3 


18,1 


15,1 


-16,6 


Resto 


0,4 


0,8 


0,6 


0,8 


1,0 


1,3 


1,8 


3,6 


4,5 


4,5 


6,1 


6,6 


7,6 


9,1 


11,1 


12,7 


13,7 


15,2 


20,6 


35,5 


Locales 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


1,5 


1,9 


2,2 


2,7 


3,0 


3,5 


3,4 


2,6 


2,2 


1,3 


-40,9 


Tematicas cone. 


TDT - 


^^ 


^^ 


^^ 












0,1 


0,3 


0,3 


0,2 


0,2 


0,3 


1,1 


2,6 


5,1 


10,2 


100,0 


Tematicas pago 


- 


- 


- 


- 




- 


- 


- 


- 


1,7 


2,3 


2,5 


2,7 


5,7 


7,1 


7,8 


8,4 


7,9 


7,5 


-5,1 


Otras 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


1,2 


1,6 


1,6 


2,1 


0,2 


0,2 


0,4 


0,1 


0,0 


1,6 


15.900,0 


Total 


100,0 100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 





[1] Datos correspondientes a la programacion en abierto. 
Fuente: Ecotel-TNS-Kantar Media, 1991-2009. Elaboration propia. 






















Evolucion de la 


audiencia de television por me 


?ses (2009) 


(%) 


















Cadenas 


Enero 


Febrero 


Marzo 


Abril 


Mayo 


Junio 


Julio 


Agosto 


Septiembre 


Octubre 


Noviembre 


Diciembre 


Media anual 


TVE 


21,6 


21,5 


21,1 


20,1 


20,6 


19,4 


19,8 


19,4 


19,2 


19,8 


20,2 


20,1 


20,3 


TVE1 




17,3 


17,0 


16,1 


16,6 


15,7 


15,5 


15,7 


15,7 


16,3 


16,6 


16,6 


16,4 


La 2 


4,0 


4,2 


4,1 


4,0 


4,0 


3,7 


4,3 


3,7 


3,5 


3,5 


3,6 


3,5 


3,8 


Autonomicas 




14,9 


15,0 


14,0 


14,0 


13,6 


13,1 


12,4 


12,5 


12,9 


12,7 


13,2 


13,6 


Aut. privadas 


0,6 


0,6 


0,6 


0,7 


0,6 


0,7 


0,7 


0,7 


0,7 


0,7 


0,7 


0,6 


0,7 


Privadas 




45,9 


45,9 


46,6 


46,0 


46,5 


43,5 


43,3 


44,6 


43,7 


43,3 


42,8 


44,8 


Antena 3 


15,5 


15,3 


15,2 


15,3 


15,2 


15,0 


15,4 


14,8 


13,8 


13,8 


13,8 


13,7 


14,7 


Cuatro 




Hsitfl 


9,0 


9,0 


8,6 


8,9 


7,5 


7,5 


7,4 


7,9 


7,8 


7,6 


8,2 


La Sexta 


6,5 


6,7 


6,7 


7,7 


7,3 


6,7 


6,8 


6,9 


7,3 


6,8 


6,5 


6,4 


6,8 


Telecinco 








14,6 


14,9 


15,9 


13,8 


14,1 


16,1 


15,2 


15,2 


15,1 


15,1 


Tematicas cone. TDT 


7,3 


8,1 


8,5 


9,0 


9,7 


10,9 


10,9 


11,5 


11,1 


11,5 


12,1 


12,6 


10,2 


Tematicas pago 


7,8 


7,4 


7,2 


7,5 


7,6 


7,5 


7,8 


8,0 


7,6 


7,5 


7,5 


7,1 


7,5 


Locales 


1,8 


1,6 


1,6 


1,9 


1,4 


1,3 


1,2 


1,3 


1,1 


0,8 


0,7 


0,5 


1,3 


Otras 


0,0 


0,0 


0,0 


0,0 


0,2 


0,3 


2,9 


3,3 


3,2 


3,1 


2,9 


3,2 


1,6 


Total TV 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



inferiores a Los actuates con La unica 
exception de Madrid. 
Los datos ponen de manifiesto que La 
distribution territorial de Los consumos no 
responde a pautas claras desde el punto de 
vista geografico: asi, hay comunidades 
autonomas septentrionales con un promedio 
elevado, caso de Aragon o Cataluna (236 
minutos), y regiones situadas en la mitad 
sur de La Peninsula que ofrecen registros 
por debajo de La media national, 
como ocurre con Castilla-La Mancha 
y Canarias (ambas, 221). 
Las cadenas generalistas privadas siguen 
gozando de La cuota de pantalla mas alta 
[t2], aunque en 2009 ceden terreno y caen 
del 48,3 al 44,8 por ciento del share. 



La implantation de La TDT y el consumo cada 
vez mas extendido de Los canales de pago 
comienzan a transformar un escenario, el 
televisivo, que durante anos ha permanecido 
inalterado. El ultimo ejercicio trae tambien 
novedades en cuanto al ranquin de emisores: 
por vez primera desde 2003, TVE ocupa el 
liderazgo de Las cadenas nacionales en 
abierto al congregar a un 16,4 por ciento de 
la audiencia; mientras, Telecinco cede tres 
puntos y se situa en el 15,1, el peor 
promedio de su historia. En cuanto a Antena 
3, seguida por un 14,1 por ciento de Los 
telespectadores, solo el ano de su 
lanzamiento, 1991, obtuvo un indice mas 
bajo, mientras que Cuatro y La Sexta parecen 
haberse estabilizado en una horquilla que va 



T4 


Evolucion de la audiencia c 


le TVE1 


(1991-2009) (%) 




















Anos 


Enero 


Febrero 


Marzo 


Abril 


Mayo 


Junio 


Julio 


Agosto 


Septiembre 


Octubre 


Noviembre 


Diciembre 


Media anual 


Variacion (%) 


1991 


49,4 


48,3 


46,2 


44,4 


42,7 


42,3 


39,9 


39,4 


40,4 


41,5 


39,8 


40,0 


42,9 




1992 


38,5 


36,2 


36,0 


34,5 


33,1 


32,1 


29,9 


28,8 


29,0 


31,6 


30,2 


29,6 


32,4 


-24,5 


1993 


31,0 


31,6 


32,2 


31,3 


30,9 


30,8 


31,0 


26,5 


27,1 


28,1 


28,7 


28,4 


29,8 


-8,0 


1994 


28,0 


27,7 


27,1 


26,6 


26,2 


27,8 


31,5 


27,3 


27,3 


27,2 


27,1 


28,1 


27,6 


-7,4 


1995 


28,1 


27,6 


28,6 


26,8 


27,2 


27,5 


29,4 


27,6 


26,1 


26,5 


26,9 


28,7 


27,6 


0,0 


1996 


28,2 


28,4 


29,6 


28,2 


26,9 


27,3 


26,3 


26,6 


25,7 


24,7 


25,2 


25,9 


26,9 


-2,5 


1997 


24,6 


24,4 


25,1 


24,0 


23,6 


24,3 


27,5 


26,6 


25,6 


24,9 


25,0 


26,4 


25,1 


-6,7 


1998 


26,4 


25,6 


24,7 


25,0 


24,8 


25,8 


25,8 


26,1 


24,9 


25,6 


25,2 


25,8 


25,6 


2,0 


1999 


25,8 


25,5 


24,8 


24,6 


24,6 


23,3 


24,1 


25,8 


24,9 


24,7 


24,9 


24,5 


24,9 


-2,7 


2000 


25,2 


24,6 


24,2 


24,0 


23,2 


23,9 


24,0 


25,8 


23,8 


24,6 


24,7 


25,4 


24,5 


-1,6 


2001 


26,0 


25,5 


25,6 


24,2 


24,3 


22,5 


23,8 


23,8 


24,2 


24,1 


25,3 


27,0 


24,8 


1,2 


2002 


26,0 


27,1 


24,7 


24,7 


25,2 


23,5 


23,9 


23,5 


23,9 


24,6 


24,0 


24,6 


24,7 


-0,4 


2003 


24,2 


23,7 


23,1 


23,6 


23,7 


23,1 


22,3 


22,6 


22,9 


23,9 


24,0 


23,4 


23,4 


-5,3 


2004 


23,3 


22,2 


23,1 


22,4 


22,8 


21,5 


20,1 


20,7 


19,5 


19,2 


20,2 


20,9 


21,4 


-8,5 


2005 


19,8 


19,1 


18,9 


19,4 


18,8 


20,1 


19,2 


19,5 


19,3 


20,5 


20,5 


19,5 


19,6 


-8,4 


2006 


19,2 


19,0 


19,2 


18,8 


18,7 


17,2 


16,5 


16,9 


17,7 


18,2 


17,8 


19,2 


18,3 


-6,6 


2007 


18,3 


17,9 


18,0 


17,3 


16,6 


16,3 


16,5 


17,0 


16,2 


17,1 


17,2 


17,6 


17,2 


-6,0 


2008 


17,0 


16,2 


17,1 


16,6 


16,9 


15,4 


16,6 


18,5 


16,4 


17,2 


17,2 


17,9 


16,9 


-1,7 


2009 


17,6 


17,3 


17,0 


16,1 


16,6 


15,7 


15,5 


15,7 


15,7 


16,3 


16,6 


16,6 


16,4 


-3,0 



Fuente: Ecotel-TNS-Kantar Media, 1991-2009. Elaboration propia. 





Consumo diario de television 
(2009) 


por meses 


Minutos/dia 


Enero 


254 


Febrero 


244 


Marzo 


235 


Abril 


229 


Mayo 


221 


Junio 


217 


Julio 


193 


Agosto 


179 


Septiembre 


219 


Octubre 


229 


Noviembre 


247 


Diciembre 


251 


Total 


226 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 
2010. Elaboration propia. 



G2 Audiencia de las cadenas de television (2009) 



20,6% 



16,4% 



15,1% 




3,8% 



13,6% 



□ TVE1 

■ La 2 

□ Autonomicas 

■ Aut. privadas 

□ Antena 3 

□ Cuatro 

□ La Sexta 

□ Telecinco 

■ Resto 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 
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de Los seis a Los ocho puntos porcentuaLes, 
consoLidandose como aLternativa a Los 
grandes operadores privados toda vez que 
los promedios de estos uLtimos se reducen 
cada ano. 

Resisten, asimismo, Las teLevisiones 
autonomicas (13,6 por ciento de share, 
frente aL 14,5 en 2008), y son Los canaLes 
tematicos incLuidos en La oferta de TDT 
gratuita Los que en mayor medida progresan, 
hasta Lograr un 10,2 por ciento de audiencia 
(5,1 hace un ano). La 2, mientras tanto, 
arroja su peor promedio, 3,8 por ciento, 
aL iguaL que Los operadores LocaLes (1,3), 
reLegados aL papeL de actores marginaLes en 
un escenario que tiende cada vez mas a La 
atomizacion de La oferta. Los canaLes 



autonomicos privados, Onda 6 y 8 TV, apenas 
mejoran en 2009 eL indice cosechado en eL 
ejercicio anterior (0,7 por ciento). 
Los datos del uLtimo ano estructurados por 
meses refLejan La evoLucion del consumo 
teLevisivo para cada grupo de operadores, 
reveLando eL despLazamiento de Las 
audiencias [t3]: asi, mientras que TVE y Las 
cadenas privadas cosechan Las mejores cuotas 
de pantaLLa hasta junio, Los canaLes de TDT 
casi dupLican su share entre enero y 
diciembre. Por otra parte, eL visionado de 
teLevision sueLe osciLar en funcion de La 
epoca del ano, registrandose en verano 
Los promedios mas bajos, inferiores 
a Los 200 minutos durante juLio 
y agosto [t5]. 
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T6 Audiencia de las cadenas de television por comunidades autonomas (2009) (% 


.) 
















Total 


Andalucia 


Aragon 


Asturias 


Baleares 


Canarias 


Cast-La M. 


Cataluna 


C.Valenciana 


Galicia 


Madrid 


Murcia 


Pais Vasco 


Resto 


TVE 


20,3 


17,4 


22,2 


25,3 


23,8 


13,7 


23,3 


15,7 


18,9 


23,3 


21,8 


23,1 


19,0 


29,0 


TVE1 


16,4 


13,9 


18,3 


21,2 


20,2 


10,5 


19,1 


12,7 


15,5 


19,4 


17,3 


19,2 


14,9 


24,0 


La 2 


3,8 


3,6 


3,8 


4,1 


3,6 


3,2 


4,2 


3,0 


3,4 


4,0 


4,5 


3,9 


4,1 


5,0 


Autonomicas 


13,6 


19,1 


10,7 


8,8 


8,1 


12,6 


14,3 


17,4 


14,1 


14,5 


10,8 


7,7 


17,2 


4,5 


CST 


3,0 


15,6 


- 


- 


- 


- 


0,5 


- 


0,0 


- 


- 


0,2 


- 


0,3 


C2A 


0,6 


3,2 










0,1 




MOM 






0,1 




0,0 


TV3 


2,5 




0,1 


- 


1,0 


- 


0,0 
n n 


14,5 

1 Q 


0,5 
n 1 


- 


- 


0,0 
n n 


- 


0,0 
n n 


ETB1 
ETB2 


0,2 


- 


0,0 


- 


U, J 


- 


u,u 


I ,z) 


U, I 


- 


- 


\j,\j 


3,2 
13 4 


u,u 
0,2 
1 


TVG 

T\/M 


0^8 


- 


- 


0,1 


- 


- 




- 




14,3 


- 


- 




0,1 


I VIVI 

C9 


1,5 


0,0 


0,2 


- 


0,2 


- 


Z, J 

0,3 


0,4 


11,8 


- 


- 


1,2 


- 


0,0 


Punt 2 




0,0 


0,0 




0,0 


^H 


0,0 


0,0 


0,6 




^H 






0,0 


CMT 


0,5 


0,0 


0,0 


- 


- 


- 


10,3 


- 


0,0 


- 


0,6 


0,0 


- 


0,2 


TVCan 






|B 


Bl 




11,6 


hb 


BH 


HI 






BH 




BH 


ATV 
TPA 


0,3 


- 


9,6 


7 fi 


- 




0,0 


0,1 


0,0 


- 


- 


- 


- 


0,0 


IB3 


0J 


0,0 


0,0 


/ ,0 


5,1 




0,0 


0,0 


0,0 


- 


- 


0,0 


- 


0,0 


7RM 


0,2 


0,0 


^B 


^B 


^B 


^B 


0,0 


^B 


0,1 


^B 


^B 


5,2 


^B 


^B 


Resto auton. 


0,7 


0,2 


0,5 


1,2 


1,5 


0,9 


0,6 


0,5 


1,0 


0,2 


0,6 


1,1 


0,5 


1,7 


Aut. privadas 


0,7 


0,0 


0,0 


0,0 


0,0 


0,1 


0,0 


3,6 


0,0 


0,0 


0,5 


0,0 


0,0 


0,0 


8TV 


0,6 


- 


0,0 


- 


0,0 


- 


- 


3,6 


0,0 


- 


- 


- 


- 


- 


Onda6TV 


0,1 


^H 


^H 


^H 


^H 


^H 


0,0 


^H 


^H 


^H 


0,5 


^H 


^H 


0,0 


Privadas 


44,8 


44,2 


46,1 


44,4 


43,6 


47,2 


45,7 


41,1 


45,7 


44,0 


46,4 


46,2 


45,9 


47,2 


Antena 3 


14,7 


15,7 


16,8 


14,0 


13,7 


13,9 


17,6 


12,7 


14,6 


14,2 


13,8 


18,7 


12,4 


16,3 


Cuatro 


8,2 


7,8 


8,5 


7,9 


7,9 


9,7 


7,9 


7,6 


8,4 


7,5 


9,1 


8,8 


8,3 


8,7 


La Sexta 


6,8 


6,3 


6,4 


6,3 


8,6 


7,4 


6,3 


5,9 


7,5 


7,0 


8,1 


6,0 


6,6 


7,2 


Telecinco 


15,1 


14,4 


14,3 


16,2 


13,5 


16,1 


13,8 


14,9 


15,2 


15,2 


15,5 


12,8 


18,7 


15,1 


Tematicas cone. TDT 


10,2 


9,8 


9,4 


6,3 


10,2 


14,4 


8,3 


12,1 


10,4 


10,4 


10,5 


10,5 


6,1 


9,4 


Tematicas pago 


7,5 


6,7 


9,2 


13,6 


11,7 


8,2 


5,4 


7,2 


8,6 


5,3 


6,8 


10,0 


9,3 


6,7 


Locales 


1,3 


1,3 


1,0 


0,9 


1,3 


1,5 


1,2 


1,1 


1,0 


1,0 


1,1 


1,0 


1,8 


2,0 


Otras 


1,6 


1,4 


1,5 


0,7 


1,2 


2,4 


1,7 


1,9 


1,3 


1,4 


2,1 


1,4 


0,8 


1,2 


| Total 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



Fuente: Kantar Media, Anuan'o de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



T7 Audiencia de las cadenas de television por franjas horarias (2009) i 


(%) 














Total 




Mariana 




Sobremesa 


Tarde 




Noche 




Madrugadc 


3 


1 TVE1 


16,4 


Tematicas TDT 


15,4 


TVE1 


18,8 


TVE1 


17,1 


TVE1 


16,7 


Telecinco 


20,3 


2 Telecinco 


15,1 


TVE1 


14,6 


Antena 3 


15,7 


Antena 3 


14,8 


Telecinco 


16,2 


Antena 3 


15,5 


3 Antena 3 


14,7 


Antena 3 


14,3 


Autonomicas 


15,5 


Telecinco 


14,7 


Autonomicas 


14,1 


TVE1 


12,0 


4 Autonomicas 


13,6 


Telecinco 


13,1 


Telecinco 


12,5 


Autonomicas 


13,4 


Antena 3 


13,9 


Autonomicas 


11,0 


5 Tematicas TDT 


10,2 


Autonomicas 


12,2 


Cuatro 


8,8 


Tematicas TDT 


10,1 


Tematicas TDT 


9,4 


Cuatro 


10,4 


6 Cuatro 


8,2 


Tematicas pago 


10,0 


Tematicas TDT 


8,1 


Tematicas pago 


8,4 


Cuatro 


8,7 


Tematicas TDT 


9,9 


7 Tematicas pago 


7,5 


Cuatro 


6,8 


La Sexta 


7,4 


Cuatro 


6,9 


La Sexta 


7,5 


Tematicas pago 


7,5 


8 La Sexta 


6,8 


La Sexta 


4,8 


Tematicas pago 


5,9 


La Sexta 


6,8 


Tematicas pago 


6,9 


La Sexta 


6,6 


9 La 2 


3,8 


La 2 


4,6 


La 2 


4,5 


La 2 


4,2 


La 2 


3,1 


La 2 


2,8 


10 Otras 


1,6 


Otras 


2,1 


Otras 


1,3 


Otras 


1,6 


Otras 


1,5 


Locales 


2,0 


1 1 Locales 


1,3 


Locales 


1,6 


Locales 


0,8 


Locales 


1,2 


Locales 


1,3 


Otras 


1,8 


12 Aut. privadas 


0,7 


Aut. privadas 


0,5 


Aut. privadas 


0,7 


Aut. privadas 


0,8 


Aut. privadas 


0,7 


Aut. privadas 


0,5 



* Manana: 02:30-14:00 horas; Sobremesa: 14:00-17:00 horas; Tarde: 17:00-20:30 horas; Noche: 20:30-24:00 horas; Madrugada: 24:00-02:30 horas. 
Fuente: Kantar Media, Anuan'o de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 
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T8 Cuotas d( 


9 audiencia por franjas horaric 


3S (2009) 










Total De 02:30 
2009 a 14:00 


De 14:00 
a 17:00 


De 17:00 
a 20:30 


De 20:30 
a 24:00 


De 24:30 
a 02:30 


Minutos 


226 34 


48 


48 


73 


23 


TVE 


20,3 19,2 


23,4 


21,3 


19,8 


14,8 


TVE1 


16,4 14,6 


18,8 


17,1 


16,7 


12,0 


La 2 


3,8 4,6 


4,5 


4,2 


3,1 


2,8 


Autonomicas 


13,6 12,2 


15,5 


13,4 




11,0 


CST 


3,0 2,3 


3,8 


3,2 


2,8 


2,7 


C2A 


0,6 0,6 


0,6 


0,5 




0,4 


TV3 


2,5 2,5 


3,2 


1,7 


2,9 


1,2 


K3-33 


0,3 0,5 


0,3 


0,3 




0,2 


ETB1 


0,2 0,2 


0,1 


0,2 


0,2 


0,1 


ETB2 


0,8 0,5 


0,8 


0,9 


0,8 


0,6 


TVG 


0,8 0,7 


1,0 


0,6 


0,9 


0,5 


TVM 


1,4 1,4 


1,5 


1,4 




1,4 


C9 


1,5 1,0 


1,5 


1,8 


1,5 


1,3 


Punt 2 


0,1 0,1 


0,1 


0,1 


0,1 


0,1 


CMT 


0,5 0,5 


0,5 


0,6 


0,5 


0,5 


TVCan 


0,5 0,6 


0,4 


0,5 




0,7 


ATV 


0,3 0,3 


0,4 


0,3 


0,3 


0,1 


TPA 


0,2 0,1 


0,2 


0,2 




0,1 


IB3 


0,1 0,1 


0,1 


0,1 


0,1 


0,1 


7RM 


0,2 0,1 


0,1 


0,2 




0,2 


Resto auton. 


0,7 0,8 


0,6 


0,8 


0,7 


0,8 


Aut. privadas 


0,7 0,5 


0,7 


0,8 




0,5 


8TV 


0,6 0,5 


0,7 


0,7 


0,6 


0,4 


Onda6TV 


0,1 0,1 


0,0 


0,1 




0,1 


Privadas 


44,8 39,1 


44,4 


43,2 


46,4 


52,7 


Antena 3 


14,7 14,3 


15,7 


14,8 




15,5 


Cuatro 


8,2 6,8 


8,8 


6,9 


8,7 


10,4 


La Sexta 


6,8 4,8 


7,4 


6,8 




6,6 


Telecinco 


15,1 13,1 


12,5 


14,7 


16,2 


20,3 


Tematicas cone. TDT 10,2 15,4 


8,1 


10,1 




9,9 


Tematicas pago 


7,5 10,0 


5,9 


8,4 


6,9 


7,5 


Locales 


1,3 1,6 


0,8 


1,2 


1,3 


2,0 


Otras 


1,6 2,1 


1,3 


1,6 


1,5 


1,8 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



Consumo de television en Espana (2009) 



79% 




0,3% 



0,8% 



□ Television convencional 

□ Tematicas gratuitas 

□ Tematicas de pago 
■ Resto 



10% 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



De acuerdo con los datos facilitados por 
Kantar Media, en 2009 TVE1 logra un 
seguimiento mayoritario en casi todas las 
comunidades autonomas, con tasas que 
oscilan entre el 17,3 y el 24 por ciento del 
share; solo en Andalucia, Canarias, Catalufia 
y Pais Vasco es superada por Antena 3, 
Telecinco o las autonomicas [t6]. 
La suma de las privadas acapara en todas 
las demarcaciones las mayores cotas de 
audiencia, aunque los indices decrecen con 
respecto a 2008 y por vez primera no llegan 
en ningun caso al 50 por ciento. El promedio 
mas elevado (47,2) lo obtienen en las 
regiones que carecen de ente televisivo 
propio: Cantabria, Navarra, La Rioja 
y Castilla y Leon. 

La cadena autonomica con mejor share en 
2009 vuelve a ser Canal Sur, que obtiene un 
15,6 por ciento de cuota de pantalla. TV3, 
Canal 9, Television Galega y ETB2 se mueven 
entre 11,8 y 14,5 puntos porcentuales, 
mientras que los operadores regionales de 
mas reciente creation (Aragon Television, 
Television del Principado de Asturias, 
IB3-Televisi6n de las Islas Baleares y 
7 Region de Murcia) ganan espacio de forma 
paulatina; el mejor promedio de este grupo 
lo cosecha la autonomica aragonesa 
(9,6 por ciento), similar al de los entes 
canario y castellano-manchego. 
En cuanto a los canales tematicos que 
conforman la oferta de TDT, presentan 
indicadores de conjunto especialmente 
destacados en Canarias (14,4 por ciento de 
share) y Catalufia (12,1), mientras que no 
acaban de despegar en Asturias (6,3 por 
ciento) y Pais Vasco (6,1). 
La distribution del consumo televisivo por 
franjas horarias durante el ultimo ano ofrece 
algunos datos novedosos frente a ejercicios 
anteriores [t7]. TVE1 ha desplazado a 
Telecinco del primer puesto del ranquin 
durante la sobremesa, la tarde y la noche, 
quedando la cadena de Gestevision como la 
mas seguida solo en horario de madrugada. 
Pero lo mas llamativo es la preeminencia de 
los canales tematicos en abierto entre las 
2,30 y las 14 horas. Antena 3 oscila entre el 
segundo y el cuarto puesto en todas las 
franjas, mientras que las autonomicas se 
situan siempre a rebufo de las cadenas 
nacionales. En cuanto a La 2, ha sido 
sobrepasada ya no solo por los operadores 
privados de menor share, Cuatro y La Sexta, 
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T9 Perfiles de la audiencia de television en Espafia (2009). Cadenas 


generalistas, 1 


tematicas y locales (%) 












Universo 


Total 
audiencia TV 


TVE1 


La 2 


Antena 3 


Cuatro 


La Sexta 


Telecinco 


Tematicas 
cone. TDT 


Tematicas 
pago 


Locales 


Sexo 


Hombres 


49,3 


45,8 


43,2 


52,5 


41,8 


48,1 


55,3 


38,1 


49,6 


50,2 


50,1 


Muieres 


50,7 


54,2 


56,8 


47,5 


58,2 


51,9 


44,7 


61,9 


50,4 


49,8 


49,9 


Edad 


4 a 9 anos ^^^^^^ 


6,1 


3,9 


2,1 


4,1 


3,3 


2,7 


2,1 


2,1 


12,2 


6,7 


2,5 


10 a 12 anos 


2,9 


2,0 


1,0 


1,3 


2,2 


2,1 


1,5 


1,1 


4,7 


2,9 


1,1 


13 a 15 anos 


2,9 


2,0 


1,2 


1,3 


2,5 


3,0 

A C. 


2,2 

3 A 


1,4 


3,3 


2,0 


1,5 
i 1 


20 a 24 anos 


6,3 


3,8 


2,6 


3,0 


4,7 


4,0 

5,7 

Q 7 


3,4 

_ 5,0 

Q 1 


1,0 

3,9 


3^7 


4^5 

7 3 


z, I 
3,0 

C 1 


30 a 34 anos 


9,3 


8,0 


4,1) 
6,3 


3,4 

7,8 


0,3 

8,4 


O, / 

11,4 


o,l 
10,3 


3, 3 

8,0 


0,3 

8,8 


/,3 

9,0 


5,9 


35 a 44 anos 


17,2 


17,3 


14,4 


16,6 


17,2 


20,7 


20,4 


17,7 


19,1 


20,3 


14,8 


45 a 55 anos 


14,2 


16,3 


16,9 


16,3 


17,0 


16,7 


17,8 


16,4 


12,4 


17,7 


16,9 


55 a 64 anos 


11,2 


14,2 


16,2 


15,4 


13,6 


11,2 


12,5 


15,8 


10,7 


11,4 


14,4 


65 y mas anos 


17,4 


23,9 


33,7 


26,9 


21,3 


13,2 


16,9 


25,5 


15,3 


15,1 


32,6 


Clase social 


Alta/media alta 


23,4 


19,3 


18,7 


21,9 


17,8 


21,3 


21,4 


18,2 


17,9 


21,6 


19,4 


Media 


41,6 


41,1 


38,5 


41,5 


41,0 


42,6 


44,8 


40,5 


45,0 


45,9 


39,2 


Media baja/baja 


35,0 


39,6 


42,8 


36,6 


41,3 


36,0 


33,9 


41,4 


37,1 


32,5 


41,5 


Habitat 


Menosde 10.000 


23,4 


23,0 


27,9 


24,2 


23,4 


20,7 


19,3 


20,5 


23,0 


17,2 


18,5 


10.000 a 50.000 


25,9 


26,9 


25,3 


23,9 


27,2 


26,8 


25,5 


26,6 


29,3 


26,3 


27,5 


50.000 a 200.000 


22,9 


23,3 


22,0 


23,2 


23,3 


24,2 


23,7 


25,9 


23,0 


25,0 


23,3 


200.000 a 500.000 


10,3 


10,2 


9,5 


10,5 


10,5 


11,3 


11,8 


10,7 


9,3 


13,8 


12,0 


Mas de 500.000 


17,5 


16,7 


15,3 


18,2 


15,6 


17,0 


19,6 


16,2 


15,3 


17,7 


18,7 


Tamaho del hogar 


1 y 2 personas 


27,7 


33,3 


38,7 


38,0 


30,8 


29,6 


34,0 


34,7 


25,3 


27,5 


38,6 


3 y 4 personas 


51,5 


49,0 


46,5 


47,4 


50,7 


50,4 


49,6 


50,2 


51,3 


50,6 


44,4 


5 y mas personas 


20,8 


17,7 


14,8 


14,6 


18,6 


20,0 


16,4 


15,2 


23,3 


21,9 


17,0 


Comunidad autonoma 


Andalucia ^^^^^^ 


17,7 


18,8 


15,9 


17,6 


20,2 


17,8 


17,3 


18,0 


18,1 


16,8 


19,6 


Aragon 


2,9 


3,1 


3,4 


3,1 


3,5 


3,2 


2,9 


2,9 


2,8 


3,7 


2,5 


Asturias 


2,4 


2,4 


3,0 


2,5 


2,2 


2,2 


_ 2,2 


2,5 


1,4 


4,2 


1,6 


Canarias 


4,5 


4,4 


2,8 


3,7 


4,2 


2,3 
5,2 


3,0 
4,8 


2,1 
4,7 


2,3 
6,2 


5,1 
4,8 


2,4 
5,3 


Castilla-La Mancha 


4,4 


4,3 


5,0 


4,7 


5,2 


4,1 


4,0 


4,0 


3,5 


3,1 


3,9 


Cataluna 


16,0 


16,6 


12,8 


13,0 


14,4 


15,3 


14,4 


16,4 


19,7 


15,9 


14,4 


Comunidad Valenciana 


10,8 


11,3 


10,6 


10,1 


11,2 


11,5 


12,3 


11,4 


11,5 


12,9 


8,9 


Galicia 


6,2 


5,3 


6,3 


5,5 


5,2 


4,9 


5,5 


5,4 


5,4 


3,8 


4,2 


Madrid 










11,7 


13,8 


14,8 


12,9 


12,8 


11,3 


10,6 


Murcia 


3,1 


3,1 


3,6 


3,1 


3,9 


3,3 


2,7 


2,6 


3,2 


4,1 


2,4 


Pais Vasco 


4,8 




4,3 


5,0 


4,0 


4,8 


4,5 


5,8 


2,8 


5,8 


6,5 


Resto 


11,4 


11,1 


16,2 


14,5 


12,3 


11,7 


11,7 


11,1 


10,2 


9,9 


17,8 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboracion propia. 



sino incLuso por Los canales tematicos 
de pago, obteniendo promedios casi 
testimoniales. 

Las cifras correspondientes al ejercicio 2009 
dejan trasLucir pocos cambios por Lo que al 
perfiL de Los telespectadores se refiere [t9]. 
La audiencia del medio en Espafia sigue 
siendo predominantemente femenina, ya que 
Las mujeres mayores de 16 anos representan 
el 54,2 por ciento del total de los 
telespectadores, aunque el indice desciende 



con respecto a 2008 (54,5). 
Del mismo modo, la exposicion al medio 
aumenta a medida que crece la edad de los 
receptores y desciende su extraccion social. 
No obstante, y al margen de los datos de 
caracter general, es posible dibujar perfiles 
diferenciados para cada una de las cadenas 
nacionales, pues las variaciones en la 
oferta condicionan, como es logico, 
las caracteristicas del publico. Asi, 
encontramos que TVE1 presenta una 



audiencia mas envejecida que el resto 
(33,7 por ciento de espectadores mayores 
de 65 anos), frente a emisores como Cuatro 
(13,2) o La Sexta (16,9). Tambien que el 
publico de La Sexta y La 2 es sobre todo 
masculino (55,3 y 52,5 por ciento, 
respectivamente), en contraste con el de 
Telecinco, de acentuada primacia femenina 
(61,9). En cuanto a la extraccion social de la 
audiencia, las diferencias mas acusadas se 
dan entre TVE1, por un lado, y La 2, por 
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T 1 Perfiles de la audiencia de television en Espafia (2009). Cadenas autonomicas (%) 




CST 
Univ. | Aud. 


C2A 
Univ Aud. 


TVCan 
Univ. | Aud. 


CMT 
Univ. | Aud. 


C9 
Univ. | Aud. 


Punt 2 
Univ. | Aud. 


TV3 1 K3-33 1 TVG 
Univ | Aud. Univ. | Aud. Univ. | Aud. 


TVM 
Univ. | Aud. 


ETB1 
Univ. Aud. 


ETB2 
Univ. | Aud. 


ATV 
Univ | Aud. 


TPA 
Univ. | Aud. 


IB3 
Univ. | Aud. 


7RM 

Univ. | Aud. 


s 


exo 


Hombres 


49,5 


41,9 


49,5 


50,9 


50,0 


49,3 


50,3 


48,4 


49,7 


48,1 


49,7 


56,7 


49,4 


47,5 


49,4 


54,3 


48,1 


44,9 


48,4 


50,3 


48,7 


57,5 


48,7 


45,7 


49,8 


53,7 


47,7 


48,2 


50,1 


49,1 


50,7 


44,0 


Mujeres 


50,5 


58,1 


50,5 


49,1 


50,0 


50,7 


49,7 


51,6 


50,3 


51,9 


50,3 


43,3 


50,6 


52,5 


50,6 


45,7 


51,9 


55,1 


51,6 


49,7 


51,3 


42,5 


51,3 


54,3 


50,2 


46,3 


52,3 


51,8 


49,9 


50,9 


49,3 


56,0 


E 


dad 


4 a 9 anos 


6,8 


2,9 


6,8 


11,7 


6,6 


2,4 


6,1 


2,1 


6,3 


2,3 


6,3 


6,9 


6,3 


1,6 


6,3 


9,4 


4,7 


1,7 


6,5 


1,7 


5,4 


8,2 


5,4 


1,4 


5,5 


2,6 


4,3 


1,8 


6,6 


1,7 


7,2 


1,4 


10 a 12 anos 


3,2 


1,4 


3,2 


5,5 


3,1 


1,6 


3,0 


1,7 


2,9 


0,9 


2,9 


2,3 


2,8 


1,3 


2,8 


5,6 


2,3 


0,7 


2,8 


0,7 


2,4 


4,4 


2,4 


0,6 


2,6 


0,9 


2,0 


0,9 


3,0 


1,3 


3,3 


0,4 


13 a 15 anos 


3,4 


2,1 


3,4 


4,0 


3,2 


1,6 


3,2 


1,0 


2,9 


1,6 


2,9 


1,7 


2,8 


1,8 


2,8 


3,8 


2,5 


0,7 


2,9 


0,9 


2,4 


1,6 


2,4 


0,7 


2,6 


0,7 


2,1 


1,9 


3,1 


1,5 


3,4 


0,8 


16 a 19 anos 


5,0 


2,3 


5,0 


3,0 


4,6 


2,2 


4,7 


2,2 


4,2 


2,1 


4,2 


1,9 


3,9 


1,2 


3,9 


3,0 


3,7 


0,9 


4,1 


1,6 


3,4 


1,6 


3,4 


1,0 


3,8 


0,7 


3,3 


1,6 


4,4 


2,1 


4,8 


1,0 


20 a 24 anos 


7,1 


3,5 


7,1 


3,2 


6,8 


3,8 


6,7 


2,9 


6,3 


2,2 


6,3 


2,0 


6,0 


2,4 


6,0 


2,8 


5,8 


2,4 


6,3 


2,7 


5,2 


2,5 


5,2 


2,4 


5,8 


2,5 


5,4 


4,1 


6,6 


1,9 


7,1 


3,3 


25 a 29 anos 


8,7 


4,3 


8,7 


5,2 


8,8 


4,2 


8,3 


4,4 


8,6 


3,8 


8,6 


4,8 


8,2 


4,3 


8,2 


4,9 


7,8 


4,1 


8,5 


3,5 


7,2 


2,7 


7,2 


3,8 


7,6 


3,2 


7,3 


6,0 


8,7 


5,7 


9,4 


3,5 


30 a 34 anos 


9,3 


4,4 


9,3 


6,4 


10,0 


7,1 


9,0 


5,2 


9,7 


7,5 


9,7 


6,9 


9,6 


4,8 


9,6 


6,1 


8,6 


4,4 


9,8 


6,2 


8,7 


4,9 


8,7 


6,5 


8,8 


3,8 


8,4 


8,9 


10,0 


5,8 


10,1 


4,9 


35 a 44 anos 


17,1 


11,8 


17,1 


18,4 


19,3 


17,7 


16,9 


9,5 


17,4 


13,8 


17,4 


18,7 


17,3 


14,6 


17,3 


19,1 


15,7 


12,3 


18,1 


15,1 


17,0 


12,9 


17,0 


13,8 


16,5 


15,7 


15,7 


13,7 


18,4 


9,5 


17,9 


12,1 


45 a 55 anos 


13,8 


16,1 


13,8 


14,5 


14,3 


19,0 


13,7 


16,7 


14,0 


15,0 


14,0 


13,2 


14,2 


18,2 


14,2 


16,1 


14,2 


14,7 


14,3 


16,6 


15,5 


15,1 


15,5 


19,3 


14,4 


15,2 


15,7 


16,3 


14,1 


12,9 


13,2 


18,6 


55 a 64 anos 


10,3 


16,8 


10,3 


10,0 


10,2 


13,8 


9,8 


16,2 


11,2 


19,5 


11,2 


17,1 


11,6 


16,3 


11,6 


12,0 


12,5 


22,6 


11,3 


14,9 


13,1 


17,5 


13,1 


20,1 


11,6 


18,2 


13,4 


18,4 


10,8 


19,3 


9,4 


21,5 


65 y mas anos 


15,3 


34,5 


15,3 


18,2 


13,1 


26,8 


18,6 


38,0 


16,5 


31,3 


16,5 


24,5 


17,3 


33,5 


17,3 


17,1 


22,2 


35,6 


15,4 


36,1 


19,7 


28,7 


19,7 


30,3 


20,8 


36,4 


22,4 


26,4 


14,3 


38,4 


14,2 


32,4 


Clase social 


Alta/media alta 


20,4 


10,3 


20,4 


13,2 


19,5 


10,2 


19,5 


8,8 


21,6 


12,2 


21,6 


15,6 


26,2 


33,6 


26,2 


31,0 


20,3 


13,6 


29,9 


31,0 


26,4 


20,7 


26,4 


21,9 


24,2 


14,6 


22,1 


11,3 


23,4 


19,3 


20,6 


14,4 


Media 


38,1 


32,5 


38,1 


36,7 


42,5 


36,2 


39,1 


34,9 


42,5 


37,5 


42,5 


42,1 


44,4 


38,5 


44,4 


39,3 


38,8 


30,6 


45,6 


40,0 


44,0 


48,1 


44,0 


46,9 


39,5 


39,3 


42,0 


41,0 


48,7 


42,4 


38,4 


39,7 


Media baja/baja 


41,5 


57,2 


41,5 


50,1 


38,0 


53,6 


41,4 


56,3 


35,9 


50,3 


35,9 


42,3 


29,4 


27,9 


29,4 


29,7 


40,9 


55,8 


24,5 


29,0 


29,6 


31,2 


29,6 


31,1 


36,3 


46,0 


35,9 


47,7 


27,9 


38,3 


41,0 


45,9 


Habitat 


Menosde 10.000 


23,2 


28,2 


23,2 


26,0 


14,4 


12,9 


19,5 


21,9 


20,2 


24,4 


20,2 


26,5 


20,3 


20,7 


20,3 


18,1 


33,9 


46,3 


5,7 


4,6 


19,3 


31,7 


19,3 


20,3 


20,2 


30,8 


14,4 


15,4 


2,3 


2,7 


0,6 


18,9 


10.000 a 50.000 


29,6 


36,7 


29,6 


34,7 


40,8 


40,8 


31,0 


37,9 


36,2 


43,5 


36,2 


34,1 


23,9 


25,9 


23,9 


27,1 


30,6 


25,4 


10,2 


6,7 


31,3 


33,0 


31,3 


33,4 


12,0 


13,0 


33,8 


42,1 


18,7 


26,2 


7,0 


46,5 


50.000 a 200.000 


23,3 


18,5 


23,3 


22,4 


23,9 


25,7 


25,4 


22,1 


19,0 


14,0 


19,0 


22,0 


25,1 


20,8 


25,1 


23,7 


16,3 


18,1 


29,9 


27,9 


22,2 


22,4 


22,2 


24,5 


16,7 


12,2 


7,8 


19,7 


39,3 


39,1 


39,6 


5,8 


200.000 a 500.000 


7,5 


4,1 


7,5 


6,8 


20,9 


20,6 


24,1 


18,1 


6,8 


4,1 


6,8 


2,3 


7,0 


6,9 


7,0 


7,6 


19,2 


10,3 


54,2 


60,7 


27,2 


12,9 


27,2 


21,8 


51,1 


44,0 


44,0 


22,8 


39,7 


32,0 


52,8 


28,8 


Mas de 500.000 


16,4 


12,5 


16,4 


10,1 










17,8 


14,0 


17,8 


15,0 


23,7 


25,7 


23,7 


23,5 


































Tamaho del hogar 


1 y 2 personas 


26,1 


37,6 


26,1 


25,6 


21,9 


32,6 


26,6 


38,2 


27,4 


36,9 


27,4 


32,8 


29,7 


40,7 


29,7 


29,2 


28,9 


36,8 


23,7 


32,4 


31,6 


37,5 


31,6 


40,2 


33,4 


43,7 


35,3 


28,5 


24,1 


39,2 


20,1 


35,9 


3 y 4 personas 


50,2 


43,2 


50,2 


49,5 


46,5 


40,5 


50,6 


45,8 


53,4 


44,9 


53,4 


49,7 


53,3 


49,8 


53,3 


53,4 


48,5 


40,7 


53,4 


53,6 


54,7 


49,0 


54,7 


49,1 


52,1 


46,4 


51,8 


42,5 


50,7 


47,9 


49,1 


56,5 


5 y mas personas 


23,7 


19,1 


23,7 


24,9 


31,6 


26,9 


22,8 


16,0 


19,2 


18,3 


19,2 


17,5 


17,0 


9,5 


17,0 


17,5 


22,6 


22,5 


22,9 


14,0 


13,7 


13,5 


13,7 


10,7 


14,5 


9,9 


12,9 


28,9 


25,2 


12,9 


30,8 


7,6 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 





Ranquin de las emisiones mas vistas (2009) 




Tftulo 


Cadena 


Fecha emision 


Audiencia [1] (%) 


1 


Futbol: Barcelona-Man. United (L. Campeones) 


Antena 3 


27-may 


25,8 


2 


Futbol: Athletic Bilbao-Barcelona (C. Rey) 


TVE1 


13-may 


22,8 


3 


Futbol: O. Marsella-Real Madrid (L. Campeones) 


TVE1 


08-dic 


19,2 


4 


Futbol: Espana-EEUU (C. Confederaciones) 


Telecinco 


24-jun 


17,7 


5 


Post Futbol: Athletic Bilbao-Barcelona (C. Rey) 


TVE1 


13-may 


17,1 


6 


Futbol: Espana-lnglaterra (amistoso) 


TVE1 


11-feb 


16,8 


7 


23 F: El dfa mas dificil del Rey 


TVE1 


12-feb 


15,8 


8 


Futbol: Turquia-Espana (clasificacion Mundial) 


TVE1 


01-abr 


15,8 


9 


Tengo una pregunta para usted: J. L. Rodriguez Zapatero 


TVE1 


26-ene 


14,7 


10 


Futbol: Barcelona-Estudiantes L. P. (Mundialito de Clubes) 


Telecinco 


19-dic 


14,5 



[1] Sobre poblacion de 4 y mas anos. Cada punto de audiencia = 438.429 individuos. 
Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



otro: en el primer caso, un 42,8 por ciento 
de Los telespectadores pertenece a Las cLases 
media-baja y baja, mientras que eL segundo 
canaL presenta La mayor tasa de seguimiento 
entre Las capas acomodadas de La pobLacion 
(21,9 por ciento). 

Por Lo que respecta a Los entes autonomicos 
de teLevision, tambien se aprecian perfiles 
heterogeneos [tlO]. ALgunas cadenas 



invierten La constante de genero y obtienen 
mejores promedios entre eL pubLico 
mascuLino, en La mayor parte de Los casos 
merced a una parriLLa centrada en Los 
espacios cuLturaLes o en acontecimientos 
deportivos: es eL caso de CanaL 2 AndaLucia, 
Punt 2, K3-33, ETB1 y Aragon TeLevision. 
EL resto presenta un mayor porcentaje 
femenino, en especiaL CanaL Sur (58,1 por 



155 



T 1 2 Programacion de las cadenas de television por generos (2009) ( c 


%) 


















Concursos 


Culturales 


Deportes 


Ficcion 


Information 


i Infoshow Miscelanea 


Musicales 


Religiosos 


Televenta 


Toros 


Otros Total 


TVE1 




0,6 


13,9 


3,0 


19,8 


48,5 


0,4 


12,0 


1,3 


0,0 


0,3 


0,2 


0,0 100,0 


La 2 


1,6 


25,4 


18,3 


13,0 


5,6 


0,0 


23,4 


9,3 


1,9 


0,3 


0,3 


0,9 


100,0 


Privadas 


Antena 3 


14,4 


1,2 


0,3 


24,4 


22,7 


7,9 


22,3 


6,7 


0,0 


0,0 


0,0 


0,0 


100,0 ^^^^l 


Cuatro 


26,2 


8,5 


3,6 


34,0 


8,1 


2,1 


13,1 


0,3 


0,0 


4,2 


0,0 


0,0 


100,0 


La Sexta 


19,8 


16,3 


8,5 


26,9 


5,7 


0,4 


16,2 


3,0 


0,0 


0,5 


0,0 


2,7 


100,0 | 


Telecinco 


24,0 


3,3 


0,9 


18,0 


17,2 


9,3 


20,0 


5,5 


0,0 


1,7 


0,0 


0,0 


100,0 


Autonomicas 


CST 


3,8 


6,5 


0,6 


22,7 


28,5 


0,7 


28,3 


1,9 


0,9 


4,2 


1,8 


0,0 


100,0 


C2A 


4,9 


45,5 


6,1 


9,5 


4,8 


0,0 


22,7 


6,3 


0,3 


0,0 


0,0 


0,0 


100,0 | 


TV3 


1,8 


7,6 


5,9 


29,4 


41,3 


0,2 


12,9 


0,4 


0,5 


0,0 


0,0 


0,1 


100,0 


K3-33 


0,2 


39,4 


12,7 


3,3 


3,4 


0,0 


34,3 


6,4 


0,0 


0,0 


0,0 


0,2 


100,0 | 


ETB1 


2,4 


26,7 


13,8 


7,6 


11,2 


1,8 


27,7 


8,3 


0,5 


0,0 


0,1 


0,0 


100,0 


ETB2 


6,2 


13,8 


0,4 


48,9 


14,0 


0,0 


15,5 


0,1 


0,5 


0,6 


0,0 


0,0 


100,0 | 


TVG 


1,7 


14,5 


3,0 


28,0 


30,3 


5,7 


8,6 


7,1 


1,1 


0,0 


0,0 


0,1 


100,0 


TVM 


2,2 


12,5 


2,8 


35,7 


40,3 


0,0 


3,6 


2,5 


0,0 


0,0 


0,2 


0,0 


100,0 | 


C9 


3,4 


7,8 


4,4 


42,1 


18,8 


0,2 


16,5 


1,1 


0,2 


0,0 


0,2 


5,2 


100,0 


Punt 2 


1,0 


28,9 


14,5 


7,0 


5,5 


0,0 


13,9 


5,5 


0,4 


0,0 


0,0 


23,3 


100,0 | 


CMT 


7,8 


4,6 


2,5 


47,5 


12,5 


0,0 


22,2 


0,7 


0,1 


0,0 


1,9 


0,2 


100,0 


TVCan 


2,6 


10,9 


4,0 


41,9 


17,9 


0,0 


21,9 


0,2 


0,1 


0,0 


0,6 


0,0 


100,0 | 


ATV 


2,3 


12,8 


4,3 


29,7 


33,5 


0,0 


15,4 


1,4 


0,1 


0,0 


0,0 


0,4 


100,0 


TPA 


3,0 


13,6 


10,0 


29,2 


24,3 


1,8 


14,5 


0,4 


0,8 


0,0 


0,0 


2,4 


100,0 


IB3 


4,8 


5,0 


3,5 


52,1 


18,0 


0,0 


12,2 


0,5 


0,2 


0,0 


0,7 


3,0 


100,0 


7RM 


1,8 


3,4 


6,4 


48,9 


24,1 


3,3 


9,7 


1,4 


0,1 


0,4 


0,0 


0,3 


100,0 | 


Autonomicas privadas 


8 TV 


3,8 


0,1 


0,0 


61,6 


1,6 


0,0 


6,8 


0,0 


0,0 


26,1 


0,0 


0,0 


100,0 | 


Onda6TV 


14,2 


16,2 


1,1 


19,8 


3,7 


0,1 


19,6 


0,5 


0,0 


23,9 


0,0 


0,7 


100,0 



Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



T 1 3 Consumo de televisior 


i tematica y 


TDT por franjas horarias (2009) (%) 








Total Mariana 
02:30-14:00 


Sobremesa 
14:00-17:00 


Tarde 
17:00-20:30 


Noche 
20:30-24:00 


Madrugada 
24:00-02:30 


Television convencional 


79,4 


70,9 


84,0 


78,8 


80,9 


78,9 


Tematicas gratuitas 


10,2 


15,4 


8,1 


10,1 


9,4 


9,9 


Tematicas de pago 


7,5 


10,0 


5,9 


8,4 


6,9 


7,5 


Resto 


2,8 


3,7 


2,0 


2,7 


2,7 


3,7 


Total 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



AlO 



* Sobre individuos de 4 anos o mas que reciben cadenas tematicas. 

Fuente: Kantar Media, Anuario de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboration propia. 



ciento), 7 Region de Murcia (56), Television 
de Galicia (55,1) y ETB2 (54,3 por ciento). 
Otra constatacion es que el publico de mayor 
edad parece decantarse por este tipo de 
canales, especialmente en los casos de la 
television balear (38,4 por ciento de 
espectadores de mas de 65 anos), 
Castilla-La Mancha Television (38), 
Aragon TV (36,4), Telemadrid (36,1) y 
TVG (35,6). La extraccion social de la 
audiencia de las autonomicas es variada; 
algunas, como CMT y Canal Sur, tienen escasa 
penetration entre las clases acomodadas, 
y otras alcanzan indices elevados en este 
segmento: asi ocurre con TV3 (33,6 por 



ciento), K3-33 y TVM (ambas con 31). 
Las competiciones deportivas vuelven a 
encabezar este ano el ranquin de las 
emisiones mas vistas, reafirmando su 
condition de lideres indiscutibles del share 
[til]. Los seis primeros puestos de la escala 
los ocupan encuentros de futbol disputados 
por los equipos con mayor numero de 
seguidores, Real Madrid y Futbol Club 
Barcelona, y por la selection espanola. 
Las unicas emisiones ajenas al deporte que 
cosechan cuotas de pantalla destacadas son 
una miniserie inspirada en hechos reales 
(23-F: El diet mas dificil del Rey) y el espacio 
informativo Ten go una pregunta para usted, 
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TI4 Perfilesde 


la audiencia de television convencional y tematica (2009) 








Television 
convencional 


Tematicas 
gratuitas 


Tematicas 
de pago 


Resto 


Total 


4 a 12 anos 


55,2 


29,3 


12,3 


3,3 
1 Q 


100,0 
inn n 


25 a 44 anos 


77,0 


11,3 


8,9 


2,9 

1 £ 


100,0 
1 c\c\ n 


65 y mas anos 


85,8 


6,6 


4,8 


1,0 

2,9 


I uu,u 
100,0 


Clase social 


Alta/media alta 


78,9 


9,5 


8,4 

R A 


3,2 

1 R 


100,0 
mn n 


Media baja/baja 


81,5 


9,6 


6,2 


2,7 


100,0 


Habitat 


Menos de 50.000 


80,0 


10,7 


6,5 

R 7 


2,7 
1 1 


100,0 
inn n 


Mas de 500.000 


79,2 


9,4 


8,0 


3,4 


100,0 


Tamaho del hogar 


1 y 2 personas 


83,1 


7,8 


6,2 

7 R 


2,9 
1 1 


100,0 
inn n 


5 y mas personas 


74,1 


13,5 


9,3 


3,1 


100,0 



* Sobre individuos de 4 anos o mas que reciben cadenas tematicas. 

Fuente: Kantar Media, Anuan'o de audiencias de TV 2009, 2010. Elaboracion propia. 



T 1 5 Audiencia de los canales ten 


naticos cone. TDT 




Cadenas 


Audiencia [1] 


Antena.NEOX 


11.657 


Antena.NOVA 


10.359 


Canal 24 Horas 


8.592 


Teledeporte 


8.471 


La Siete 


8.075 


Disney Channel 


7.537 


Factoria de Ficcion 


7.276 


CNN+ 


7.030 


40 Latino 


6.912 


ClanTVE 


6.562 


IntereconomiaTV 


5.890 


Veo7 


4.315 


Set en Veo 


4.125 


Cinco Shop 


2.929 


Tienda en Veo 


2.404 


La Tienda en Casa 


63 



[1] Cifras expresadas en miles de individuos. 
Acumulado mensual. 

Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. 
Elaboracion propia. 





Volumen de negocio de las cadenas de television (2007-2009) 




2007 


Anten 
2008 


3 3 TV 
2009 


% var. 
08-09 


2007 


Sogeca 
2008 


ble [1] 

2009 


% var. 
08-09 


2007 


Telecinco 
2008 2009 


% var. 
08-09 


Cifra neta de negocio 


802,55 


660,98 


555,30 


-15,99 


372,08 


408,77 


284,24 


-30,46 


879,62 


774,97 


507,46 


-34,52 


Ingresos de explotacion 


878,05 


722,31 


604,35 


-16,33 


372,16 


414,18 


280,60 


-30,80 


927,06 


838,23 


542,87 


-35,24 


Ingresos publicitarios brutos 


835,89 


660,98 


555,30 


-15,99 


301,19 


319,11 


266,18 


-16,59 


863,55 


759,99 


498,90 


-34,35 


Resultado de explotacion 


297,53 


136,41 


56,86 


-58,32 


-16,63 


-23,83 


-47,37 


98,80 


397,24 


298,22 


70,51 


-76,36 


Resultado a.d.i. 


255,89 


97,75 


49,66 


-49,20 


45,10 


-44,83 


-73,13 


63,13 


423,20 


297,64 


54,41 


-81,72 


Resultado d.d.i. 


175,39 


91,94 


47,83 


-47,98 


38,20 


-28,38 


-56,87 


100,36 


319,33 


269,22 


68,46 


-74,57 



* Cifras expresadas en millones de euros. 

[1] Incluye Digital+ y Cuatro. 

Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboracion propia. 



Volumen de negocio de las cadenas de television (2009-2010, primer trimestre) 





Primer 
trimestre 09 


Antena 3 TV 

Primer 
trimestre 10 


% var. 
09-10 


Primer 
trimestre 09 


Cuatro 

Primer 

trimestre 10 


% var. 
09-10 


Primer 
trimestre 09 


Telecinco 

Primer 

trimestre 10 


% var. 
09-10 


Ingresos de explotacion 


146,94 


167,42 


13,94 


65,67 


71,52 


8,91 


159,67 


211,99 


32,77 


Resultado de explotacion 


18,19 


22,79 


25,26 


-15,44 


-13,07 


-15,35 


43,65 


76,09 


74,32 



* Cifras expresadas en millones de euros. 

Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboracion propia. 
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T 1 8 Inversion publicitaria estimada en medios (2005-2009) 


Medios 




2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


% sb total 


Var. 08-09 
(%) 


Cine 




42,9 


40,6 


38,4 


21,0 


15,4 


0,3 


-26,7 


Diarios 




1.666,4 


1.790,5 


1.894,4 


1.507,9 


1.174,1 


20,9 


-22,1 


Dominicales 




119,3 


123,2 


133,5 


103,9 


68,9 


1,2 


-33,7 


Exterior 




493,9 


529,1 


568,0 


518,3 


401,4 


7,1 


-22,6 


Internet 




162,4 


310,4 


482,4 


610,0 


654,1 


11,6 


7,2 


Enlaces patrocinados 




62,2 


144,6 


237,7 


324,4 


356,4 


6,3 


9,9 


Formatos graficos 




100,2 


165,8 


244,7 


285,6 


297,7 


5,3 


4,2 


Radio 




609,9 


636,7 


678,1 


641,9 


537,3 


9,6 


-16,3 


Revistas 




674,6 


688,1 


721,8 


617,3 


401,9 


7,1 


-34,9 


Informacion general, femeninas, decoracion [1 


I 363,6 


368,1 


385,6 


326,5 


212,8 


3,8 


-34,8 


Otras 




311,0 


319,9 


336,2 


290,9 


189,1 


3,4 


-35,0 


Television 




2.951,4 


3.188,4 


3.468,8 


3.082,4 


2.368,2 


42,1 


-23,2 


Televisiones nacionales 


y autonomicas 


2.877,8 


3.096,5 


3.357,6 


2.982,5 


2.299,0 


40,9 


-22,9 


Otras TDT generalistas 










5,9 


10,1 


0,2 


71,2 


Canales de pago 




31,4 


44,5 


60,1 


56,1 


50,0 


0,9 


-10,9 


Televisiones locales 

■idMUvli^il-HiHl-J 


BBI 


42,2 

mnnwm 


47 3 


50,9 


37 9 

mum 


9 1 


0,2 


-760 



* Los datos corresponden a la inversion real estimada. Cifras expresadas en millones de euros. 
[1] Incluye, ademas, revistas de belleza, de moda, masculinas y del corazon. 
Fuente: Infoadex, 2005-2009. Elaboracion propia. 





Inversion publicitaria por cadenas 


; de television (2005-2009) 








Cadena 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 08-09 
(%) 


Telecinco 


901,1 


953,7 


1.036,8 


919,5 


606,0 


-34,1 


Antena 3 


835,9 


837,4 


834,8 


689,2 


583,9 


-15,3 


TVE ^^^^^^^ 


704,5 


692,5 


716,5 


596,8 


422,0 


-29,3 


Cuatro 


14,0 


186,6 


281,9 


294,0 


251,3 


-14,5 


La Sexta 


0,0 


48,2 


132,8 


163,5 


198,2 


21,2 


Canal + 


39,9 


0,0 


0,0 


0,0 


0,0 


- 


Total nacionales 


2.495,4 


2.718,4 


3.002,8 


2.662,9 


2.061,3 


-22,6 


TV3-K33 


144,5 


140,9 


132,0 


118,0 


82,5 


-30,1 


CST-C2A 


59,6 


58,1 


55,0 


48,1 


36,9 


-23,3 


TVM 


71,7 


64,0 


55,0 


45,1 


31,7 


-29,7 


C9 


40,3 


39,6 


34,0 


28,4 


21,6 


-23,9 


TVG 


26,9 


26,0 


25,9 


24,2 


17,7 


-26,9 


ETB 


26,7 


25,4 


22,0 


23,8 


16,6 


-30,3 


8 TV 


0,0 


4,8 


5,8 


6,5 

7 c 


8,2 

7 1 


26,2 
a n 


TVCAN 


6,0 


5,6 


5,3 


/,J 

4,8 

3 P 


4,3 

1 Q 


-4,U 

-10,4 

73 7 


AW 


0,0 


0,6 


2,3 


D,0 

2,6 

1 1 


2,9 

1 Q 


-ID,/ 

11,5 

7Q A 


TPA 


0,0 


0,4 


1,3 


1,5 


i ,y 
1,9 


-1)3,0 

26,7 


Onda6TV 


00 


0,0 


1,9 


2,6 


1,6 


-38,5 


Total autonomicas 


382,4 


378,1 


354,9 


319,6 


237,7 


-25,6 


Canales tematicos 


32,0 


44,5 


60,1 


56,1 


50,0 


-10,9 


Otras TDT generalistas 








5,9 


10,1 


71,2 


TV local 


42,2 


47,3 


50,9 


37,9 


9,1 


-76,0 


Total TV 


2.951,4 


3.188,4 


3.468,8 


3.082,4 


2.368,2 


-23,2 | 



* Cifras expresadas en millones de euros. 
Fuente: Infoadex, 2005-2009. Elaboracion propia. 



en La edition en que recibio a Jose Luis 
Rodriguez Zapatero, ambas emitidas 
por TVE1. 

Mas alii de este ranquin, si se atiende a Los 
generos de Los espacios programados por eL 
conjunto de Las cadenas espafioLas durante 
2009 [tl2], se observa que La fiction sigue 
acaparando Las mayores tasas de emision: 
34 por ciento en Cuatro, 26,9 en La Sexta, 
24,4 en Antena 3, y mas del 40 por ciento en 
diversas autonomicas (ETB2, C9, TVCan, CMT, 
IB3 y 7RM). Pero tambien La informacion es 
componente esenciaL en Las parriLLas de TVE1 
(48,5 por ciento de Los espacios emitidos), 
Antena 3 (22,7), TV3 (41,3) y TVM (40,3), 
entre otras. 

De acuerdo con Los datos del uLtimo ano, 
Las cadenas tematicas congregan aL 20,5 por 
ciento de La audiencia [tl3], bien en su 
modaLidad gratuita (10,2 por ciento), bien 
en La option de pago (7,2). EL perfiL de su 
pubLico, como es Logico, difiere del de La 
teLevision convencionaL, ya que Los nuevos 
canaLes tienen mayor seguimiento entre 
teLespectadores jovenes encuadrados en Los 
estratos aLto y medio-aLto de La sociedad 
[tl4]. EL ranquin de emisores en este 
segmento sigue encabezado por Las marcas 
asociadas a Antena 3 -Antena Neox y Antena 
Nova-, a Las que acompanan CanaL 24 Horas 
y TeLedeporte, dependientes de TVE, 
mientras que Las estaciones no vincuLadas 
a cadenas convencionaLes (Intereconomia, 
Veo7) cosechan por eL momento resuLtados 
discretos [tl5]. 

La crisis sigue haciendo meLLa en eL voLumen 
de ingresos de Los operadores de teLevision 
privados, como ponen de manifiesto Los 
datos correspondientes aL ejercicio 2009 
[tl6]. Las mayores perdidas Las registra 
TeLecinco, que ha visto reducida su cifra neta 
de negocio un 34,5 por ciento, pasando de 
774,9 a 507,4 miLLones de euros. 
En proporciones si mi Lares se situa SogecabLe, 
con una caida de La facturacion superior aL 
30 por ciento, eL dobLe de La que presenta 
Antena 3 (15,9). Sin embargo, Los ingresos 
de Las tres corporaciones se han 
incrementado durante eL primer trimestre de 
2010, aunque aun habra que esperar a que 
acabe eL ano para determinar si se trata de 
una progresion soLo coyunturaL [tl7]. 
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En cuanto al comportamiento de La inversion 
publicitaria, hay pocas novedades [tl8]. 
La facturacion cae en 2009 un 23,2 por 
ciento, sumando 2.368,2 miLLones de euros 
(3.082,4 en 2008), Lo cual confirma La 
severidad del bache que ya anunciaban Las 
cifras del ejercicio anterior. Los sectores 
mas afectados por este descenso son las 
teLevisiones generaListas y, sobre todo, Las 
LocaLes, que practicamente desaparecen del 
mercado pubLicitario. Los datos del primer 
trimestre de 2010 [t20] apuntan hacia La 
recuperacion de La inversion, pero todavia a 
escaLa muy moderada (1,9 por ciento). 
Las mayores perdidas Las registra en 2009 
TeLecinco, que pasa a facturar 606 miLLones 
de euros (919,5 hace un ano), en tanto que 
La Sexta es eL unico operador nacional cuyos 
ingresos aumentan [tl9]. 



250 
200 
150 
100 
50 

-50 



Primer 

trimestre 

2009 



Primer 

trimestre 

2010 



Antena 3 TV 



Primer 

trimestre 

2009 



T20 Inversion publidtaria 


en medios de comunic 


acion 


(2009-2010, primer trimestre) 










Primer 




Primer 


Var. 09-10 


Television 






573,6 




584,7 


1,9 


Diarios 






251,9 




244,6 


-2,9 


Radio 






117,5 




116,1 


-1,2 

7 P 


Exterior 






85,0 




83,5 


-/,o 
-1,8 

1 7 Q 


Internet 
Suplementos 






13,2 




14,6 


i / ,y 
10,6 


Cine 






2,1 




5,3 


152,4 


Total 






1.190,9 




1.198,0 


0,6 


* Cifras expresadas en mi Hones de euros. 
Fuente: Infoadex, 2009-2010. Elaboration 


propia. 










Volumen de negocio de las cadenas de television 



Primer 

trimestre 

2010 



Cuatro 



ji 



Primer 

trimestre 

2009 



Primer 

trimestre 

2010 



TeLecinco 



□ Ingresos de expLotacion 



ResuLtado de expLotacion 



* Cifras expresadas en millones de euros. 

Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboration propia. 
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Evolucion de 


la audiencia radiofonica en Espana (2000-2010) 




















2000 


2001 


2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


2010 [1] 


Var. 09-10 (%) 


Onda sintonizada 


OM 


3.721 


3.387 


2.693 


2.699 


2.631 


2.225 


1.871 


1.721 


1.561 


1.557 


1.455 


-6,6 


FM 


15.147 


15.387 


16.712 


18.081 


18.408 


18.587 


19.257 


19.079 


18.764 


20.114 


20.534 


2,1 


Radio-Internet 






















739 


- 


Programacion sintonizada 


Generalista 


10.697 


10.644 


10.598 


11.072 


11.466 


11.277 


10.942 


10.767 


10.665 


11.010 


11.002 


-0,1 


Tematica 


8.552 


8.381 


8.919 


10.262 


10.187 


10.282 


11.007 


11.078 


10.915 


12.260 


12.743 


3,9 


Total sintonia 


19.249 


19.025 


19.517 


21.334 


21.653 


21.559 


21.949 


21.845 


21.580 


23.270 


23.745 


2,0 


Audiencia 


18.359 


18.098 


19.031 


20.419 


20.684 


20.588 


20.987 


20.720 


20.320 


21.836 


22.265 


2,0 


Universo [2] 


34.734 


34.817 


34.821 


35.248 


36.405 


37.084 


37.439 


37.911 


38.261 


39.462 


39.435 


-0,1 


Audiencia (%) 


52,9 


52,4 


54,7 


57,9 


56,8 


55,5 


56,1 


54,7 


53,1 


55,3 


56,5 


2,2 



* Cifras expresadas en miles de individuos. 

[1] Datos correspondientes a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

[2] Poblacion mayor de 14 anos. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2000-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Entre 2000 y 2007, EGM-Radio XXI. Elaboracion propia. 



G I Audiencia de la radio en Espana (2010) 



Generalista 

Tematica 

FM 

OM 

Radio-Internet 

Audiencia 

Total sintonia 



11.002 



12.743 



20.534 



1.455 
739 



22.265 



23.745 



5.000 



10.000 



15.000 



20.000 



25.000 



Despues del ligero retroceso sufrido hace dos 
anos, la radio espafiola parece haber entrado 
en una fase expansiva, y, de acuerdo con la 
oleada del EGM correspondiente a mayo de 
2010, el porcentaje total de oyentes ha 
aumentado un 2 por ciento con respecto al 
promedio del ejercicio anterior, situandose en 
56,5; esto equivale a mas de 22 millones de 
receptores [tl]. La sintonizacion de la onda 
media (OM) continua decreciendo, y este ano 
pierde un 6,6 por ciento; su volumen de 
audiencia en 2010, 1,5 millones, contrasta 
con los 20,5 de la frecuencia modulada (FM). 
Hace una decada, la diferencia no era tan 
acusada, y la OM se acercaba a los cuatro 
millones de receptores, por algo mas de 
15 que congregaba la FM. 
Al margen de esto, los datos del ultimo EGM 
confirman la primacia de la radio tematica 
sobre la generalista, a la que supera por mas 
de un millon y medio de oyentes. 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 
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T2 Penetracion de la radio por comunidades autonomas (201 0) 




Radio 
generalista 


Puesto 




Radio 
tematica 


Puesto 


Radio 
tematica musical 


Puesto 


Radio 
tematica informativa Puesto 


Total radio 


Puesto 


La Rioja 


34,8 


5 




31,9 


7 




28,5 




10 


3,3 




10 




64,5 


1 


Madrid 


30,0 


8 




35,3 


3 




31,0 




4 


KSI 








60,6 


2 


Castilla y Leon 


36,5 


2 




28,1 


15 




25,2 




16 


3,2 




11 




60,3 


3 


Pais Vasco 


36,2 


3 




28,1 


14 




26,0 




13 










60,3 


4 


Aragon 

Acti iriac 


35,7 

3fi 7 


4 
i 




28,0 


16 

17 




25,6 




14 


2,7 




13 




60,1 
c:q c; 


5 


Cataluna 


3D, / 

27,6 


i 
10 




ZJ,0 

34,0 


I / 

5 




30,7 




5 


4,3 




4 




J.7,J 

57,6 


D 

7 


Cantabria 


30,4 


7 




31,2 


11 




26,8 




12 


4,6 




3 




56,8 


8 


Galicia 


29,8 


9 




30,6 


12 




27,6 




11 


3,4 




7 




56,7 


9 


Navarra 


32,4 


6 




28,9 


13 




25,3 




15 










56,4 


10 


Canarias 


23,9 


12 




35,5 


2 




31,8 




2 


4,1 




5 




55,8 


11 


Extremadura 


22,2 


15 




31,9 


8 




31,0 




3 










54,5 


12 


Baleares 


20,7 


17 




36,8 


1 




34,2 




1 


2,9 




12 




54,3 


13 


Murcia 


21,7 


16 




34,1 


4 




30,6 




6 










53,8 


14 


Comunidad Valenciana 

f PQtilta-l a Manrha 


25,8 
?3 7 


11 

14 




31,6 
31 R 


10 
q 




28,9 




9 


3,4 




8 




53,4 
S3 1 


15 
1fi 


V-dblllld Ld IVIdllUld 

Andalucia 


Z D, 1 

23,8 


13 




D I ,0 

32,4 


-7 

6 




29,7 




7 


3,3 




9 




JD,A 

52,4 


I o 

17 


Total nacional 


27,9 






32,3 






29,3 






3,6 








56,5 




Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009 


-mayo 2010. 


Elaboration propia. 


























Evolucion de la penetracion de la radio gene 


ralista por comunidades 


autonomas (2000-2010) 






























2006 


2007 


2008 


2009 




2010 [1] Var. 09-10 


Var. 00-10 


Asturias ^^^^^ 


41,2 


37,9 


38,6 


38,6 


37,8 


36,0 




37,1 


35,3 


33,5 


35,0 




36,7 


4,9 


-10,8 


Castilla y Leon 


35,2 


36,1 


34,2 


36,8 


36,8 


35,7 




37,6 


35,8 


35,3 


34,7 




36,5 


5,4 


3,7 


Pais Vasco ^^^^^^ 


41,5^^ 


40,1 


44,4 


44,9 


46,1 


44,5 




39,8 


40,1 


40,3 


37,9 




36,2 


-4,6 


-12,8 


Aragon 


35,0 


35,6 


38,2 


34,4 


35,4 


34,3 




35,1 


35,8 


33,6 


35,6 




35,7 


0,3 


2,0 


La Rioja ^^^^^^ 


36,7 


34,7 


44,6 


38,9 


32,2 


38,4 




36,3 


36,7 


31,6 


36,5 




34,8 


-4,6 


-5,2 


Navarra 


34,3 


32,4 


30,9 


32,5 


33,9 


33,9 




32,9 


32,7 


38,8 


34,2 




32,4 


-5,1 


-5,5 


Cantabria 


34,2 


37,6 


36,4 


37,4 


37,2 


38,0 




37,1 


35,3 


34,9 


36,4 




30,4 


-16,5 


-11,1 


Galicia ^^^^^^ 


31,6 


29,4 


33,6 


34,4 


33,9 


33,6 
31,1 




31,1 
32,7 


32,8 

30,7 


29,9 
28,9 


29,9 
30,0 




30,0 
29,8 


0,2 
-0,8 


-2,3 
-5,8 


Cataluna 


30,5 


30,4 


29,9 


29,8 


28,7 


28,4 




27,1 


25,4 


25,9 


26,4 




27,6 


4,3 


-9,6 


Comunidad Valenciana 


25,9 


29,0 


26,1 


27,7 


28,2 


27,8 




27,8 


24,2 


25,5 


24,8 




25,8 


4,2 


-0,4 


Canarias 


27,7 


28,0 


25,5 


24,3 


25,4 


23,0 




23,0 


22,9 


23,5 


24,8 




23,9 


-3,7 


-13,7 


Andalucia ^^^^^ 


27,8 


27,2 


25,9 


29,2 


29,0 


26,8 




24,9 


24,4 


23,8 


24,1 




23,8 


-1,3 


-14,4 


Castilla-La Mancha 


28,9 


27,9 


28,5 


27,7 


27,9 


29,1 




26,7 


25,3 


25,4 


24,6 




23,7 


-3,5 


-17,9 


Extremadura 




25,2 




30,0 


29,0 


29,0 




22,3 


25,5 


24,4 


25,5 




22,2 


-12,9 


-26,8 


Baleares 


23 8 


21 3 


23 4 


22 


28,4 
27 3 


25,9 
21 2 




26,6 
19 9 


23,4 
22 8 


22,3 
23 2 


22,4 
20 8 




21,7 
20 7 


-3,2 
-0 4 


-30,2 
-12 9 


Total nacional 


30,8 


30,6 


30,0 


31,4 


31,5 


30,4 




30,4 


28,4 


27,9 


27,9 




27,9 


0,0 


-9,4 



[1] Datos correspondientes a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2000-2010; oleada octubre 2009-mayo 2010. Entre 2000 y 2007, EGM-Radio XXI. Elaboration propia. 
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Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 
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Penetracion de la radio generalista por comunidades autonomas (2010) 
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Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 



Ambas programaciones se han comportado de 
manera desigual durante La ultima decada y, 
si bien La radio convencional ha ganado casi 
tres puntos porcentuales desde 2000, el 
incremento experimentado por Las cadenas 
tematicas en el mismo Lapso ha sido 
particuLarmente aLto, un 49 por ciento. 
No se ha producido, a La vista de estas cifras, 
trasvase de audiencia de una modalidad a 
otra, sino un crecimiento global del sector. 
El mapa autonomico de consumos 
radiofonicos sigue, a grandes rasgos, un eje 
de oposicion norte/sur detectado tambien 
en el seguimiento de otros medios de 
comunicacion, caso de la prensa diaria [t2]. 
Las comunidades en las que la penetracion 
de la radio es mayor se ubican en la franja 
septentrional de la Peninsula: La Rioja, 
Madrid, Castilla y Leon, Pais Vasco, Aragon y 
Asturias, con cotas de audiencia que oscilan 
entre el 64 y el 59 por ciento. En los ultimos 
puestos de la escala se situan Murcia, 
Comunidad Valenciana, Castilla-La Mancha y 
Andalucia, aunque en ellas el consumo de 
radio supera ya el 50 por ciento, algo que 
no ocurria hasta ahora. 
El esquema anterior apenas varia por lo que 
respecta a la sintonia convencional, si acaso 
se acentua la contraposition entre franjas 
peninsulares. En 2010, los indicadores 
basculan entre el 36,7 (Asturias) 
y el 20,7 por ciento (Baleares). 
Sin embargo, el seguimiento de la radio 
formula presenta una distribucion territorial 
anomala -aunque constante en terminos 
diacronicos. Destaca, en primer lugar, el 
hecho de que sea Baleares la comunidad con 
el mayor indice de todo el pais (36,8), frente 
a regiones en las que el seguimiento de la 
radio es mas elevado; tambien que la region 
mas meridional de la Peninsula, Andalucia, 
figure en sexto lugar, con un porcentaje del 
32,4. Y que sea una comunidad de la zona 
norte, Asturias, la que presente el indice 
de audiencia mas depauperado, el 25,6 por 
ciento. Del conjunto de estos promedios, 
solo una pequena parte corresponde a la 
radio informativa, cuya escucha es discreta 
en todas las demarcaciones, siendo Madrid, 
Cantabria y Navarra las unicas en las que 
roza el 5 por ciento de penetracion. 
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T4 Evolucion 


de la penetracion de la 


radio tematica por comu 


nidades 


autonomas (2000-2010) 
















2000 


2001 


2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


201 0[1] 


Var. 09-10 


Var. 00-10 


Baleares 


25,1 


26,5 


27,2 


29,5 


32,1 


32,8 


32,9 


34,7 


30,2 


35,1 


36,8 


4,8 


46,7 


Canarias 


24,0 


22,4 


26,0 


28,4 


28,4 


31,3 


30,4 


31,0 


29,3 


32,9 


35,5 


8,0 


48,0 


Madrid 


28,9 


26,4 


27,2 


33,6 


30,9 


31,0 


34,3 


33,2 


31,0 


33,9 


35,3 


4,0 


22,1 


Murcia 


23,3 


20,5 


25,6 


29,2 


28,6 


29,0 


27,5 


28,7 


26,7 


30,0 


34,1 


14,0 


46,5 


Cataluna 


29,0 


28,6 


28,4 


32,2 


29,0 


29,4 


30,1 


29,2 


29,2 


33,1 


34,0 


3,0 


17,4 


Andalucia 


24,2 


24,4 


28,4 


30,2 


30,0 


28,2 


30,3 


30,0 


29,1 


32,0 


32,4 


1,3 


34,0 


La Rioja 


27,3 


24,2 


22,7 


22,1 


27,0 


26,0 


25,7 


28,9 


24,8 


31,4 


31,9 


1,6 


17,0 


Extremadura 












22,0 


22,0 


22,1 


24,0 


28,7 


31,9 


10,9 


69,5 


Castilla-La Mancha 


17,3 


18,8 


22,4 


23,7 


22,6 


26,5 


26,4 


27,0 


27,7 


29,5 


31,8 


7,9 


84,0 


Comunidad Valenciana 23,9 


24,2 


25,3 


28,1 


28,8 


27,3 


29,3 


29,1 


27,7 


30,1 


31,6 


4,8 


32,2 


Cantabria 


20,9 


22,0 


28,2 


27,3 


27,6 


27,8 


25,2 


27,3 


27,7 


26,6 


31,2 


17,6 


49,5 


Galicia 




22,0 


24,2 


22,6 


23,4 


25,2 


26,9 


27,2 


27,9 


30,6 


9,5 


56,8 


Navarra 


24,4 


23,3 


20,0 


24,7 


27,3 


24,8 


28,0 


26,8 


29,3 


30,4 


28,9 


-5,1 


18,3 


Pais Vasco 


23,4 


ZZ,D 


ZD,D 


26,2 


27,2 


25,5 


27,0 


25,9 


28,3 


29,4 


28,1 


-4,4 


20,3 


Castilla y Leon 


22,6 


22,5 


24,3 


25,9 


25,6 


24,0 


27,3 


26,8 


26,6 


27,8 


28,1 


1,0 


24,2 


Aragon 


21,0 


22,0 


22,7 


28,4 


23,7 


23,6 


27,7 


27,1 


26,9 


27,2 


28,0 


3,2 


33,5 


Asturias 


28,3 


24,0 


22,2 


31,1 


25,6 


24,8 


27,8 


29,2 


26,4 


24,9 


25,6 


2,9 


-9,5 


Total nacional 


24,6 


24,1 


25,9 


29,1 


28,0 


27,7 


27,7 


29,2 


28,5 


31,1 


32,3 


4,0 


31,3 



[1] Datos correspondientes a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2000-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Entre 2000 y 2007, EGM-Radio XXL Elaboracion propia. 



Penetracion de la radio tematica por comunidades autonomas (2010) 
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Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 





Audiencia de las cadenas de radio (2010) 


Cadenas 


Audiencia [1] 


SER 


4.589 


Onda Cero Radio 


2.028 


COPE 


1.339 


RNE 


1.315 


Punto Radio 


478 


Catalunya Radio 


477 


Rac 1 


460 


Canal Sur Radio 


330 


Radio Euskadi 


158 


Radio Galega 


135 


Radio 9 


66 


Euskadi Irratia 


64 


Total sintonia radio generalista 


11.002 


40 Principales 


3.506 


Cadena Dial 


1.843 


Cadena 100 


1.420 


Kiss FM 


1.066 


Europa FM 


1.050 


Maxima FM 


598 


Radio Marca 


585 


M80 


505 


Radiole 


463 


RNER3 


321 


Canal Fiesta Radio 


319 


R5tn 


305 


Flaix 


299 


Rac 105 


212 


Flaixbac 


202 


Intereconomia 


175 


Catalunya Informacio 


134 


Radio Clasica RNE 


117 


Rock&Gol 


97 


Cadena Top 


91 


Euskadi Gaztea 


86 


Onda Melodia 


59 


Total sintonia radio tematica 


12.743 



[1] En miles de individuos. 

Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. 

Elaboracion propia. Elaboracion propia. 
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T6 Evolucior 


i de la audiencic 


i de las cadenas 


de radio por grupos (1994-2010) 


















Audiencia 


1994 


1995 


1996 


1997 


1998 


1999 


2000 


2001 2002 


2003 


2004 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


201 0[1] 


Union Radio 


SER 


3.208 


3.873 


4.150 


4.009 


3.776 


3.875 


4.065 


4.068 4.195 


4.822 


5.180 


4.815 


4.664 


4.612 


4.714 


4.643 


4.589 


40 Principales 


3.064 


2.730 


2.692 


2.491 


2.345 


2.535 


2.700 


2.537 2.627 


2.599 


2.513 


2.780 


3.291 


3.219 


3.384 


3.406 


3.506 


Sinfo Radio 


- 


94 


- 


65 


78 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


Cadena Dial 


1.487 


1.605 


1.707 


1.704 


1.678 


1.614 


1.547 


1.408 1.529 


1.576 


1.411 


1.440 


1.603 


1.540 


1.540 


1.660 


1.843 


Maxima FM 
















141 


164 


202 


196 


222 


280 


427 


517 


598 


M80 


505 


504 


619 


660 


700 


699 


750 


740 639 


493 


562 


762 


807 


783 


526 


530 


505 


Radiole 


259 


340 


411 


423 


461 


422 


454 


425 409 


362 


302 


383 


443 


474 


448 


468 


463 


Total grupo 


8.634 


9.146 


9.579 


9.287 


9.038 


9.145 


9.516 


9.178 9.540 


10.016 


10.170 


10.376 


11.030 


10.908 


11.039 


11.224 


11.504 


Onda Cero Radio 


Generalista 


2.171 

A33 


2.301 


2.230 

1AQ 


1.879 
1££ 


1.593 
1 ^ 


1.619 


1.784 


2.443 2.157 


2.017 


1.980 


1.717 


1.698 


1.726 


1.962 


1.974 


2.028 


Kiss FM [2] 
















468 


1.152 


?c;r 


733 


3Q7 


R7R 


R37 


QZLfi 


1 C)^C) 


Total grupo 


2.604 


2.711 


2.479 


2.045 


1.748 


1.619 


1.784 


2.537 2.625 


3.169 


2.238 


1.950 


2.095 


2.362 


2.799 


2.920 


3.078 


COPE [3] 


Generalista 


3.054 


3.331 


3.132 


2.991 


2.822 


2.530 


2.240 


1.591 1.576 


1.551 


1.845 


2.109 


2.070 


2.042 


1.861 


1.737 


1.339 


Cadena 100 


628 


812 


918 


938 


898 


853 


822 


734 707 


730 


757 


648 


453 


721 


1.076 


1.244 


1.420 


Rock&Gol 






















^| 


92 


111 


122 


142 


97 


Total grupo 


3.682 


4.143 


4.050 


3.929 


3.720 


3.388 


3.062 


2.325 2.283 


2.281 


2.602 


2.757 


2.615 


2.874 


3.059 


3.123 


2.856 


Radio Nacional de Espaha [4] 


RNE 


1.924 


2.000 


1.844 


1.552 


1.658 


1.768 


1.925 


1.762 1.764 


- 


- 


1.351 


1.207 


1.097 


1.140 


1.184 


1.315 


RNE R3 [5] 


481 


423 


282 


294 


297 


289 


310 


249 304 


^| 


^| 


283 


310 


293 


314 


307 


321 


R5tn 


705 


775 


740 


795 


717 


747 


729 


742 688 


- 


- 


518 


487 


478 


374 


311 


305 


R Clasica RNE 


s/d 


s/d 


123 


144 


134 


141 


124 


147 112 






117 


139 


111 


120 


118 


117 


Total grupo 


3.110 


3.198 


2.989 


2.784 


2.806 


2.949 


3.088 


2.900 2.868 


- 


- 


2.269 


2.143 


1.979 


1.948 


1.920 


2.058 


Punto Radio 


Generalista 






















421 


441 


450 


459 


474 


478 



* Cifras expresadas en miles de individuos. 

[1] Datos correspondientes a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

[2] En 2004 se incorpora al Grupo Radio Blanca. 

[3] No incluida en las dos primeras oleadas de 2006. 

[4] En 2003 sale del EGM. 

[5] Hasta 1996 la audiencia de Radio 3 incorpora tambien la de Radio 2. Desde 1996, los datos corresponden solo a Radio 3. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 1994-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 



Penetracion de las cadenas de radio generalistas (2010) 



14 
12 
10 



11,6 



S7T- 



3,4 3,3 

-I hit 



1,2 



SER 



Onda Cero 



COPE 



R 1/RNE 



Punto Radio 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 



Atendiendo a Los registros de hace un 
decenio, se aprecia que el consumo de radio 
generalista ha menguado en todas las 
regiones [t3], con las unicas excepciones 
de Castilla y Leon y Aragon, y el promedio 
nacional se ha reducido un 9,4 por ciento. 
Los descensos mas acusados los han 
experimentado Murcia (9,3 puntos 
porcentuales desde 2000), Extremadura (8,1) 
y Castilla-La Mancha (5,2). 
En cuanto a la radio tematica [t4], su 
progresion ha sido diametralmente opuesta a 
la de la generalista en todas las comunidades 
autonomas (en este caso es Asturias la unica 
en la que decrece). Castilla-La Mancha 
presenta la mayor subida (14,5 puntos 
porcentuales), aunque tambien destacan 
Extremadura (13,1), Galicia (11,1) 
y Cantabria (10,3). 
Un ano mas, la SER demuestra que su 
liderazgo en el ambito convencional es 
solido: los 4,6 millones de oyentes 
registrados por el EGM en la oleada de mayo 
de 2010 asi lo constatan [t5-6]. 
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Onda Cero se mantiene como segunda cadena 
a escala national, superando por vez primera 
Los dos mi Hones de receptores, mientras 
que La COPE continua en caida Libre 
(1,3 miLLones, frente a 1,7 del ano pasado), 
y ve amenazada su position por Radio 
NacionaL de Espana, que presenta ya cotas 
de audiencia simiLares a Las de La emisora de 
La Conferencia EpiscopaL. FinaLmente, Punto 
Radio parece haberse estancado en cifras 
que no aLcanzan eL medio millon de 
seguidores. Por Lo que respecta a las cadenas 
autonomicas, vueLve a ser Catalunya Radio La 
mas escuchada (477.000 receptores), junto 
con Canal Sur Radio (330.000) y Radio 
Euskadi (158.000); al contrario que el resto, 
esta ultima ha visto menguar de forma 
considerable su publico durante el ultimo 
ejercicio. 

La radio tematica musical sigue estando 
dominada por Las emisoras vinculadas al 
grupo PRISA: la cadena mas veterana, 
40 Principals, Logra este ano un nuevo 
maximo historico al contabilizar 3,5 miLLones 
de oyentes de media, mientras que Cadena 
Dial se situa en 1,8. Las estaciones musicales 
asociadas a COPE, Cadena 100 y Rock&Gol, 
presentan un comportamiento desigual: 
la primera ve incrementado su publico en 
2010; no asi la segunda, que pierde 50.000 
seguidores. En cuanto a Las emisoras de 
formato "todo noticias", escala puestos 
Radio Marca pero se estanca Radio 5. 
Los operadores nacionales de radio 
generalista presentan niveles de penetracion 
variados en funcion de las comunidades 
autonomas [t7]. La SER, Lider del grupo en 
cuanto a audiencia (11,6 por ciento), tiene 
una presencia superior a La media en la franja 
norte de La Peninsula (Aragon, Asturias, 
Galicia, Pais Vasco y La Rioja), asi como en 
CastilLa y Leon, Comunidad Valenciana, 
Extremadura y Madrid. Onda Cero descuella 
en La Rioja, donde alcanza una cota del 11,5 
por ciento, muy por encima del computo 



Estructura de la audiencia de radio generalista por tramos de edad 



25,0 



20,0 



15,0 



10,0 




Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 



Penetracion de las cadenas de radio generalistas por comunidades autonomas (2010) 



SER 



Onda Cero 



COPE 



3 10,1 


5,3 


2,7 


15,4 


8,9 


6,6 


10,6 


2,2 


3,8 



Andalucia 

Aragon 

Asturias 

Baleares 

Canarias 

Cantabria 

Castilla y Leon 

Castilla-La Mancha 

Cataluna 

Comunidad Valenciana 

Extremadura 

Galicia 

La Rioja 

Madrid 

Murcia 

Navarra 
Pais Vasco 



Total nacional 



17,7 

9,6 

6,8 

12,9 

12,6 



6,8 
6,4 
2,5 



6,9 
1,6 



3,7 



3,7 



14,4 



11,5 



3,5 



4,8 



3,6 



12,2 



3,2 



1,9 



1/RNE 


Punto Radio 


2,2 


0,6 


4,1 


1,3 


6,6 


1,0 


2,1 


1,1 


4,9 


2,4 


5,3 


0,8 


5,1 


3,7 


3,7 


0,5 


1,9 


1,3 


3,6 


0,8 


3,4 


0,4 


2,0 


0,3 


7,0 


2,4 


4,1 


1,4 


2,7 


0,9 


8,7 


0,3 


3,5 


2,1 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 
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global de la cadena (5,1), pero desciende de 
manera notable en el Pais Vasco, Catalufia, 
Extremadura, Baleares y Canarias. En cuanto 
a la COPE, su cuota de mercado se reduce 
con respecto a 2009 (3,4 por ciento), y 
obtiene los porcentajes mas elevados en 
las regiones septentrionales, con la unica 
excepcion del Pais Vasco. 
El perffL de los oyentes de la radio en Espana 
presenta una serie de caracteristicas bien 
definidas, confirmadas por las sucesivas 
oleadas del EGM [t8]. La preeminencia del 
genero masculino entre el publico de las 
cadenas generalistas es uno de esos rasgos. 
De acuerdo con los datos correspondientes 
a mayo de 2010, la brecha que separa a 
hombres y mujeres esta situada en casi 17 
puntos (58,5 frente a 41,5 por ciento), muy 
por encima de la que registra la audiencia 
total del medio (5,4 por ciento). La radio 
formula musical invierte estas proporciones 
y goza de un publico mayoritariamente 
femenino, aunque su ventaja es tan exigua 
(51,4 por ciento) que mas bien cabe hablar 
de equilibrio entre generos. Por otro lado, 
los receptores de las cadenas convencionales 
y tematicas informativas presentan un nivel 
de estudios superior a la media, asi como 
una extraccion social mas elevada. 



G7 Estructura de la audiencia de radio tematica por tramos de edad 



30,0 




Fuente: AIMC, EGM, 


oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 










1 Perfil de 


la audiencia de la radio en Espana 












Referente 
poblacion 


Total Radio 
radio generalista 


Radio 
tematica 


Tematica 
musical 


Tematica 
informativa 


Hombre 




49,0 


52,7 58,5 


50,4 


48,7 


71,7 


Mujer 




■«!■ 


47,3 41,5 


49,6 


51,4 


28,3 






100,0 


100,0 100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


14 a 19 anos 




6,7 


6,3 2,6 


9,0 


9,5 


3,8 


20 a 24 anos 




msm 


7,1 3,4 


10,0 


10,7 


5,1 


25 a 34 anos 




18,9 


21,3 14,4 


28,1 


29,0 


21,8 


35 a 44 anos 






21,5 19,7 


24,3 


24,6 


24,1 


45 a 54 anos 




16,2 


17,0 20,5 


14,4 


14,1 


17,0 


55 a 64 anos 




w^w 


12,1 17,1 


7,5 


6,9 


11,8 


65 y mas anos 




19,5 


14,8 22,3 


6,7 


5,2 


16,3 






100,0 


100,0 100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Clase social 


Alta 




9,7 


11,5 14,1 


10,2 


9,7 


14,0 


Media-alta 






18,6 20,6 


18,0 


17,9 


19,6 


Media -media 




43,1 


44,8 42,1 


47,0 


47,4 


44,9 


Media-baja 




EB 


21,4 19,6 


21,4 


21,6 


18,2 


Baja 




6,0 


3,8 3,6 


3,5 


3,5 


3,3 






100,0 


100,0 100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Nivel de instruccion 


No sabe leer 




1,1 


0,4 0,4 


0,3 


0,3 


0,6 


Sin estudios 




5,3 


2,3 2,9 


1,4 


1,2 


2,6 


Certificado Escolar-Primarios 


12,9 


10,8 10,0 


10,4 


10,4 


9,3 


EGB-Bachillerato elemental 


36,5 


32,4 32,5 


31,0 


30,9 


29,7 


BUP-COU-Formacion Profesiona 


I 25,7 


32,9 29,8 


36,5 


37,0 


34,4 


Titulado medio-Diplomado 


7,0 


8,9 9,6 


8,8 


8,9 


8,8 


Titulo superior 




11,3 


12,4 14,7 


11,6 


11,3 


14,6 






100,0 


100,0 100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Habitat 


Hasta 2.000 habs 




6,2 


5,4 5,8 


4,8 


4,8 


4,0 


2.000-10.000 






14,5 13,8 


14,8 


15,0 


12,8 


10.000-50.000 




26,0 


25,3 24,0 


26,4 


26,7 


23,4 


50.000-500.000 






20,5 20,0 


21,1 


21,2 


21,7 


Capitales 




32,5 


34,4 36,5 


32,9 


32,3 


38,2 






100,0 


100,0 100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 



T9 Volumen de negocio de las empresas de radiodifusion privadas (2006-2009) 




2006 


2007 


SER 
2008 


2009 


% var. 
08-09 


2006 


2007 


COPE 
2008 


2009 


% var. 
08-09 


2006 


Onda Cero 
2007 2008 2009 


% var. 
08-09 


2006 


Punto Radio 
2007 2008 2009 


% var. 
08-09 


Cifra neta de negocio 


201,54 


242,22 


227,54 208,31 


-8,45 


95,20 


103,29 


96,26 


82,37 -14,43 


95,17 


99,53 


93,63 


86,44 


-7,68 


13,35 


17,20 


12,80 


10,21 


-20,29 


Ingresos de explotacion 


219,98 


249,62 


230,32 210,71 


-8,52 


97,09 


105,45 


98,36 


84,16 -14,44 


99,69 


102,28 


95,94 


88,67 


-7,59 


13,82 


17,73 


13,81 


11,42 


-17,36 


Resultado de explotacion 


43,55 


48,21 


25,71 36,38 


41,46 


7,13 


4,31 


0,97 


-8,23 -951,49 


20,91 


22,92 


16,61 


16,28 


-2,05 


-7,10 


-5,18 


-10,02 


-4,62 


-53,83 


Resultadoa.d.i. 


41,33 


51,72 


30,71 37,51 


22,11 


6,52 


4,56 


0,33 


-9,18 2.892,51 


18,78 


18,52 


16,55 


15,53 


-6,12 


-7,59 


-5,28 


-10,28 


-4,71 


-54,23 


Resultado d.d.i. 


28,70 


44,90 


24,62 29,45 


19,62 


3,94 


3,74 


0,33 


-9,18 -2.916,63 


18,96 


24,98 


11,51 


11,99 


4,15 


-7,59 


-5,28 


-10,28 


-4,71 


-54,23 
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Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboration propia. 



T 1 Volumen de negocio de las empresas de radiodifusion privadas (2009-2010, primer 


trimestre) 




Primer 
trimestre 09 


SER 

Primer 
trimestre 10 


% var. 
09-10 


Primer 
trimestre 09 


Onda Cero 

Primer 
trimestre 1 


% var. 
09-10 


Ingresos de explotacion 


80,88 


83,38 


3,09 


20,13 


20,29 


0,82 


Resultado de explotacion 


12,12 


12,93 


6,68 


3,63 


4,39 


21,16 



* Cifras expresadas en millones de euros. 

Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboration propia. 





Inversion publicitaria en 


medios de comunicacion (2005-2009) 








Medios 






2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


% sb total 


Var. 08-09(%) 


Cine 






42,9 


40,6 


38,4 


21,0 


15,4 


0,3 


-26,7 


Diarios 






1.666,4 


1.790,5 


1.894,4 


1.507,9 


1.174,1 


20,9 


-22,1 


Dominicales 






119,3 


123,2 


133,5 


103,9 


68,9 


1,2 


-33,7 


Exterior 






493,9 


529,1 


568,0 


518,3 


401,4 


7,1 


-22,6 


Internet 






162,4 


310,4 


482,4 


610,0 


654,1 


11,6 


7,2 


Enlaces patrocinados 






62,2 


144,6 


237,7 


324,4 


356,4 


6,3 


9,9 


Formatos graficos 






100,2 


165,8 


244,7 


285,6 


297,7 


5,3 


4,2 


Radio 






609,9 


636,7 


678,1 


641,9 


537,3 


9,6 


-16,3 


Revistas ^^^^^^^^^ 






674,6 


688,1 


721,8 


617,3 


401,9 


7,1 


-34,9 


Informacion general, femeninas 


, decoration [1] 363,6 


368,1 


385,6 


326,5 


212,8 


3,8 


-34,8 


Otras ^^^^^ 






311,0 


319,9 


336,2 


290,9 


189,1 


3,4 


-35,0 


Television 






2.951,4 


3.188,4 


3.468,6 


3.082,1 


2.368,2 


42,1 


-23,2 


Televisiones nacionales y autonomicas 


2.877,8 


3.096,5 


3.357,6 


2.982,5 


2.299,0 


40,9 


-22,9 


Otras TDT generalistas 












5,9 


10,1 


0,2 


71,2 


Canales de pago 






31,4 


44,5 


60,1 


56,1 


50,0 


0,9 


-10,9 


Televisiones locales 






42,2 


47,3 


50,9 


37,9 


9,1 


0,2 


-76,0 


Total medios convencionales (44,3% 


del to 


tal) 


6.720,7 


7.306,9 


7.985,1 


7.102,8 


5.621,3 


100,0 


-20,9 



Tambien se mantiene el caracter mascuLino 
de La audiencia de La radio informativa, 
formada por un 71,7 por ciento de hombres 
durante eL ultimo ejercicio, asi como eL 
promedio de edad de Los oyentes de La radio 
generaLista, mas maduro que eL resto 
(eL 22,3 por ciento supera Los 65 afios). 
La facturacion de Las empresas del sector se 
ha visto afectada por La crisis en La misma 
medida que La del resto de Las compafiias 
vincuLadas a Los medios de comunicacion 
[t9-10], acentuandose entre eLLas Las 
perdidas durante eL ejercicio 2009. 
La cifra global de negocio, no obstante, 
se ha estabilizado en Los primeros meses de 
2010, y tanto Union Radio como Uniprex 
-unicas corporaciones de las que se dispone 
de datos- registran beneficios en sus 
cuentas trimestrales, aunque en proporciones 
aun muy reducidas (3,1 y 0,8 por ciento, 
respectivamente). 



* Los datos corresponden a la inversion real estimada. Cifras expresadas en millones de euros. 
[1] Incluye, ademas, revistas de belleza, de moda, masculinas y del corazon. 
Fuente: Infoadex, 2005-2009. Elaboration propia. 
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FinaLmente, La radio ve menguar tambien en 
2009 sus ingresos pubLicitarios, aunque 
vuelve a ser el medio menos perjudicado por 
La desfavorable coyuntura economica [til]. 
EL monto totaL facturado, 537,3 miLLones de 
euros, se reduce un 16,3 por ciento con 
respecto aL del ejercicio anterior, que 
ascendio a 641,9 miLLones. 
Las perdidas afectan a todas Las cadenas, 
siendo CataLunya Radio, Radio BLanca, Punto 
Radio y COPE Las mas castigadas [tl2]. 
Y no se aprecia progresion en Las cifras 
correspondientes a 2010: hasta eL mes de 
marzo, eL voLumen de facturacion pubLicitaria 
ha ascendido a 116,1 miLLones de euros, 
un 1,2 por ciento menos que en eL mismo 
periodo de 2009 [tl3]. 



T 1 2 Inversion publicitaric 


i por grupos (2005-2009) 












2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 08-09 (%) 


Union Radio 


262,3 


300,6 


336,2 


320,8 


281,3 


-12,3 


COPE 


120,4 


122,0 


128,1 


121,6 


97,1 


-20,1 


Onda Cero 


136,8 


141,6 


149,5 


91,9 


85,0 


-7,5 


Punto Radio 


20,0 


19,2 


24,6 


13,5 


10,5 


-22,2 


Radio Blanca 


11,2 


13,8 


17,4 


15,4 


11,4 


-26,0 


Catalunya Radio 








8,6 


6,3 


-26,7 


Radio Marca 










5,8 


- 


RAC 1 










4,9 





* Se induyen cadenas nacionales, locales y asociadas. Cifras expresadas en millones de euros. 
Fuente: Infoadex, 2005-2009. Elaboracion propia. 



T 1 3 Inversion 


i publicitaria en medios de comunicacion 


(2009-2010, primer trimestre) 






Primer 
trimestre 2009 


Primer 
trimestre 2010 


Var. 09-10 
(%) 


Television 


573,6 


584,7 


1,9 


Diarios 
Radio 


117,5 


116,1 


-1,2 

7 P 


Exterior 


85,0 


83,5 


-/,o 
-1,8 


Internet 


50,9 


60,0 


17,9 


Suplementos 


13,2 


14,6 


10,6 


Cine 


2,1 


5,3 


152,4 


| Total 


1.190,9 


1.198,0 


0,6 



* Cifras expresadas en millones de euros. 
Fuente: Infoadex, 2009-2010. Elaboracion propia. 
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JOSE RAMON DE LA MORENA / MANOLO MOLES / MONTSERRAT DOMINGUEZ / ROBERTO SANCHEZ / 
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Evolucion de la audiencia de las revistas en Espana (1977-2010) 



Acumulado anual 

1977 

1978 
[ 1979 

1980 
[ 1981 

1982 
| 1983 

1984 
| 1985 

1986 
| 1987 

1988 
[ 1989 

1990 
I 1991 

1992 
[ 1993 

1994 

1995 

1996 
| 1997 

1998 
[ 1999 

2000 
2001 

2002 
| 2003 

2004 

2005 

2006 
| 2007 

2008 
[ 2009 

2010 [ 



Semanales 




46,6 
48,3 
49,6 
49,0 
49,6 
48,5 
45,1 
44,6 
38,9 



24,2 
24,0 



Quincenales 



41,8 


5,2 


48,1 


6,3 


45,6 


7,4 





7,1 

5,9 
4,5 
4,5 
5,2 
3,8 
3,7 
2,4 
!,7 




34,8 


4,1 


30,4 


2,4 


29,6 


2,8 


27,3 


3,6 


26,1 


3,5 


22,5 


3,2 



2,6 
2,5 



Mensuales 


Total revistas 


10,7 


45,7 


16,8 


52,8 


16,0 


50,4 


15,8 


49,6 


14,6 


49,7 


9,4 


38,0 


13,8 


45,6 


20,5 


55,4 


19,0 


56,4 


16,6 


51,6 


16,5 


48,5 


20,6 


54,8 


21,0 


55,8 


24,4 


56,8 


24,1 


58,2 


26,6 


57,9 


28,7 


56,2 


28,4 


55,6 


33,5 


54,7 


37,1 


55,6 


36,7 


54,7 


37,5 


53,2 


38,6 


53,3 


38,4 


53,6 


38,0 


52,8 


36,4 


51,4 


39,9 


53,1 


42,3 


55,1 


41,3 


53,8 


36,6 


47,7 


38,6 


49,4 


42,8 


53,3 


40,5 


51,3 


39,4 


50,4 



La tasa de Lectura de revistas en Espana 
vuelve a decrecer [tl]. EL bache atravesado 
durante 2006 y 2007 parecia haberse 
superado de manera definitiva, pero 
de acuerdo con La oLeada del EGM 
correspondiente a mayo de 2010 eL medio 
aLcanza en La actuaLidad una penetracion 
del 50,4 por ciento: se trata de una cota 
no aLarmante pero si inusuaLmente baja, 
simiLar a Las que se cosechaban en La decada 
de Los ochenta, cuando eL sector carecia 
de Las dimensiones que La concentracion y 
La gLobaLizacion de Las empresas editoras Le 
proporcionarian despues. EL descenso se 
ha transmitido tanto a Las pubLicaciones 
semanaLes, cuyo indice pasa del 24,2 aL 
24 por ciento, como a Las mensuaLes, 
situadas ahora en 39,4 puntos (40,5 en 
2009), e incLuso a Las poco numerosas 
quincenaLes (2,5 por ciento). 



[1] Datos correspondientes a la oleada octubre 2009-mayo 2010. 

Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 1977-2009; oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 
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T2 Contenido tematico de las revistai 


; de pago controladas por 


OJD (2007-2009) 














Adscripcion tematica Num. rev. 


07 Dif. 2007 


% sb total 


Num. rev. 08 


Dif. 2008 


% sb total 


% var. 07-08 


Num. rev. 09 


Dif. 2009 


% sb total 


% var. 08-09 


1 Corazon 


8 


2.923.094 


23,0 


7 


2.751.998 


24,3 


-5,9 


7 


2.710.494 


26,7 


-1,5 


2 Femeninas 


16 


2.291.811 


18,1 


16 


2.136.975 


18,8 


-6,8 


15 


1.727.636 


17,0 


-19,2 


3 Decoracion 


19 


1.305.588 


10,3 


19 


1.038.619 


9,2 


-20,4 


18 


946.763 


9,3 


-8,8 


4 Motor 


31 


824.831 


6,5 


31 


726.946 


6,4 


-11,9 


30 


585.452 


5,8 


-19,5 


5 Divulgacion cientifica 


5 


642.613 


5,1 


5 


615.725 


5,4 


-4,2 


5 


541.148 


5,3 


-12,1 


6 Salud 




407.758 


3,2 


6 


278.004 


2,5 


-31,8 


7 


423.349 


4,2 


52,3 


7 Estilo de vida 


9 


476.603 


3,8 


10 


400.009 


3,5 


-16,1 


11 


421.248 


4,2 


5,3 


8 Deportivas y de ocio 




374.153 


2,9 


26 


410.817 


3,6 


9,8 


27 


346.645 


3,4 


-15,6 


9 Historia y arte 


7 


343.163 


2,7 


7 


342.323 


3,0 


-0,2 


7 


298.038 


2,9 


-12,9 


10 Musicales 




473.364 


3,7 


5 


360.504 


3,2 


-23,8 


4 


243.391 


2,4 


-32,5 


1 1 Gastronomicas 


4 


168.748 


1,3 


5 


165.211 


1,5 


-2,1 


5 


195.201 


1,9 


18,2 








2,6 


3 


248.290 


2,2 


-25,6 


3 


188.243 


1,9 


-24,2 


13 Informatica, Internet y comunicaciones 5 


264.424 


2,1 


5 


222.128 


2,0 


-16,0 


4 


185.533 


1,8 


-16,5 


14 Videojuegos 




253.995 


2,0 


5 


194.157 


1,7 


-23,6 


5 


182.157 


1,8 


-6,2 


1 5 Cine, video y fotografia 


5 


198.327 


1,6 


5 


192.063 


1,7 


-3,2 


5 


179.430 


1,8 


-6,6 


16 Infantiles 




312.653 


2,5 


9 


299.635 


2,6 


-4,2 


7 


155.853 


1,5 


-48,0 


17 Viajes 


5 


145.939 


1,1 


5 


136.806 


1,2 


-6,3 


5 


128.708 


1,3 


-5,9 


18 Economia, empresas y negocios 




130.250 


1,0 


4 


133.456 


1,2 


2,5 


4 


110.516 


1,1 


-17,2 


19 Familiares 


5 


159.596 


1,3 


5 


133.088 


1,2 


-16,6 


5 


106.459 


1,1 


-20,0 


20 Information general nacional 


2 


137.870 


1,1 


2 


113.014 


1,0 


-18,0 


2 


93.871 


0,9 


-16,9 


21 Labores y patrones 


3 


112.062 


0,9 


3 


97.732 


0,9 


-12,8 


3 


84.210 


0,8 


-13,8 


22 Satiricas 


^■H 


74.441 


0,6 


1 


70.829 


0,6 


-4,9 


1 


61.752 


0,6 


-12,8 


23 Animales de compania 


4 


66.722 


0,5 


4 


62.442 


0,6 


-6,4 


4 


52.925 


0,5 


-15,2 


24 Informacion general comarcal 


12 


45.874 


0,4 


12 


45.011 


0,4 


-1,9 


10 


40.531 


0,4 


-10,0 


25 Pedagogia 


4 


38.496 


0,3 


4 


40.614 


0,4 


5,5 


4 


36.337 


0,4 


-10,5 


26 Inform, general en lengua extranjera 


2 


23.386 


0,2 


2 


21.643 


0,2 


-7,5 


2 


19.965 


0,2 


-7,8 


27 Arquitectura y construction 


3 


36.201 


0,3 


4 


38.533 


0,3 


6,4 


2 


19.378 


0,2 


-49,7 


28 Literatura, cultura y pensamiento 


1 


27.964 


0,2 




24.404 


0,2 


-12,7 




15.481 


0,2 


-36,6 


29 Reclamos publicitarios 


3 


24.057 


0,2 




9.583 


0,1 


-60,2 




9.113 


0,1 


-4,9 


30 Electronica 




10.224 


0,1 




8.775 


0,1 


-14,2 




8.775 


0,1 


0,0 


31 Derecho y ciencias sociales 




9.478 


0,1 




7.413 


0,1 


-21,8 




8.095 


0,1 


9,2 


32 Religiosas 




7.054 


0,1 




6.791 


0,1 


-3,7 




6.512 


0,1 


-4,1 


33 Agricultura, ganaderia y pesca 




2.352 


0,0 




2.591 


0,0 


10,2 




2.466 


0,0 


-4,8 


34 Turismo y hosteleria 




5.549 


0,0 




5.118 


0,0 


-7,8 








^B 


35 Alimentation y bebidas 




4.034 


0,0 




3.748 


0,0 


-7,1 


- 


- 


- 


- 


36 Medicina 


2 


30.369 


0,2 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


- 


Total 


221 


12.690.397 


100,0 


218 


1 1 .344.995 


100,0 


-10,6 


208 


10.135.675 


100,0 


-10,7 



* La relation corresponde a las revistas de pago y a las de difusion combinada que venden al menos el 50% de los ejemplares bajo la modalidad de pago ordinario, con difusion mensual 
o inferior (semanales, quincenales, bisemanales y trisemanales). Se incluyen tambien las publicaciones tecnicas y profesionales de pago. 
Fuente: OJD, 2007-2009. Elaboration propia. 



En consonancia con esta retraction, La 
circulation total de Las revistas en nuestro 
pais -al menos de Las cabeceras controladas 
por La OJD- se reduce en 2009 un 10,7 por 
ciento con respecto aL ano anterior, y queda 
fijada en 10.135.675 ejempLares de media, 
incLuyendo publicaciones semanaLes, 
bisemanaLes, trisemanaLes, quincenaLes y 
mensuaLes [t2]. Si a este descenso unimos 
eL registrado en 2008 (10,6 por ciento), 
obtenemos que en soLo dos ejercicios han 
dejado de venderse mas de dos miLLones 
de copias, una cifra, cuando menos, 
preocupante. 



Audiencia de las revistas en Espana (2010) 




I SemanaLes □ QuincenaLes □ MensuaLes 



I TotaL revistas 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. 
Elaboration propia. 
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T3 Evolucion de las revistas de pago con difusion media superior a 30.000 ejemplares (2004-2009) 




Tftulo 


Periodicidad 


Difusion 2004 


Difusion 2005 


Difusion 2006 


Difusion 2007 


Difusion 2008 


Difusion 2009 


Variacion 08-09 


1 


Pronto 


Semanal 


1.001.617 


1.000.580 


981.129 


976.893 


978.827 


971.248 


-0,8 




2 


jHola! 


Semanal 


604.115 


539.468 


545.920 


537.270 


542.269 


475.049 


-12,4 




3 


Diez Minutos[\] ^^^^^ 


Semanal 


281.524 


260.565 


382.923 


376.101 


360.260 


381.343 


5,9 




4 


jQue Me Dices! [1] 


Semanal 


252.981 


216.495 


342.219 


309.039 


283.866 


256.319 


-9,7 


! 


5 


Glamour ^^^^^^^^^ 


Mensual 


258.682 


259.790 


261.686 


253.958 


239.624 


237.630 


-0,8 




6 


Saber Vivir Muy Saludable 


Mensual 


139.762 


167.030 


196.518 


264.767 


293.913 


232.360 


-20,9 


! 


7 


Cuore 


Semanal 






212.189 


216.959 


217.413 


228.439 


5,1 




8 


Lecturas 


Semanal 


270.065 


254.137 


216.182 


198.931 


174.818 


209.826 


20,0 




9 


Muy Interesante 


Mensual 


263.461 


258.297 


255.361 


241.679 


226.954 


208.880 


-8,0 




10 


Semana 


Semanal 


217.547 


237.297 


203.819 


206.349 


194.545 


188.270 


-3,2 




11 


National Geographic 


Mensual 


186.370 


199.362 


196.992 


189.248 


210.761 


178.237 


-15,4 




12 


Telva 


Mensual 


169.733 


167.707 


173.345 


175.964 


185.209 


174.750 


-5,6 


! 


13 


Elle ^^^^^^^ 


Mensual 


158.636 


184.594 


248.279 


184.090 


174.092 


171.347 


-1,6 




14 


Woman 


Mensual 


82.036 


102.599 


105.480 


142.308 


139.955 


145.370 


3,9 




15 


Cosas de Casa ^^^^^ 


Mensual 


216.135 


193.351 


203.229 


183.117 


153.681 


143.830 


-6,4 




16 


Clara 


Mensual 


181.969 


197.108 


170.859 


161.874 


142.554 


143.658 


0,8 


: 


17 


Cosmopolitan ^^^^^ 


Mensual 


233.515 


221.063 


209.424 


194.887 


136.753 


142.022 


3,9 




18 


El Mueble 


Mensual 


203.888 


198.677 


190.742 


217.435 


151.421 


137.732 


-9,0 




19 


Mia [2] ^^^^^^ 


Semanal 


198.533 


197.333 


176.787 


163.955 


136.571 


132.112 


-3,3 




20 


Historia National Geographic 


Mensual 


143.980 


131.335 


138.076 


142.800 


156.904 


128.066 


-18,4 




21 


Casa Diez 


Mensual 


203.178 


172.376 


184.018 


166.890 


128.365 


125.527 


-2,2 




22 


Vogue 


Mensual 


93.934 


100.626 


116.092 


123.696 


123.208 


121.819 


-1,1 




23 


Lecturas - Cocina Facil 


Mensual 


88.003 


79.298 


97.336 


81.446 


78.411 


116.663 


48,8 




24 


AR La Revista de Ana Rosa 


Mensual 


134.014 


128.113 


160.108 


109.159 


103.275 


114.784 


11,1 


! 


25 


Quo 


Mensual 


155.505 


146.796 


150.394 


156.999 


127.678 


107.077 


-16,1 




26 


Bravo por Ti 


Quincenal 


170.800 


190.124 


178.189 


163.508 


134.173 


102.238 


-23,8 




27 


Super Pop ^^^^^^^^ 


Quincenal 


167.696 


151.450 


178.779 


196.205 


121.347 


93.940 


-22,6 




28 


Fotogramas 


Mensual 


108.148 


110.905 


104.319 


97.476 


93.654 


92.497 


-1,2 


- 


29 


Marie-Claire 


Mensual 


112.065 


106.201 


120.529 


102.353 


106.083 


90.824 


-14,4 




30 


Teleprograma 


Semanal 


154.277 


148.367 


159.129 


156.280 


121.344 


88.898 


-26,7 


! 


31 


In Style ^^^^^^^ 


Mensual 




97.272 


99.709 


93.702 


106.243 


86.813 


-18,3 




32 


Interiores, Ideas y Tendencias 


Mensual 


121.231 


117.074 


88.363 


97.700 


71.458 


85.164 


19,2 




33 


FHM ^^^^^^ 


Mensual 


219.294 


202.744 


185.047 


161.326 


100.471 


72.841 


-27,5 




34 


Nuevo Estilo 


Mensual 


73.805 


76.721 


64.222 


60.258 


73.956 


71.995 


-2,7 


: 


35 


Computer Hoy 


Quincenal 


124.361 


109.549 


99.749 


91.535 


75.889 


67.335 


-11,3 




36 


Nuevo Vale 


Semanal 


132.390 


116.393 


122.175 


104.445 


84.363 


65.916 


-21,9 


! 


37 


Formula Autofacil ^^^^^ 


Mensual 


71.091 


79.167 


72.793 


77.460 


70.719 


65.518 


-7,4 




38 


MiCasa 


Mensual 


117.091 


96.810 


89.225 


92.119 


74.974 


65.359 


-12,8 




39 


Casa al Dfa 


Mensual 


102.902 


88.760 


99.296 


87.531 


81.432 


64.281 


-21,1 





Atendiendo a su adscripcion tematica, siguen 
siendo Las revistas del corazon Las de mayor 
circulation, aunque en 2009 pierden algo de 
fuelle, pues difunden 2.710.494 ejemplares, 
por los 2.751.998 de hace un ano. 
Asimismo, mantienen su position de 
privilegio las publicaciones catalogadas como 
"femeninas" (1.727.636 copias), aunque son 
sin duda las mas castigadas por la caida de 
las ventas, ya que pierden un 19,2 por ciento 
de media; y las que se ocupan del mundo de 
la decoration (946.763), un segmento que 



registro hace un ano grandes perdidas 
(en 2007 difundia 1.305.588 ejemplares). 
Estas tres areas suman ya, por si solas, 
casi la mitad del total de las revistas que 
se venden en Espana; el resto corresponde, 
de forma sustancial, a publicaciones 
relacionadas con el motor (585.452 copias 
de media), la divulgation cientifica 
(541.148), la salud (423.349), 
los estilos de vida (421.248), el deporte 
y el ocio (346.645) y la historia (298.038). 
De la comparativa interanual se desprende 
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T3 Evolucion de las revistas de pago con difusion media superior a 30.000 ejemplares (2004-2009) -continuation- 




Tftulo 


Periodicidad 


Difusion 2004 


Difusion 2005 


Difusion 2006 


Difusion 2007 


Difusion 2008 


Difusion 2009 


Variacion 08-09 


40 


Interviu 


Semanal 


121.100 


108.921 


102.014 


94.461 


76.173 


62.191 


-18,4 




41 


El J u eves 


Semanal 


90.563 


77.164 


73.454 


74.441 


70.829 


61.752 


-12,8 




42 


Marca Motor 


Mensual 


70.120 


79.035 


69.827 


69.535 


68.746 


61.529 


-10,5 




43 


Hobby Consolas 


Mensual 


86.612 


85.911 


86.050 


78.388 


67.065 


60.570 


-9,7 




44 


In Touch 


Mensual 








44.417 


66.335 


60.010 


-9,5 




45 


Personal Computer & Internet 


Mensual 


85.908 


87.872 


80.939 


76.578 


62.751 


58.707 


-6,4 




46 


Men's Health 


Mensual 


65.802 


66.944 


67.606 


63.757 


59.236 


57.099 


-3,6 




47 


Viajes National Geographic 


Mensual 


63.070 


56.239 


61.258 


63.014 


61.943 


56.638 


-8,6 




48 


Mente Sana 


Mensual 




154.816 


157.432 


134.237 


85.387 


56.507 


-33,8 




49 


Sport Life 


Mensual 


55.643 


60.601 


55.075 


55.412 


56.357 


55.788 


-1,0 




50 


Supertele 


Semanal 


88.312 


84.835 


82.660 


80.673 


62.769 


53.901 


-14,1 




51 


Emprendedores 


Mensual 


72.454 


72.414 


64.040 


62.826 


60.580 


53.251 


-12,1 




52 


PC Actual 


Mensual 


71.235 


62.533 


63.263 


61.635 


54.360 


51.438 


-5,4 




53 


Cuerpomente 


Mensual 


63.135 


66.480 


67.733 


66.292 


61.601 


50.124 


-18,6 




54 


La Aventura de la Historia 


Mensual 


57.255 


58.798 


53.588 


49.756 


52.686 


45.470 


-13,7 




55 


Telenovela 


Semanal 


109.939 


95.913 


115.815 


64.946 


64.177 


45.444 


-29,2 




56 


DT DownTown 


Mensual 


81.206 


86.276 


75.624 


72.786 


58.310 


45.067 


-22,7 




57 


Nintendo Accion 


Mensual 


61.630 


77.663 


72.244 


67.295 


48.227 


41.873 


-13,2 




58 


Historia y Vida 


Mensual 


63.487 


64.975 


52.091 


51.555 


47.335 


41.039 


-13,3 




59 


AD Arquitectural Digest Espaha 


Mensual 






33.518 


37.777 


37.164 


40.745 


9,6 




60 


Vanity Fair 


Mensual 












39.480 


- 




61 


Barbie 


Mensual 


62.361 


54.070 


52.208 


57.867 


55.827 


38.694 


-30,7 




62 


Playmania 


Mensual 


97.419 


99.038 


83.658 


67.983 


45.220 


37.791 


-16,4 




63 


Labores del Hogar 


Mensual 


71.757 


65.313 


63.082 


53.426 


44.499 


36.523 


-17,9 




64 


Autovia 


Mensual 


39.464 


41.304 


59.867 


51.554 


42.373 


35.330 


-16,6 




65 


GQ 


Mensual 


39.366 


37.227 


37.453 


40.057 


37.187 


34.333 


-7,7 




66 


Car and Driver 

Pcni lira \ ~) 1 


Mensual 


58.802 


59.040 


43.965 


40.218 


44.345 

3H RA1 


33.607 

39 7R0 


-24,2 




0/ 

68 


LSLjUlie [ZJ 

Autobild Espaha 


Mensual 






51.784 


56.382 


J5U.04 I 

41.050 


jZ./oU 

32.484 


O, J 

-20,9 




69 


Muy Junior [2] 


Mensual 




64.677 


41.122 


35.613 


31.418 


32.317 


2,9 




70 


Crecer Feliz 


Mensual 


59.748 


56.085 


52.961 


47.037 


40.606 


32.094 


-21,0 




71 


Playstation 2 Revista Oficial 


Mensual 


75.572 


67.953 


48.620 


43.995 


34.025 


32.012 


-5,9 




72 


Cinemania 


Mensual 


69.246 


66.726 


51.150 


44.046 


40.278 


31.851 


-20,9 




73 


Deviajes 


Mensual 


43.055 


38.538 


41.506 


37.768 


31.780 


31.699 


-0,3 




74 


Tiempo de Hoy 


Semanal 


62.965 


56.556 


54.285 


43.409 


36.841 


31.680 


-14,0 




75 


Psychologies 


Mensual 




151.225 


145.926 


104.940 


78.896 


30.023 


-61,9 





AlO 



[1] Vende mas del 60% de sus ejemplares bajo la modalidad de suplemento. 

[2] Revista de difusion combinada que vende al menos el 50% de los ejemplares bajo la modalidad de pago ordinario. 

Fuente: 0JD, 2004-2009. Elaboracion propia. 



que La mayor parte de Los segmentos ha 
perdido difusion, y aLgunos de manera 
severa, caso de Las cabeceras infantiLes, 
Las musicaLes, Las teLevisivas y Las deL motor. 
Las excepciones son escasas y, saLvo en eL 
caso de Las pubLicaciones sobre saLud, 
poco cuantiosas. 

En cuanto aL ranquin de tituLos por difusion 
[t3], Los diez primeros puestos Los ocupan 
Las habituaLes cabeceras de prensa rosa: 
Pronto -aunque por cuarto ano consecutivo 
baja deL miLLon de ejempLares a La semana-, 



;Hola! -que no rebasa Los 500.000-, 
Diez Minutos, ;Que Me Dices! -estas dos 
de difusion combinada, pues distribuyen mas 
de La mitad de Las copias como supLementos 
de diarios provinciaLes y regionaLes-, Gla- 
mour, Cuore, Lecturas y Semana. Junto 
a eLLas figuran una revista sobre saLud, 
Saber Vivir Muy Satudable, cuya circuLacion 
desciende un 20,9 por ciento con respecto 
a 2008, y La divuLgativa Muy Interesante, 
con unas ventas fijadas en 208.880 copias 
mensuaLes. 
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G2 Segmentos tematicos con mayor volumen de difusion (201 0) 
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Fuente: OJD, 2009. Elaboration propia. 





Audiencia de las principales 


revistas de pago espanolas (201 0) 






Lectores* 


Lectores* 


Pronto 


3.604 




Cosas de Casa 


692 


jHola! 


2.490 


Cocina Facil 


692 


Diez Minutos 


1.480 


Glamour 


580 


Lecturas 


1.390 


La Revista 40 


579 


Semana 


1.325 


Fotogramas 


558 


jQue Me Dices! 


1.174 


Max! Tuning 


544 


Cuore 


888 


Casa Diez 


523 


Interviu 


863 


Jara y Sedal 


534 


El Jueves 


616 


Viajes National Geographic 


519 


Mia 


482 


Marca Motor 


498 


Teleprograma 


312 


FHM 


493 


Nuevo Vale 


304 


Playstation 


457 


Motocidismo 


261 


Telva 


443 


Autopista 


222 


Ser Padres Hoy 


442 


Solo Moto Actual 


196 


Clara 


422 


In Touch 


203 


MiCasa 


415 


Tiempo 


180 


PC Actual 


397 


Tele Novela 


167 


Labores del Hogar 


373 


Super Tele 


160 


Windows Revista Oficial 


358 


Coche Actual 


144 


Woman 


351 


Auto Bild 


136 


Hobby Consolas 


349 


Auto Hebdo Sport 


131 


El Mueble Cocinas y Bahos 


341 


Motor 16 


115 


Marie Claire 


333 


Actual idad Economica 


73 


Sport Life 


321 


Revistas semanales 


9.465 


AR 


317 


Super Pop 


473 


Moto Verde 


313 


Bravo Por Ti 


418 


Nuevo Estilo 


305 


Computer Hoy 


360 


Viajar 


299 


Revistas quincenales 


967 


Playmanfa 


298 


Muy Interesante 


2.265 


Mente Sana 


297 


National Geographic 


1.498 


Geo 


297 


Saber Vivir 


1.326 


El Mueble Casas de Campo 


297 


El Mueble 


1.043 


Car and Driver 


286 


Quo 


1.011 


Men's Health 


279 


Vogue 


817 


Solo Moto 30 


269 


Cosmopolitan 


801 


Personal Computer & Internet 


265 


Historia National Geographic 


748 


Revista R 


253 


RACC Club 


723 


Revistas mensuales 


15.554 


Elle 


695 









* Cifras expresadas en miles de individuos. 

Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 



Audiencia de las revistas semanales (2005-2009) 



2005 2006 2007 2008 2009 



Pronto 

jHola! 

Diez Minutos 

Semana 

Lecturas 

jQue Me Dices! 

Interviu 

Cuore 

El Jueves 

Mia 



3.468 2.938 



3.097 



3.510 



3.669 



1.279 1.162 1.186 1.428 



1.403 



1.072 



1.060 



1.218 



918 



687 



775 



1.424 
1.360 
1.268 
1.068 
866 



540 
589 



421 
520 



556 
519 



719 
577 



692 
476 



Var. 08-09 

(%) 

4,5 

1,2 

-0,3 

-1,9 

4,1 

-5,6 

-13,2 

9,8 

-3,8 

-17,5 



Var. 05-09 

(%) 

5,8 

9,5 

11,3 

23,6 

-9,6 

-15,5 

-5,7 

28,1 
-19,2 



Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2005-2009. Elaboration propia. 





Audiencia de las i 


evistas quincenales ( 


2005-2009) 
















2007 


2008 


2009 


Var. 08-09 
(%) 


Var. 05-09 
(%) 


Super 
Bravo 
Compi 


Pop 


545 


506 


519 


641 


459 


-28,4 


-15,8 


iter Hoy 


483 


388 


434 


449 


375 


-16,5 


-22,4 


Pc Toe 

















Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2005-2009. Elaboration propia. 





Audiencia de las rev 


istas mensuales (2005-2009) 












2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 08-09 
(%) 


Var. 05-09 

(%) 


Muy Interesante 


2.120 


1.968 


2.100 


2.357 


2.358 


0,0 


11,2 


National Geographic 


1.108 


951 


1.234 


1.574 


1.491 


-5,3 


34,6 


Saber Vivir 


499 


761 


1.173 


1.342 


1.324 


-1,3 


165,3 


Quo 


1.077 


998 


1.179 


1.245 


1.108 


-11,0 


2,9 


ElMut 


>ble 


1.315 


1.020 


1.256 


1.336 


1.050 


-21,4 


-20,2 


RACC 
Vogue 
Histon 


Club 










812 


- 




a National Geographic 


494 


493 


673 


775 


745 


-3,9 


50,8 


Cosas de Casa 


825 


769 


753 


799 


706 


-11,6 


-14,4 


Cocim 
Elle 
Maxi 1 


Facil 


449 


398 


534 


657 


695 


5,8 


54,8 


^uning 


858 


665 


550 


681 


609 


-10,6 


-29,0 



Fuente: AIMC, EGM, acumulados anuales 2005-2009. Elaboration propia. 



Audiencia de las revistas por segmentos (2010) 



16.000 
14.000 



15.554 




Las cifras de audiencia por cabeceras se 
corresponden, a grandes rasgos, con Las 
registradas en el apartado de La difusion, 
y ofrecen pocas variaciones frente a anos 
anteriores [t4]. Los puestos mas destacados 
vuelven a ocuparlos en 2010 dos revistas 
del corazon, Pronto y ;Hola!; La primera 
supera Los tres miLLones y medio de Lectores, 
y La segunda roza Los 2,5. Diez Minutos, 
Lecturas, Semana y \Que Me Dices! figuran 
tambien en puestos destacados, con 
promedios superiores aL millon, aunque 
ninguna aLcanza La cota de Muy Interesante 
(2.265.000), de periodicidad mensuaL. 
En este segmento, tambien obtienen 
audiencias eLevadas National Geographic, 
Saber Vivir, El Mueble y Quo. 
Las pubLicaciones semanaLes acumuLan 
9,5 miLLones de Lectores de acuerdo con La 
segunda oLeada de 2010 del EGM, mientras 
que Las mensuaLes suman 15,6 y Las 
quincenaLes, 967.000. Hace un ano, todas 
ofrecian mejores promedios, por separado 
y en conjunto. 

A pesar de estos datos, La comparativa de 
Los ultimos anos pone de manifesto eL 
continuado incremento de La Lectura de 
revistas del corazon, de periodicidad semanaL 
[t5]. Tanto Pronto como \Holal, Diez Minutos 
y Semana han ganado audiencia con respecto 
a 2005, aunque no Lecturas ni \Que Me Dices! 
EL resto de Las cabeceras semanaLes mas 
difundidas han tendido a La baja. 
EL comportamiento de Las pubLicaciones 
de periodicidad quincenaL ha sido iguaLmente 
recesivo, aunque en proporciones mas 
eLevadas [t6]. Las mayores perdidas del 
ultimo Lustro Las registran Computer Hoy y 
PC Today. Entretanto, Las revistas mensuaLes 
atraviesan un periodo de bonanza [t7], 
y las ganancias son continuadas entre Los 
tituLos de referenda del sector: 
Muy Interesante, National Geographic, 
Saber Vivir, Vogue, Cocina Facil, Elle y Quo. 
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AlO 



I SemanaLes □ QuincenaLes □ MensuaLes 



* Cifras expresadas en miles de individuos. 

Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 
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No existe correspondencia entre eL mapa 
autonomico de La audiencia de revistas y eL 
de La prensa diaria: digamos que, en este 
caso, eL eje norte/sur aparece Ligeramente 
distorsionado [t8]. EL primer factor anomaLo 
es La aLta tasa de penetracion de que gozan 
las revistas en CataLufia (56,4 por ciento), 
Madrid (57) y Las comunidades insuLares, 
Canarias (53,8) y BaLeares (53,6). Y, aunque 
eL primer puesto de La escaLa Lo ocupa una 
region septentrionaL, La Rioja (58,9 por 
ciento), no todas Las demarcaciones del 
norte de La PeninsuLa se situan por encima 
de La media nacionaL, cifrada, como ya 
hemos apuntado, en 50,4. Asi, La Comunidad 
VaLenciana supera este indice, mientras que 
eL Pais Vasco, GaLicia, Navarra y Cantabria 
presentan promedios mas reducidos, aL iguaL 
que CastiLLa-La Mancha, Murcia, Extremadura 
y AndaLucia. 



T8 Penetracion de las 


revistas por comunidades autonomas 








Semanales 


Quincenales 


Mensuales 




La Rioja ^^^^^^ 


32,8 


2,9 


50,3 


58,9 


Madrid 


28,5 


2,5 


45,2 


57,0 


Cataluna ^^^^^^ 


26,8 


2,4 


44,8 


56,4 


Castilla y Leon 


30,8 


2,2 


42,3 


56,4 


Canarias ^^^^^^^ 


27,8 


3,4 


41,7 


53,8 


Aragon 


26,2 


2,8 


41,1 


53,7 


Baleares ^^^^^^^ 


28,0 


2,3 


38,5 


53,6 


Asturias 


34,5 


1,8 


36,0 


53,2 


Comunidad Valenciana 


21,3 


2,9 


41,8 


51,1 


Galicia 


24,5 


1,9 


38,1 


49,1 


Castilla-La Mancha 


21,6 


2,1 


37,4 


48,5 


Murcia 


20,6 


1,9 


39,9 


48,4 


Pais Vasco ^^^^^^^ 


21,5 


1,9 


32,7 


45,3 


Extremadura 


23,6 


3,1 


30,8 


42,8 


Navarra 


19,2 


0,9 


31,1 


40,9 


Andalucia 


16,7 


2,7 


32,5 


40,3 


Cantabria 


146 


9 


28 8 


37 6 


Total nacional 


24,0 


2,5 


39,4 


50,4 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboration propia. 





Perfil de la audiencia de las i 


evistas en Espai 


ia 










Referente 
poblacion 


Revistas 
semanales 


Revistas 
quincenales 


Revistas 
mensuales 


Total 
revistas 


Sexo 


Hombre 


49,0 


35,7 


39,5 


50,1 


45,4 


Mujer 


51,0 


64,3 


60,5 


49,9 


54,7 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 




Ed< 


3d 








14 a 19 anos 


6,7 


6,8 


27,9 


8,5 


8,1 


20 a 24 anos 


6,7 


7,4 


12,5 


9,0 


8,2 


25 a 34 anos 


18,9 


19,3 


20,4 


23,6 


21,6 


35 a 44 anos 


19,3 


19,5 


21,6 


23,1 


21,4 


45 a 54 anos 


16,2 


16,5 


10,3 


16,6 


16,4 






12,6 


4,5 


10,2 


11,3 


65 y mas anos 


19,5 


18,0 


2,8 


9,1 


13,0 


Clase social 


Alta 


9,7 


10,2 


10,0 


12,6 


11,5 


Media-alta 


16,4 


17,3 


17,1 


19,7 


18,6 


Media-media 


43,1 


44,5 


48,8 


45,7 


45,2 


Media-baja 


24,8 


23,9 


21,3 


19,3 


21,3 


Baja 


6,0 


4,1 


2,8 


2,7 


3,4 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Nivel de instruccion 


No sabe leer 


1,1 


0,6 


0,2 


0,3 


0,4 


Sin estudios 


5,3 


2,7 


0,5 


1,4 


2,1 


Certificado Escolar-Primarios 


12,9 


12,0 


17,6 


9,7 


11,0 


EGB-Bachillerato elemental 


36,5 


35,0 


31,8 


30,5 


32,3 


BUP-COU-Formocaion Profesional 


25,7 


31,4 


32,8 


35,3 


33,4 


Titulo medio-Diplomado 


7,0 


8,0 


7,5 


9,4 


8,7 


Titulo superior 


11,3 


10,4 


9,6 


13,4 


12,2 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


Habitat 


Hasta 2.000 


6,2 


6,3 


4,4 


5,1 


5,5 


De 2.000 a 10.000 


15,3 


14,2 


15,1 


13,3 


13,8 


De 10.000 a 50.000 


26,0 


24,6 


28,2 


24,6 


24,7 


De 50.000 a 500.000 


20,0 


19,9 


19,7 


21,3 


20,8 


Capitales 


32,5 


35,0 


32,7 


35,8 


35,3 




100,0 


100,0 


100,0 


100,0 


100,0 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 
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Estructura de la audiencia de las revistas en Espafia por genero 



80 



64,3 



60,5 




Revistas 
semanales 



Revistas 
quincenales 

■ Hombre 



Revistas 
mensuales 

I Mujer 



Total 
revistas 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. 
Elaboracion propia. 



G5 Estructura de la audiencia de las revistas en Espafia segun edades 




Por Lo que respecta al perfil de La audiencia, 
Los rasgos no varian de un ano a otro, 
e incLuso parecen acentuarse [t9]. 
Sigue siendo un pubLico predominantemente 
femenino (54,7 por ciento), situado en una 
franja de edad que osciLa entre Los 25 y Los 
44 afios (un 43,1 por ciento de Los Lectores 
se ubica en esa horquiLLa), de cLase 
media-media (45,2 por ciento) y con estudios 
que, en mas de La mitad de Los casos, 
superan La ensenanza obLigatoria. 
Ahora bien, cada grupo presenta 
caracteristicas diferenciadas. 
La brecha entre sexos se atenua en Las 
revistas mensuaLes (50,1 por ciento de 
hombres frente a 49,9 de mujeres), mientras 
que se agudiza en eL caso de Las semanaLes 
(35,7 frente a 64,3). La media de edad 
resuLta anormaLmente reducida en Las 
cabeceras quincenaLes (40,4 por ciento de 
Lectores de entre 14 y 24 afios), debido a La 
orientacion juveniL de Los tituLos engLobados 
en esta categoria. La extraccion sociaL es 
tambien mas eLevada entre La audiencia de 
Las pubLicaciones mensuaLes, adscrita en un 
32,3 por ciento a Las cLases aLta o 
media-aLta, frente aL 27,5 de Los semanarios, 
aL tiempo que mas del 58 por ciento de su 
pubLico dispone del tituLo de BachiLLerato o 
de estudios universitarios, un indice superior 
aL del resto de Los segmentos. 



AlO 



* 



> 



♦ 



♦ 



♦ 



Revistas semanaLes ^^ Revistas quincenaLes ™ — Revistas mensuaLes ^^ TotaL revistas 



Fuente: AIMC, EGM, oleada octubre 2009-mayo 2010. Elaboracion propia. 
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Volumen de negocio de los principales grupos editores de revistas (2007-2008) 



AlO 



Grupo 
editor 


2007 


2008 


Var. 07-08 
(%) 


RBA 


Cifra neta de negocio 


123,51 


108,26 


-12,35 


Ingresos de explotacion 


123,90 


108,58 


-12,36 


Ingresos publicitarios 


s/d 


s/d 


- 


Ingresos por venta de ejemplares 


s/d 


s/d 


^B 


Resultados de explotacion 


6,50 


1,90 


-70,89 


Conde Nast 


Cifra neta de negocio 


61,53 


64,26 


4,43 


Ingresos de explotacion 


61,85 


64,34 


4,03 


Ingresos publicitarios 


s/d 


48,40 


- 


Ingresos por venta de ejemplares 


s/d 


15,17 


^H 


Resultados de explotacion 


11,80 


7,40 


-37,53 


G+J Espana Ediciones 


Cifra neta de negocio 


58,28 


47,62 


-18,30 


Ingresos de explotacion 


60,83 


50,41 


-17,13 


Ingresos publicitarios 


s/d 


s/d 


^B 


Ingresos por venta de ejemplares 


s/d 


s/d 


- 


Resultados de explotacion 


6,77 


3,23 


-52,27 


Heres 


Cifra neta de negocio 


38,13 


37,51 


-1,61 


Ingresos de explotacion 


38,36 


37,80 


-1,46 


Ingresos publicitarios 


s/d 


7,36 


- 


Ingresos por venta de ejemplares 


s/d 


30,16 


^B 


Resultados de explotacion 


14,90 


14,82 


-0,51 


Multiediciones Universales 


Cifra neta de negocio 


35,10 


32,50 


-7,44 


Ingresos de explotacion 


36,44 


33,45 


-8,21 


Ingresos publicitarios 


18,46 


17,48 


-5,31 


Ingresos por venta de ejemplares 


16,64 


15,02 


-9,74 


Resultados de explotacion 


11,69 


10,90 


-6,74 



2007 


2008 


Var. 07-08 
(%) 


Hachette Filipachhi 


69,63 


99,63 


43,09 


73,05 


101,71 


39,23 


23,62 


55,29 


134,08 


46,01 


44,34 


-3,63 


5,44 


0,50 


-90,77 


Unidad Editorial Revistas 


26,27 


61,20 


132,94 


26,33 


61,60 


133,95 


15,12 


40,94 


170,77 


11,12 


20,26 


82,19 


6,90 


5,80 


-15,91 


Motorpress Iberica 


52,19 


46,34 


-11,21 


58,36 


52,96 


-9,25 


s/d 


27,78 


■ 


s/d 


17,93 


- 


1,30 


1,50 


15,38 


Ediciones Reunidas 


38,70 


37,00 


-4,40 


40,02 


38,54 


-3,70 


23,34 


19,69 


-15,64 


15,36 


16,57 


7,88 


0,88 


-1,64 


-286,47 


Axel Springer 


29,48 


26,97 


-8,52 


29,59 


27,24 


-7,94 


10,91 


9,82 


-9,99 


18,57 


16,72 


-9,96 


4,42 


2,65 


-40,20 



* Cifras expresadas en mi Hones de euros. 

Fuentes: empresas editoras, Noticias de la Comunicacion. Elaboration propia. 



La crisis ha afectado a Los grupos editores de 
revistas de manera desigual, a tenor de Los 
datos referidos a 2008, Los mas actuaLizados 
de que se dispone [tlO]. 
ALgunas corporaciones han incrementado 
su cifra neta de negocio, caso de Hachette 
FiLipachhi, Unidad Editorial y Conde Nast, y 
otras han visto menguar sus ingresos. RBA 
continua a La cabeza del sector, con una 
facturacion de 108,26 miLLones de euros. 
Hachette ofrece un baLance similar (99,63 
miLLones), mientras que varios grupos (G+J 
Espana Ediciones, Motorpress Iberica) no 
aLcanzan La cota de Los 50 miLLones, 
a La que si LLegaron en 2007. 





Inversion publidtaria en medios de comunicacion 


(2005-2009) 








Medios convencionales 


2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


} /o sb total 


Var. 08-09 (%) 


Cine ^^^^^^^^^^^^^^^^^ 


42,9 


40,6 


38,4 


21,0 


15,4 


0,3 


-26,7 


Diarios 


1.666,4 


1.790,5 


1.894,4 


1.507,9 


1.174,1 


20,9 


-22,1 


Dominicales^^^^^^^^^^^^^^ 


119,3 


123,2 


133,5 


103,9 


68,9 


1,2 


-33,7 


Exterior 


493,9 


529,1 


568,0 


518,3 


401,4 


7,1 


-22,6 


Internet ^^^^^^^^^^^^^^ 


162,4 


310,4 


482,4 


610,0 


654,1 


11,6 


7,2 


Enlaces patrocinados 


62,2 


144,6 


237,7 


324,4 


356,4 


6,3 


9,9 


Formatos graficos 


100,2 


165,8 


244,7 


285,6 


297,7 


5,3 


4,2 


Radio 


609,9 


636,7 


678,1 


641,9 


537,3 


9,6 


-16,3 


Revistas ^^^^^^^^^^^^^^^ 


674,6 


688,1 


721,8 


617,3 


401,9 


7,1 


-34,9 


Informacion general, femeninas, decoracion [1] 


363,6 


368,1 


385,6 


326,5 


212,8 


3,8 


-34,8 


Otras 


311,0 


319,9 


336,2 


290,9 


189,1 


3,4 


-35,0 


Television 


2.951,4 


3.188,4 


3.468,6 


3.082,1 


2.368,2 


42,1 


-23,2 


Televisiones nacionales y autonomicas 


2.877,8 


3.096,5 


3.357,6 


2.982,5 


2.299,0 


40,9 


-22,9 










5,9 


10,1 


0,2 


71,2 


Canales de pago 


31,4 


44,5 


60,1 


56,1 


50,0 


0,9 


-10,9 


Televisiones locales 


42 2 




50,9 


37,9 


9,1 


0,2 


-76,0 


Total medios convencionales (44,3% del total) 


6.720,7 


7.306,9 


7.985,1 


7.102,8 


5.621,3 


100,0 


-20,9 



* Los datos corresponden a la inversion real estimada. Cifras expresadas en millones de euros. 
[1] Incluye, ademas, revistas de belleza, de moda, masculinas y del corazon. 
Fuente: Infoadex, 2005-2009. Elaboracion propia. 
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T 1 2 Inversion publ 


icitaria por cabecer 


as (2005-2009) 












2005 


2006 


2007 


2008 


2009 


Var. 08-09 (%) 


jHola! 


28,5 


27,7 


32,8 


26,8 


16,6 


-38,1 


Vogue 


15,1 


17,3 


28,4 


25,1 


15,4 


-38,6 


El Mueble 


18,3 


17,2 


33,6 


25,6 


14,3 


-44,1 


Elle 


17,8 


17,2 


22,9 


21,3 


14,0 


-34,3 


Telva 


14,7 


14,3 


19,2 


16,5 


11,2 


-32,1 


Pronto 


14,4 


15,5 


14,6 


11,9 


9,4 


-21,0 


Glamour 


11,7 


11,8 


14,6 


13,0 


9,0 


-30,8 


Diez Minutos 


8,6 


9,0 


10,6 


9,4 


8,4 


-10,6 



* Cifras expresadas en millones de euros. 
Fuente: Infoadex, 2005-2009. Elaboration 


propia. 








TI3 


Inversion publicitaria en medios de comunicacion (2009-2010, primer trimestre) 










Primer 
trimestre 2009 


Primer 
trimestre 2010 


Var. 09-10 
(%) 


Television 








573,6 


584,7 


1,9 


Diarios 








251,9 


244,6 


-2,9 


Radio 








117,5 


116,1 


-1,2 


Revistas 
Exterior 








85,0 


83,5 


-1,8 


Internet 










MMM 


17,9 


Suplementos 








13,2 


14,6 


10,6 














152,4 


| Total 








1.190,9 


1.198,0 


0,6 



En cuanto a La inversion publicitaria, 
el ejercicio 2009 arroja un saldo muy pobre 
para el mercado de revistas, pues en 
conjunto facturan un 34,9 por ciento menos 
que el ano anterior, 401,9 millones de euros 
[til]. Todos los titulos sufren la caida de 
ingresos por este concepto, en especial 
El Mueble, jHola! y Vogue [tl2], y las cifras 
correspondientes al primer trimestre de 2010 
mantienen una marcada tendencia a la baja, 
con perdidas globales que ascienden al 
7,8 por ciento [tl3]. 



AlO 



* Cifras expresadas en millones de euros. 
Fuente: Infoadex, 2009-2010. Elaboration propia. 
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Datos actualizados a I de noviembre de 20 1 0. 



CAMPO DE GIBRALTAR 

Poeta Daniel Florido, s/n. 

Edif. Dos Mares 

I 1 207 Algeciras 

Tel. 956 60 1 656 

Fax. 956 601 656 

Correo electronico: apcg@apcg.info 

Pagina web: www.apcg.info 

Presidente: Estanislao Ramirez Barjacoba 

CANTABRIA 

Cadiz, 9, 2° izqda. 

39002 Santander 

Tel. 942 224 860 

Fax. 942 227 1 65 

Correo electronico: apc@mundivia.es 

aprensa_cantabria@mundivia.es 

Pagina web: www.aprensa-cantabria.org / 

www.periodistasfape.es/cantabria/ 

Presidenta: Maria Angeles Samperio Martfn 

CASTELLON 

Obispo Salinas, 14, bajo 

12003 Castellon 

Tel. 629625968 

Correo electronico: apc.periodistas@gmail.com 

Pagina web: www.periodistasfape.es/castellon/ / 

http://asociaciondeperiodistasdecastellon.blogspot.com 

Presidente: Basilio Trilles 

CEUTA 

Beatriz Silva, 16, I ° E 

51001 Ceuta 

Tel. 956 5 1 7 542 / 650 964 34 1 / 6 1 9 294 598 

Correo electronico: fjimenez@ceuta.es 

Pagina web: www.periodistasfape.es/ceuta/ 

Presidente: Francisco Ruiz Jimenez Garmona 

CIUDAD REAL 

Apdo. de Correos 1 36 

1 3080 Ciudad Real 

Tel. 636 989 877 

Correo electronico: ciudadreal@periodistasclm.es 

Pagina web: www.periodistasclm.es 

Presidente: Juan Garbs Sevilla 

CORDOBA 

Glorieta Conde de Guadalhorce, s/n 

14008 Cordoba 

Tel. 957 492 414 

Correo electronico: asprencor@arrakis.es 

Pagina web: www.asprencores / www.periodistasfa- 

pe.es/cordoba/ 

Presidente: Manuel Fernandez Fernandez 

CUENCA 

Radio Nacional de Espaha, 2 
Edificio de RNE 
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I 6003 Cuenca 

Correo electronico: apcuenca@fape.es 

Pagina web: www.periodistasfape.es/cuenca/ / 

www.prensacuenca.com 

Presidenta: Alicia Gordo Athombro 

GRANADA 

Escudo del Carmen, 3 

1 8009 Granada 

Tel.958 229 517 

Fax. 958 227 898 

Correo electronico: apgr@aprensagranada.org 

Pagina web: www.periodistasfape.es/granada/ 

Presidente: Antonio Mora de Soovedro 

GUADALAJARA 

Centra de Prensa de Guadalajara 

Felipe Solano Antelo, 7 

1 9002 Guadalajara 

Tel. 949 215 669/949 491 696 

Correo electronico: asociacion@centrodeprensa.org 

Pagina web: www.asociaciondelaprensa.com / 

www.centrodeprensa.org 

Presidente: Carlos Sonz Estables 

HUELVA 

Julio Caro Baroja, 2, bajo 

21002 Huelva 

Tel. 959 250 720 

Fax. 959 250 720 

Correo electronico: aphuelva@gmail.com 

Pagina web: www.prensahuelva.es/ 

Presidente: Rafael J. Teran Gimenez de Cisneros 

JAEN 

Bernabe Soriano, 6, I a planta 

23005 Jaen 

Tel. 953 234 495 / 699 964 533 

Correo electronico: info@prensajaen.com 

Pagina web: www.prensajaen.com / 

www.periodistasfape.es/jaen/ 

Presidente:Jose Manuel Fernandez Ruiz 

JEREZ DE LA FRONTERA 

Apdo. de Correos 435 

Diego Fernandez Herrera, I I 

I 1 40 1 Jerez de la Frontera (Cadiz) 

Tel. 956 341 714 

Correo electronico: apjerez@latinmail.com 

Pagina web: www.periodistasfape.es/jerezdelafrontera/ 

Presidenta: Maria Jose Pacheco Guerrero 

LA CORUNA 

Duran Loriga, 10,4° 

1 5003 A Coruha 

Tel. 98 1 223 486 

Fax. 98 1 223 486 

Correo electronico: apcoruna@yahoo.es / 

info@periodistascoruna.es 

Presidente: Manuel Gonzalez Menendez 

LA RIOJA 

PI. San Bartolome, 5 

Edificio Casa de los Periodistas 

26001 Logroho 

Tel. 94 1 253 369 

Fax. 94 1 262 226 

Correo electronico: casa@periodistasrioja.com; asocia- 

cion@periodistasrioja.com 

Pagina web: www.casadelosperiodistas.com / 

www.periodistasfape.es/larioja/ 

Presidente: Javier Alonso Garcia 



LANZAROTE-FUERTEVENTURA 

Las Arenas Canal 9. Nave industrial I ° C 

Zona Industrial de Playa Honda 

35550 San Bartolome (Lanzarote) 

Tel. 928 822 950 

Fax. 928 822 95 I 

Correo electronico: shernandez@grupohd.com 

Pagina web: www.periodistasfape.es/lanzarote/ 

Presidente: Salvador Hernandez Nieves 

LAS PALMAS 

Gabriel Mira, 5, Ciudad Jardfn 

35005 Las Pal mas de Gran Can aria 

Tel. 928 244 667 

Fax. 928 233 753 

Correo electronico: 

asociaciondelaprensadelaspalmas@yahoo.es 

Presidente: Mario Hernandez Bueno 

LEON 

Apdo. de Correos 233 

24080 Leon 

Pagina web: www.apleon.es 

Presidente: Francisco Jose Martinez Carrion 

LUGO 

Rua Nova, 1 9, 2°, local 3 

27001 Lugo 

Telf. 982 25 I 412 

Correo electronico: aplugo@fape.es 

Pagina web: www.periodistasfape.es/lugo/ 

Presidenta: Maria Isabel Corbelle I 



MADRID 

Juan Bravo, 6 

28006 Madrid 

Tel. 9 1 5 850 010/915 850 058 

Fax. 9 1 5 850 050 

Correo electronico: apm@apmadrid.es 

Pagina web: www.apmadrid.es / 

www.periodistasfape.es/madrid/ 

Presidente: Fernando Gonzalez Urbaneja 

MALAGA 

Panaderos, 8, I ° 

29005 Malaga 

Tel. 952 229 195 

Fax. 952 229 195 

Correo electronico: apm@aprensamalaga.com 

Pagina web: www.aprensamalaga.com / 

www.periodistasfape.es/malaga/ 

Presidente: Andres Garcia Maldonado 

MELILLA 

Apdo. de Correos 574 

52080 Melilla 

Tel. 629 480 063 

Correo electronico: correo@apmelilla.com 

Pagina web: www.apmelilla.com/ / 

www.periodistasfape.es/melilla/ 

Presidente: Jose Maria Navarro Gil 

MERIDA 

Santa Eulalia, 41 

06800 Merida 

Tel. 924 003 92 1 

Correo electronico: apm@periodistasmerida.es 

Pagina web: www.periodistasmerida.es / 

www.periodistasfape.es/merida/ 

Presidente: Maximo Duran Abad 



MURCIA 

Gran Via Escultor Salzillo, 5, entlo. 

30004 Murcia 

Tel. 968 225 106 

Fax. 968 225 1 06 

Correo electronico: asprensamurcia@yahoo.es 

Pagina web: www.periodistasfape.es/murcia/ 

Presidente:Juon Tomas Frutos 

OVIEDO 

Melqu fades Alvarez, 16, Tizqda. 

33002 Oviedo 

Tel. 985 225 763 / 985 1 04 062 (presidente) 

Fax. 985 225 763 

Correo electronico: gprensa@uniovi.es 

Pagina web: www.asociacionprensa.com / 

www.periodistasfape.es/oviedo/ 

Presidente: Jose Antonio Rodriguez Fernandez-Bron 

PALENCIA 

Apdo. de Correos 55 

34080 Palencia 

Tel. 607 852 784 

Correo electronico: jfrojo@unionradio.es 

Presidente:Juon Francisco Rojo 

PAMPLONA (ASOCIACION 

DE PERIODISTAS DE NAVARRA) 

Ansoleaga, 12, l°A 

31001 Pamplona 

Tel. 948 224 079 

Fax. 948 229 289 

Correo electronico: 

asociacion@periodistasdenavarra.es 

Pagina web: www.periodistasdenavarra.es / 

www.periodistasfape.es/pamplona/ 

Presidente: Miguel Angel Baron Calvo 

SALAMANCA 

Facultad de Comunicacion 

Avda Henry Collet, 90-98 

37007 Salamanca 

Tel. 610 405 010/ 629 686 610 

Correo electronico: asperiodistas@gmail.com 

Pagina web: www.periodistasfape.es/salamanca/ 

Presidente: Inigo Dominguez de Calatayud 

SANTA CRUZ DETENERIFE 

Afilarmonica ni fu ni fa, 32, bajo 

38003 Santa Cruz deTenerife 

Tel. 922 273 32 1 / 607 752 54 1 

Fax. 922 273 32 1 

Correo electronico: aptenerife@fape.es 

Pagina web: www.aptenerife.es/ 

Presidente:Juon Galarza Hernandez 

SANTIAGO DE COMPOSTELA 

Apdo. de Correos 1 9 I 

Carlos Maside, 7 

1 5704 Santiago de Compostela 

Tel. 659 024 260 / 686 243 465 / 689 686 924 

Correo electronico: apsantiagoc@hotmail.com 

Pagina web: www.periodistascompostela.org/ 

Presidente: Luis Menendez Villalva 

SEGOVIA 

Apdo. de Correos I 80 
PI. Cirilo Rodriguez, s/n 
40001 Segovia 
Tel. 921 461 717 
Fax. 92 1 46 1 945 / 46 
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Correo electron ico: apsegovia@fape.es 
Pagina web: www.periodistasfape.es/segovia/ 
Presidente: Alfredo Matesanz Gomez 

SEVILLA 

Espronceda, 6, 2 a planta 

41004 Sevilla 

Tel. 902 01 3 964/ 626 386 280 

Fax.954 214 544 

Correo electronico: aps@asociacionprensa.org 

Pagina web: www.asociacionprensa.org/ 

Presidenta: Ana Maria Carvajal Llorens 

TALAVERA DE LA REINA 

Apdo. de Correos 265 

45600 Talavera de la Reina 

Correo electronico: periodistastalavera@yahoo.es 

Presidente: Jesus Javier Rodriguez 

TOLEDO 

Avda. Reyes Catolicos, s/n 

45002 Toledo 

Correo electronico: toledoprensa@yahoo.es; 

periodistastoledo@periodistastoledo.com 

Presidente: Ismael Barrios Garcia 

VALLADOLID 

Ferrari, 1 , 3° izqda. 

47002 Valladolid 

Tel. 607 309 257 ; 983 380 263 

Fax. 983 380 263 

Correo electronico: apv@periodistasvalladolid.com 

Pagina web: www.periodistasvalladolid.org/ / 



www.periodistasfape.es/valladolid/ 
Presidente: Jose Jesus Arroyo Hernandez 

VIGO 

Apdo. de Correos 389 

36200 Vigo 

Tel. 686 385 575 

Correo electronico: apvigo@telefonica.net 

Presidente: Abeta Ghas 

ZAMORA 

Apdo. de Correos 630 

49001 Zamora 

Tel. 618 840 I 16/980 534 759 

Correo electronico: 

asociaciondelaprensazamora@hotmail.com / 

emisora.za.rne@rtve.es 

Presidenta: Susana Arizaga 

ASOCIACION DE PERIODISTASVASCOS 

Alameda de San Mames, 37, 4 a planta, dpto. 6 

48010 Bilbao 

Tel. 944 1 06 040 

Fax. 944 1 06 040 

Correo electronico: asociacion@periodistasvascos.com 

Pagina web: www.periodistasvascos.com 

Presidenta: Lucia Martinez Odriozola 

ASOCIACION DE PROFESIONALES 
DE LA INFORMACION DE SORIA 

Apdo. de Correos 280 
42080 Soria 
Tel. 659 504 580 



Fax. 975 239 063 

Correo electronico: comercial.soria@cadenacope.net 

Presidente: Jesus Javier Andres Barrio 

UNION DE PERIODISTASVALENCIANOS 

PI. Forn de Sant Nicolau, 6, bajo izqda. 
4600 1 Valencia 
Tel. 963 920 968 
Fax. 963 9 1 6 852 
Correo electronico: 
unioperiodistes@unioperiodistes.org 
Pagina web: www.unioperiodistes.org 
Pres'\dente: Joaquin Gemente Nebot 

OTRAS ASOCIACIONES 

ASOCIACION 

DE PERIODISTAS DE GALICIA (APG) 

Ruela de la Muiha, 7 

1 5703 Santiago de Compostela 

Tel. 629 803 088 

Correo electronico: periodistasdegalicia@gmail.com 

Pagina web: www.periodistasdegalicia.es 

Presidente: Arturo Maneiro 

UNION DE PERIODISTAS 

Teruel, I I , local I 3 
28020 Madrid 
Tel. 9 1 5 671 302 

Fax. 9 1 5 67 1 311 

Correo electronico: secretaria@uniondeperiodistas.org 
Pagina web: www.uniondeperiodistas.org 
Presidente: Juan Angel Ortiz Olivas 
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EFE iPhone 



www, youtube.com/efe 



El futuro de la information. 

Aqui y ahora. ^Juegas? 

I 6 medios dig it ales con information en 
abierto, 

I 4 Ifneas de servicio para satisfacer Ea 
demanda de oonfenido de paginas 
webs, redes sociales y dispositivos 
m6viles de ultima generaci6n {iPhone, 
iPad, MP4...). 

I Una plataforma Onica de distribution de 
informaci6n on line que in corpora los 
ultimos avances de las tecnologfas de la 
informacidn para que nuestros clientes 
saquen el max i mo rendimiento a nues- 
tros productos. 

EFE. A Ea vanguardia de las tecno- 
logfas de la infbrmacidn digital. 



rn.efe.com 



wwwefeverdexom 




www. efeag to .com 



ALERTAS URGENTES SMS 

Al instante la actualidad en tu mdvil 

Envia ALTA EFEURGENTE al 797456 



Pretio de cada alerta: 0.36 € IVAincluido. Niimero de alertas dislribuidas. 
2-3 al dia. Para darae de baja, envia BAJA EFEURGENTE at 797456 



T. (+34) 902 222 392 clientes@efe.com www.efe.com 
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CIRCULO DE CORRESPONSALES 
EXTRANJEROS EN ESPANA 

Uria, 5, 4° izqda. 
28033 Madrid 
Tel. 9 1 3 8 1 942 

Correo electronico: info@corresponsales.com 
Pagina web: www.corresponsales.com/ 
Presidenta: Valerie Demon 

COLEXIO PROFESIONAL 

DE XORNALISTAS DE GALICIA 

San Pedro de Mezonzo, 36, I ° 

1 570 1 Santiago de Compostela 

Tel. 98 1 935 670 

Fax. 98 1 935 669 

Correo electronico: xornalistas@xornalistas.com 

Pagina web: www.xornalistas.com/ 

Decano: Xose Manuel Pereiro 

COLLEGI DE PERIODISTES 
DE CATALUNYA 

Rambla de Catalunya, 1 0, pral. 

08007 Barcelona 

Tel. 933 171 920 

Fax. 933 178 386 

Correo electronico: col.legi@periodistes.org 

Pagina web: www.periodistes.org/ 

Decano: Josep Carles Rius i Baro 

ASOCIACION DE AGENCIAS DE MEDIOS 

(intermediarios publicitarios, 
consultor publicitario) 

Capitan Haya, 5 1 , 3°, of. 3 

28020 Madrid 

Tel. 9 1 2 948 81 I / 14 

Correo electronico: am@agenciasdemedios.com 

Pagina web: www.agenciasdemedios.com/ 

Presidenta: Carmen Novo 

ASOCIACION ESPANOLA DE 
EDITORIALES DE PUBLICACIONES 
PERIODICAS (AEEPP) 

Rodriguez San Pedro, 2, 6 a , of. 6 1 4 

280 1 5 Madrid 

Tel. 9 14 450 444 

Fax. 9 14 450 497 

Correo electronico: aeepp@aeepp.com 

Pagina web: www.aeepp.com/ 

Presidente: Arsenio Escolar 



UNION DETELEVISIONES COMERCIALES 
ASOCIADAS (UTECA) 

Miguel Angel, 7, 1° B 

28010 Madrid 

Tel. 9 1 3 086 746 

Fax. 9 1 3 9 1 049 

Correo electronico: jdelcorral@infonegocio.com 

Pagina web: www.uteca.com/ 

Presidente: Alejandro Echevarrfa Busquet 

ASOCIACION ESPANOLA DE 
RADIODIFUSION COMERCIAL (AERC) 

PI. de la Independencia, 2, 4° dcha. 

28001 Madrid 

Tel.914 35 70 72 

Fax. 9 14 356 196 

Correo electronico: aerc@aerc.es 

Secretario general: Alfonso Ruiz deAssfn 

ASOCIACION ESPANOLA 
DE RADIOFONISTAS (AER) 

Hermosilla, 74 

28001 Madrid 

Tel. 9 1 5 115 465 

Correo electronico: aer@radiofonistas.org 

Pagina web: www.radiofonistas.org/ 

Presidente:Jorge Alvarez 

CLUB INTERNACIONAL DE PRENSA 

Monte Esquinza, 4 1 

28010 Madrid 

Tel. 9 1 3 101 433/913080 950 

Fax. 9 1 3 080 950 

Correo electronico: 

clubinterprensa@clubinterprensa.org 

Pagina web: www.clubinterprensa.org 

Presidenta: Carmen Enrfquez Medina 

DONES PERIODISTES DE CATALUNYA 

Rambla de Catalunya, 10, 3° 2° 

08007 Barcelona 

Tel. 934 121 III 

Fax. 933 178 386 

Correo electronico: adpc@adpc.cat 

Pagina web: www.adpc.cat 

Presidenta: Montserrat Puig i Mollet 



CENTRO DE PRENSA DE GUADALAJARA 

Felipe Solano Antelo, 7 

1 9002 Guadalajara 

Tel. 949 2 1 5 669 / 949 49 1 696 

Fax. 949 225 1 52 

Correo electronico: correo@centrodeprensa.org 

Pagina web: www.centrodeprensa.org/ 

Coordinadora: Inmaculada Lopez Martinez 

CENTRO INTERNACIONAL DE PRENSA 
DE BILBAO 

Alameda de San Mames, 37, 4 a planta, dpto. 6 

48010 Bilbao 

Tel. 944 1 06 040 

Fax. 944 1 06 040 

Correo electronico: 

asociacion@periodistasvascos.com 

Pagina web: www.periodistasvascos.com 

Presidenta: Lucia Martinez Odriozola 

CENTRO INTERNACIONAL DE PRENSA 

DE LA RIOJA 

Edificio Casa de los Periodistas 

PI. San Bartolome, 5 

26001 Logrono 

Tel. 94 1 253 369 

Fax. 94 1 262 226 

Correo electronico: casa@periodistasrioja.com 

Pagina web: www.casadelosperiodistas.com/ 

Presidente: Javier Alonso Garcia 

FUNDACION CENTRO INTERNACIONAL 

DE PRENSA DE BARCELONA 

Rambla de Catalunya, 1 0, I ° 

08007 Barcelona 

Tel. 934 121 III 

Fax. 933 178 386 

Correo electronico: cipb@periodistes.org 

Presidenta: Rosa Maria Calaf 

FUNDACION CENTRO DE PRENSA 
DE ZARAGOZA 

5 de Marzo, 9, entlo. 

50004 Zaragoza 

Tel. 976 225 384 

Fax. 976 222 963 

Correo electronico: aparagon@aparagon.es 

Pagina web: www.aparagon.es/ 

Presidenta: Camino Ibarz Gil 



Asociaciones profesionales especial izadas 



ASOCIACION DE FOTOGRAFOS 
PROFESIONALES DE ESPANA (AFP) 

PI. Narcis Oiler 7, pral. I a 

08006 Barcelona 

Tel. 934 1 84 525 

Fax. 934 1 84 435 

Correo electronico: secretaria@afpe.pro 

Pagina web: www.afpe.pro 

Presidente:Joon Roig 

ASOCIACION DE CORRESPONSALES 
DE PRENSA EXTRANJERA (ACPE) 

Maria de Molina, 50 

28006 Madrid 

Tel. 9 15 908 834/915 908 835 



Correo electronico: 
secretaria@acpe-corresponsales.com 
Pagina web: http://corresponsales.org/ 
Presidente: Ramon Dario Molinary 

ASOCIACION DE CORRESPONSALES 
DE PRENSA IBEROAMERICANA 

Monte Esquinza, 41, 1° Dcha 
28010 Madrid 
Tel. 9 1 3 101 433 
Fax. 9 1 3 080 950 
Correo electronico: 
clubinterprensa@clubinterprensa.org 
Pagina web: www.corresponsalesacpi.es/ 
Presidenta: Maria Teresa Rivera de Stahlie 



ASOCIACION DE PERIODISTAS 
GRAFICOS EUROPEOS 

Monte Esquinza, 41, 1° dcha. 

280 1 Madrid 

Tel. 91 3 197 480 

Fax. 913 1 97 388 

Correo electronico: apge@apge.org 

Pagina web: www.apge.org 

Presidente: Roberto Cerecedo 

* ASOCIACION ESPANOLA 
DE HEMEROGRAFIA 

Monte Esquinza, 41, 1° dcha. 

280 1 Madrid 

Tel. 91 3 101 433/913 080 950 
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Fax. 9 1 3 080 950 

Presidente: Jose Manuel Gonzalez Torga 

ASOCIACION DE DIRECTIVOS 
DE COMUNICACION (DIRCOM) 

Argensola, 30, 4° dcha. 

28004 Madrid 

Tel. 917 021 377 

Fax. 9 1 7 02 1 378 

Correo electronico: informacion@dircom.org 

Pagina web: www.dircom.org 

Presidente: Sebastian Gebrian Gil 

ASOCIACION DE EDITORES 

DE DIARIOS ESPANOLES (AEDE) 

Orense, 69, 2° C 3 

28020 Madrid 

Tel. 9 14 251 085 

Fax. 9 1 5 796 020 

Correo electronico: aede@aede.es 

Pagina web: www.aede.es 

Presidente: Antonio Fernandez-Galiano Gampos 

ASOCIACION DE PERIODISTAS DE 
INFORMACION AMBIENTAL (APIA) 

Apdo. de Correos 1 0.308 
20080 Madrid 
Tel. 9 1 7 297 64 1 
Fax. 917 297 641 

Correo electronico: apiacorreo@telefonica.net 
Pagina web: www.apiaweb.org/ 
Presidente: Luis Guijarro Garcia 

ASOCIACION DE PERIODISTAS DE 
INFORMACION ECONOMICA (APIE) 

Cedaceros, 9, bajo I 

28014 Madrid 

Tel. 9 1 3 600 846 / 6 1 6 908 443 

Fax. 9 1 3 600 372 

Correo electronico: apie@apie.es 

Pagina web: www.apie.es/ 

Presidente: Angel Boixados Ruiz de Aguiar 

ASOCIACION DE PERIODISTAS 
EUROPEOS (SECCION ESPANOLA) 

Cedaceros, I 1 , 3° F 

28014 Madrid 

Tel. 914 296 869 

Fax.914 292 754 

Correo electronico: info@apeuropeos.org 

Pagina web: www.apeuropeos.org 

Presidente: Diego Garcedo 

ASOCIACION DE PERIODISTAS 
PARLAMENTARIOS (APP) 

Cedaceros, I 1 , 2° D 

28014 Madrid 

Tel. 699 964 38 1 

Fax. 9 1 3 906 020 

Correo electronico: appcortes@hotmail.com 

Pagina web: www.appres.org 

Presidente: Luis Izquierdo 

ASOCIACION DE PROFESIONALES 
DE RADIOYTELEVISION 

Evaristo San Miguel, 8, l a planta 

28008 Madrid 

Tel. 9 15 481 222/915 593 630 

Fax. 9 1 5 48 1 222 

Correo electronico: artvmadrid@telefonica.net 



Pagina web: www.federacion-artv.com / 
www.asociacionradiotelevision.com/ 
Presidente: Federico Sanchez Aguilar 

ASOCIACION DE EDITORES DE REVISTAS 
CULTURALES DE ESPANA (ARCE) 

Covarrubias, 9, 2° dcha. 

28010 Madrid 

Tel. 9 1 3 086 066 

Fax. 913 1 99 267 

Correo electronico: secretaria@arce.es / info@arce.es 

Pagina web: www.arce.es 

Presidente: Manuel Ortuho Armas 

ASOCIACION DE REVISTAS 
DE INFORMACION (ARI) 

Orense, 23, 2° C 

28020 Madrid 

Tel. 9 1 3 604 940 

Fax. 9 1 5 2 1 I 202 

Correo electronico: revistas@revistas-ari.com 

Pagina web: www.revistas-ari.com 

Presidente: Garlos Ramos 

ASOCIACION ESPANOLA 

DE LA PRENSA DEPORTIVA (AEPD) 

Juan Bravo, 6 

28006 Madrid 

Tel. 9 1 5 850 036/91431 I 502 

Fax. 9 14 320 194 

Correo electronico: aepde@apmadrid.es 

Pagina web: www.aepde.org/ 

Presidenta: Maria del Garmen Izquierdo Vergara 

ASOCIACION ESPANOLA 

DE COMUNICACION CIENTIFICA 

Vitruvio, 8 

28006 Madrid 

Tel. 915 855 323 

Correo electronico: 

sec2@aecomunicacioncientifica.org 

Pagina web: www.aecomunicacioncientifica.org 

Presidente: Antonio Galvo Roy 

ASOCIACION NACIONAL DE 
INFORMADORES GRAFICOS DE PRENSA 
Y TELEVISION (ANIGP-TV) 

Espronceda, 32, 5° 

28003 Madrid 

Tel. 914 413 045 

Fax. 9 14 420 897 

Correo electronico: anigp@anigp-tv.com 

Pagina web: www.anigp-tv.com / 

www.informadoresgraficos.com 

Presidente: Luis Mariano Martinez Galvo 

ASOCIACION NACIONAL DE 
INFORMADORES DE LA SALUD (ANIS) 

Paseode la Castellana, 201 , 3° 

28046 Madrid 

Tel. 9 1 3 447 879 

Fax. 9 I 3 447 879 

Correo electronico: secretaria@anisalud.com 

Pagina web: www.anisalud.com 

Presidente: Francisco Gahizares de Baya 

REPORTEROS SIN FRONTERAS ESPANA 

(RSF-Espana) 

PI. Callao, 4, 10° B. Palacio de la Prensa 

28013 Madrid 

Tel. 9 1 5 224 03 I 

Fax.915 229 383 

Correo electronico: rsf@rsf-es.org 



Pagina web: www.rsf-es.org 

Presidenta: Maria Dolores Masana Arguelles 

Secretaria general: Rosa Massague 

ASOCIACION ESPANOLA 

DE LA PRENSA GRATUITA (AEPG) 

C/ Gran Via 7 1 , 2 a planta 

28013 Madrid 

Tel. 9 1 3 995 1 70 

Fax. 9 17 589 618 

Correo electronico: info@aepg.es 

Pagina web: www.prensagratuita.org ; www.aepg.es 

Presidente: Angel Gorcoles 

ASOCIACION NACIONAL DE 
PERIODISTAS DE LAS 
ADMINSTRACIONES PUBLICAS (ANPAP) 

Jacinto Verdaguer 1 9, esc. A, 7° A 

28019 Madrid 

Tel. 639 932 136 

Correo electronico: anpap@anpap.es 

Pagina web: www.periodistasfape.es 

Presidente: Gasimiro Lopez Gonzalez 

ASOCIACION CATALANA DE 
PERIODISTAS Y ESCRITORES DETURISMO 

Girona, 52, pral. 2 a 

08009 Barcelona 

Tel. 680 126 763 

Fax. 932 659 394 

Correo electronico: acpetur@acpeturcom 

Pagina web: www.acpeturcom 

Presidente: Domenec Biosca i Vidal 

ASOCIACION DE LA PRENSA 
HISPANOAMERICANA 

Alonso Cano, 66, I ° 6 

28003 Madrid 

Tel. 9 1 6 342 766 

Fax. 9 1 5 8 1 2 406 

Correo electronico: info@aphis.org 

Pagina web: www.aphis.org 

Presidente: Armando Restrepo Breton 

ASOCIACION DE PROFESIONALES DE LA 
INFORMACION DIGITAL DE ANDALUCIA 

Mendez Nunez, 17,3° 

41001 Sevilla 

Tel. 954 562 965 

Fax. 954 560 904 

Correo electronico: apda@apda.info 

Pagina web: www.apda.info 

Coordinador: Antonio Manfred! Diaz 

ASOCIACION DE PRENSA JUVENIL 

Aragon, 466 

08013 Barcelona 

Tel. 932 075 052 

Fax. 932 076 1 33 

Correo electronico: info@prensajuvenil.org 

Pagina web: www.prensajuvenil.org/ 

Presidente: Alejandro Aliaga 

ASOCIACION DE PRENSA PROFESIONAL 

Rambla de Catalunya, 10,4° l a 

08007 Barcelona 

Tel. 933 042 582 

Fax. 934 1 2 1 436 

Correo electronico: asociacion@app.es 

Pagina web: www.app.es 

Presidente: Miquel Vila Regard 
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ORGANIZACION DE PERIODISMOY 
COMUNICACION IBEROAMERICANA 

Lagasca, 36, 2° C 

28001 Madrid 

Tel. 9 1 5 776 647 

Fax. 9 1 5 776 647 

Correo electronico: opci@opci.org.es 

Secretario general: Ghassan El Khouri 

ORGANIZACION DE PERIODISTAS 
EN INTERNET (OPI) 

Apdo. de Correos I 1 

45080 Toledo 

Correo electronico: informa@periodistas.org / 

contacto@periodistas.org 

Pagina web: www.periodistas.org 

Presidente: Alfonso Diez Saez 

ASOCIACION PROFESIONAL ESPANOLA 
DE INFORMADORES DE PRENSA, RADIO 
Y TELEVISION (APEI-PRTV) 

Provenca, 1 22, 6° y 4° 
08029 Barcelona 



Tel. 933 21 I 648/669 346 276 

Fax. 933 21 I 648 

Correo electronico: correo@apeiprtv.com 

Pagina web: www.apeiprtv.com 

Presidente: Constantino Mediavill 

ASOCIACION ESPANOLA DE MEDIOS DE 
COMUNICACION ONLINE (MEDIOS ON) 

Zurbano, 34, 3° izqda. 

28010 Madrid 

Tel. 9 1 2 794 34 1 

Correo electronico: secretaria@medioson.org 

Pagina web: http://medioson.org/ 

Presidente:Jesus del Rio 

ASOCIACION INTERNACIONAL 
DE DIARIOS DEPORTIVOS (IASN) 

7, rue Geoffroy Saint Hilaire 

75005 Pans 

Francia 

Tel: (33) I 47 42 85 29 

Fax: (33) I 47 42 49 48 

Correo electronico: rcuccoli@press-iasn.org 



Pagina web: www.press-iasn.org/ 
Presidente: Santl Nolla 

FEDERACIONES DE PRENSA 

FEDERACION DE ASOCIACIONES DE 
PERIODISTAS DE E SPAN A (FAPE) 

Gran Via, 46, IO a A 

28013 Madrid 

Tel. 9 1 3 605 824 

Fax. 9 1 5 230 256 

Correo electronico: fape@fape.es 

Pagina web: www.fape.es/ 

Presidenta: Elso Gonzalez Diaz 

FEDERACION DE ASOCIACIONES DE 
PRODUCTORES AUDIOVISUALES 
ESPANOLES (FAPAE) 

Luis Bunuel, 2, 2° izqda. Ciudad de la Imagen 

28223 Pozuelo de Alarcon (Madrid) 

Tel. 915 121 660 

Fax.915 120 148 

Correo electronico: web@fapae.es 
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Pagina web: www.fapae.es 
Presidente: Pedro Perez 

FEDERACION DE ASOCIACIONES DE 
RADIOYTELEVISION DE ESPANA 
(FARTV) 

Evaristo San Miguel, 8, 1° 

28008 Madrid 

Tel. 9 1 5 48 1 222 

Correo electron ico: artvmadrid@telefonica.net 

Pagina web: www.federacion-artv.com 

Presidente: Federico Sanchez Aguilar 

FEDERACION ESPANOLA DE 
PERIODISTASY ESCRITORES 
DETURISMO(FEPET) 

Santa Isabel, 44 

Palacio de Fernan Nunez 

28012 Madrid 

Tel. 9 1 5 06 1 748 

Fax.915 060 534 

Correo electron ico: fepet@wanadoo.es 

Pagina web: http://fepet.blogspot.com 

Presidente: Mariano Palacfn Calvo 

AGRUPACION DETELESPECTADORES 
Y RADIOYENTES 

Artistas, 2, I ° 
28020 Madrid 



Tel. 9 1 4 488 5 1 5 
Fax. 9 1 4 488 5 1 5 

Correo electronico: 
atrmadrid@atrmadrid.e.telefonica.net 
Pagina web: www.atrorg.es 
Presidente: Jose Luis Colas Giraldos 

FEDERACION DE ASOCIACIONES 
DE CONSUMIDORESY USUARIOS DE 
LOS MEDIOS (iCmedia) 

Artistas, 2, 2° 

28020 Madrid 

Tel. 9 1 5 349 1 8 

Fax. 9 1 5 942 35 I 

Correo electronico: info@icmedianet.org 

Pagina web: www.icmedianet.org 

Presidente: Ihigo Millan-Astray 

FEDERACION DE ORGANISMOS DE RADIO 
YTELEVISION AUTONOMICOS (FORTA) 

Bocangel, 26 

28028 Madrid 

Tel.914 326 900 

Fax. 9 1 5 765 300 

Correo electronico: forta@forta.es 

Pagina web: www.forta.es 

Presidente: Alberto Surio de Carlos 



FEDERACION ANDALUZA DE 
ASOCIACIONES DE LA PRENSA (FAAP) 

Espronceda, 6, 2 a planta 

41004 Sevilla 

Tel.902 013 964/626 386 280 

Fax.954 214 544 

Correo electronico: aps@asociacionprensa.org 

Pagina web: www.asociacionprensa.org 

Presidenta: Ana Maria Carvajal Llorens 

FEDERACION DE PERIODISTAS 
DE CASTILLA-LA MANCHA 

Centra de Prensa 

Felipe Solano Antelo, 7 

1 9002 Guadalajara 

Tel. 949 2 1 5 669 / 949 49 1 696 

Correo electronico: correo@centrodeprensa.org 

Pagina web: www.periodistasclm.es / 

www.centrodeprensa.org 

Presidenta: Lidia Yanel 
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Sindicatos 



FEDERACION DE SINDICATOS 
DE PERIODISTAS (FESP) 

Ronda Universitat, 20, 3° l a 

08007 Barcelona 

Tel. 934 127 763 

Fax. 934 1 2 1 273 

Correo electronico: contacto@fesp.org; 

Pagina web: www.fesp.org 

Secretario general: Dardo Gomez Ruiz-Diaz 

SINDICATO DE PERIODISTAS 
DE CATALUNYA (SPC) 

Ronda Universitat, 20, 3° l a 

08007 Barcelona 

Tel. 934 127 763/610 288 964 

Fax. 934 1 2 1 273 

Correo electronico: spc@sindicatperiodistes.cat 

Pagina web: http://sindicatperiodistes.cat/ 

Presidente: Ramon Espuny 

SINDICATO DE PERIODISTAS 
DE ANDALUCIA (SPA) 

Sede de Granada 

Sarabia, II, 1° B 

1 8009 Granada 

Tel. 629 765 745 

Fax. 952 214 601 

Sede de Sevilla 

PI. deToros de Espartinas, s/n 

41807 Espartinas 

Tel. 954 I 14 177 

Correo electronico: spa@spandalucia.com 

Pagina web: www.spandalucia.com 

Secretaria general: Lola Fernandez Palenzuela 



SINDICATO DE PERIODISTAS 
DE LAS ISLAS BALEARES (SPIB) 

Miquel dels Sants Oliver 2 

Edifici Sa Riera 

07012 Palmade Mallorca 

Tel. 606 429 034 

Correo electronico: spib@speriodistes.com 

Pagina web: www.speriodistes.com 

Secretaria general: Margalida Solivella 

SINDICATO DE PROFESIONALES 

DE LA INFORMACION DE LA RIOJA (SPIR) 

Apdo. de Correos 33 I 

26080 Logroho 

Tel. 699 952 212 

Correo electronico: spir@spirfesp.org 

Pagina web: www.spirfesp.org 

Coordinador:Ja/ro Morga Manzanares 

SINDICATO DE PERIODISTAS 
DE MADRID (SPM) 

Gran Via, 3 1 , 8°, despacho 26 
280 1 3 Madrid 
Tel. 9 1 5 217617 
Fax. 9 1 5 2 1 7 6 1 7 

Correo electronico: secretaria@sindicato-periodistas.es 
Pagina web: www.sindicato-periodistas.es 
Secretario general: Agustfn Yanel Nunez 

SINDICATO DE XORNALISTAS 
DE GALICIA (SXG) 

Costa de Doveedor 37, bajo 
1 5703 Santiago de Compostela 



Tel. 625 310 983 

Correo electronico: executivasxg@yahoo.es 
Pagina web: www.sindicatodexornalistas.org 
Secretario general: Xurxo Salgado Tejido 

UNION DE PROFESIONALES DE LA 
COMUNICACION DE CANARIAS (UPCC) 

Heliodoro Rodriguez Gonzalez, 10, bajo izqda. 
38005 Santa Cruz deTenerife 
Correo electronico: info@upccanarias.com 
Pagina web: www.upccanarias.com/ 

AGRUPACION DE PERIODISTAS DE UGT 

Avda. de America, 25, 2° planta 

28002 Madrid 

Tel. 9 15 897 594/915 897 587 

Fax. 9 1 5 897 1 68 

Correo electronico: correo@fes.ugt.org 

Pagina web: www.fesugt.es/ 

Presidente: Javier Barrio 

AGRUPACION DE PERIODISTAS 
DE CCOO 

PI. Cristino Martos, 4 , 6 a planta 

28015 Madrid 

Tel. 9 1 5 409 295 

Fax. 9 1 5 48 I 613 

Correo electronico: 

medios@fsc.ccoo.es / periodistas@fsc.ccoo.es 

Pagina web: www.fsc.ccoo.es/webfscmedios/ 

Responsable:Juon Martinez Garcia 
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Facultades de Ciencias de la Informacion y de la Comunicacion 
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ALICANTE 

UNIVERSIDAD MIGUEL HERNANDEZ 

Facultad de Ciencias Sociales y Jundicas de Elche 
Avda. de la Universidad, s/n 

03202 Elche (Alicante) 
Tel. 966 658 792 
Fax:966 658 6l4 

Correo electronico: facultad.csjelx@umh.es 
Pagina web: www.umh.es 
Decano: Jose Antonio Trigueros Pino 

UNIVERSIDAD CARDENAL HERRERA-CEU 

Centra de Elche 
Carmelitas, 3 

03203 Elche (Alicante) 
Tel. 965 426 486 
Fax.965 459 561 

CATALUNA 

UNIVERSITAT AUTONOMA 
DE BARCELONA 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Edif. I 

08193 Bellaterra (Cerdanyola delValles) 

Tel. 935 811 695/935 81 I 994 

Fax. 935 8 1 2 005 

Correo electronico: dg.c.comunicacio@uab.cat 

Pagina web: www.uab.es / / http://ccc-web.uab.es/ 

Decano: Josep Maria Catala Domenec 

UNIVERSITAT POMPEU FABRA 

Facultad de Comunicacion 

Roc Boronat, I 38 

08018 Barcelona 

Tel. 935 422 394 / 935 422 443 / 935 422 304 

Fax. 935 422 302 

Correo electronico: facultat.comunicacio@upf.edu 

Pagina web: www.upf.edu/facom/ 

Decano: Josep M. Casasus i Guri 

UNIVERSITAT RAMON LLULL 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion Blanquerna 

Valldonzella, 23 

08001 Barcelona 

Tel. 902 I 13 780/932 533 108 

Fax. 932 533 123 

Correo electronico: infofcc@blanquerna.url.es 

Pagina web: http://comunicacio.blanquerna.url.edu/ 

Decano: Miquel Tresserras Majo 

UNIVERSITAT DE VIC 

Facultad de Empresa y Comunicacion 

Sagrada Familia, 7 

08500 Vic (Barcelona) 

Tel. 938 816 169/938 816 177 

Fax. 938 89 1 063 

Correo electronico: deganat_fec@uvic.es / 

info@uvic.cat 



Pagina web: www.uvic.cat/fec/es/inici.html 
Decana: Antbnia Pujol 

UNIVERSITAT ABAT OLIBA-CEU 

Facultad de Ciencias Sociales 

Bellesguard, 30 

08022 Barcelona 

Tel. 932 540 900 

Fax. 934 1 89 380 

Correo electronico: info@uao.es 

Pagina web: http://periodisme.uao.es/ 

Decano: Jose Andres Rozas 

UNIVERSITAT INTERNACIONAL 
DE CATALUNYA 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion 

Campus Barcelona 

Inmaculada, 22 

080 1 7 Barcelona 

Tel. 932 54 1 800 

Fax. 934 I 87 673 

Correo electronico: infohuman@uic.es 

Pagina web: www.uic.es/ca/comunicacio-facultat 

Decano: Ivan Lacasa Mas 

UNIVERSITAT DE LLEIDA 

Facultad de Letras 

Edificio del Rectorado 

PI. Victor Siurana, I 

25003 Lleida 

Tel. 973 702 000 

Pagina web: www.lletres.udl.cat/es/ 

Decano: Joan J. Busqueta Riu 

TARRAGONA 

UNIVERSITAT ROVIRA I VIRGILI 

Facultad de Letras 
Avda. Catalunya, 35 
43002 Tarragona 
Tel. 977 559 598 
Fax. 977 559 597 
Pagina web: www.urv.es/ 
Decano: John Style 

UNIVERSITAT OBERTA DE CATALUNYA 

Tel. 902 372 373 / 902 141 141 

Pagina web: 

www.uoc.edu/portal/castellano/index3.html 

BILBAO 

UNIVERSIDAD DEL PAISVASCO 

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion 

Barrio Sarriena, s/n 

48940 Leioa (Vizcaya) 

Tel. 946012000/946012339 



Fax. 944 648 299 / 944 800 532 
Correo electronico: lpvccsyc@lg.ehu.es 
Pagina web: www.ehu.es/ / www.gizarte- 
komunikazio-zientziakehu.es/p238-home/es 
Decano: Alfonso Jaime Unceta Satrustegui 

UNIVERSIDAD DE DEUSTO 

Facultad de Ciencias Sociales y Humanas 

Campus Deusto San Sebastian 

Camino de Mundaiz, 50 

200 1 2 San Sebastian 

Tel. 943 326 600 / 943 326 288 

Fax. 943 273 089 

Correo electronico: web@deusto.es 

Pagina web: www.deusto.es/ 

Decano: Jose Angel Action Insausti 

CASTILLA-LA MANCHA 

UNIVERSIDAD DE 
CASTILLA-LA MANCHA 

Facultad de Periodismo 

Campus de Cuenca 

Camino del Pozuelo, s/n 

16071 Cuenca 

Pagina web: www.uclm.es/CU/periodismo/index.asp 

Decano: Antonio Laguna Platero 

ISLAS BALEARES 

UNIVERSITAT DE LES ILLES BALEARS 

Centra de Ensehanza Superior Alberta Gimenez 

Costa de Saragossa, 1 6 

07013 Palmade Mallorca 

Tel. 97 1 792 8 1 8 

Fax. 97 1 798 078 

Correo electronico: ag@cesag.org 

Pagina web: www.eualbertagimenez.com/ 

Jefa del Departamento de Periodismo: Angeles Duran 

LA RIOJA 

UNIVERSIDAD INTERNACIONAL 
DE LA RIOJA 

Pagina web: www.unirnet 

MADRID 

UNIVERSIDAD ALFONSO X EL SABIO 

Facultad de Estudios Sociales 

Campus deVillanueva de la Canada 

Avda. Universidad, I 

2869 1 Villanueva de la Canada (Madrid) 

Tel. 902 1 00 868 

Fax.918 109 101 

Correo electronico: info@uax.es 

Pagina web: www.uax.es/uax.html 
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UNIVERSIDAD COMPLUTENSE 

Ciudad Universitaria 

28040 Madrid 

Tel. 9 1 3 942 1 66 

Fax. 9 1 3 942 055 

Pagina web: www.ucm.es/centros/webs/fcinf/ 

Decana: Maria del Carmen Perez de Armihan 

Garcfa-Fresca 

UNIVERSIDAD EUROPEA DE MADRID 

Facultad de Artes y Comunicacion 

Campus deVillaviciosa de Odon 

Edificio B y C 

Tajo, s/n. Urbanizacion El Bosque 

28670 Villaviciosa de Odon (Madrid) 

Tel. 902 232 350 

Correo electronico: uem@uem.es 

Pagina web: http://comunicacion.uem.es/ 

Decano: Santiago Rodriguez 

UNIVERSIDAD ANTONIO DE NEBRIJA 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion 

Campus de La Berzosa 

28240 Hoyo de Manzanares (Madrid) 

Tel. 914 521 107/902 321 322 

Fax. 914 521 I I I 

Correo electronico: informa@nebrija.es 

Pagina web: www.nebrija.com/ 

Decano: Fernando Gonzalez Urbaneja 

UNIVERSIDAD SAN PABLO-CEU 

Facultad de Humanidades y Ciencias 

de la Comunicacion 

Campus de Moncloa 

Paseo de Juan XXIII, 10 

28040 Madrid 

Tel. 9 14 564 200 

Fax. 9 1 5 543 757 

Correo electronico: humadec@ceu.es 

Pagina web: www.humanidades.uspceu.es/ 

Decano:Jose Francisco Serrano Oceja 

UNIVERSIDAD CAMILO JOSE CELA 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion 

Castillo de Alarcon, 49 

Urb.Villafranca del Castillo 

28692 Madrid 

Tel. 9 1 8 153 131 

Correo electronico: info@ucjc.edu 

Pagina web: www.ucjc.edu 

Decano : Julio Cesar Perez Herrero 

UNIVERSIDAD CARLOS III 

Facultad de Humanidades, Comunicacion 

y Documentacion 

Madrid, 1 26 

28903 Getafe (Madrid) 

Tel. 9 1 6 249 500 

Fax. 9 1 6 249 757 

Pagina web: www.uc3m.es/ 

Decano: Manuel Palacio Arranz 



C.E.S.VILLANUEVA (UNIVERSIDAD 
COMPLUTENSE DE MADRID) 

Centra de Ensehanza Superior Villanueva 

Costa Brava, 2 

28034 Madrid 

Tel. 9 1 7 340 4 1 3 / 9 1 5 775 666 

Fax: 9 1 7 340 3 I I 

Correo electronico: infocom@villanueva.edu / 

info@villanueva.edu 

Pagina web: www.villanueva.edu/ 

Director del Departamento de Periodismo: 

Alvaro Nino 

UNIVERSIDAD FRANCISCO DEVITORIA 

Facultad de Comunicacion 

Ctra. Pozuelo-Majadahonda km 1 ,800 

28223 Pozuelo de Alarcon (Madrid) 

Tel.913 510 303 

Fax.917 091 555 

Correo electronico: info@ufv.es 

Pagina web: www.ufv.es 

Coordinadora general: Paula Puceiro Vioque 

UNIVERSIDAD REY JUAN CARLOS 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion 
Campus de Fuenlabrada 
Camino del Molino, s/n 
28943 Fuenlabrada (Madrid) 
Tel. 914 887 262/ 206 
Fax:9l4 887 527 
Correo electronico: 
comunicacion@urjc.es / info@urjc.es 
Pagina web: www.cct.urjc.es/ 
Decano: Antonio Garcia Jimenez 

UNIVERSIDAD A DISTANCIA DE MADRID 

Tel. 902 020 003 

Pagina web: www.udima.es/ 

MALAGA 

UNIVERSIDAD DE MALAGA 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion 

Campus deTeatinos, s/n 

29071 Malaga 

Tel. 952 1 32 904 

Fax. 952 1 37 052 / 952 1 32 905 

Pagina web: www.cccom.uma.es/ 

Decano: Juan Antonio Garcia Galindo 

MURCIA 

UNIVERSIDAD CATOLICA SAN ANTONIO 

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion 

Campus de Los Jeronimos, s/n 

30107 Guadalupe (Murcia) 

Tel. 968 277 963/ 968 278 80 1 

Fax. 968 278 586 

Correo electronico: info@ucam.edu 

Pagina web: www.ucam.edu 

Decano: Pablo Salvador Blesa Aledo 



UNIVERSIDAD DE MURCIA 

Facultad de Comunicacion y Documentacion 

Campus de Espinardo 

30100 Espinardo (Murcia) 

Tel. 968 883 928 

Fax. 968 887 141 

Pagina web: www.um.es/f-comunicacion 

Decano: Jose Vicente Rodriguez Munoz 

PAMPLONA 

UNIVERSIDAD DE NAVARRA 

Facultad de Comunicacion. 

Edificio de Ciencias Sociales 

Campus Universitario 

3 1 080 Pamplona 

Tel. 948 425 617/948 425 600 

Fax. 948 425 664 

Correo electronico: fcom@unav.es 

Pagina web: www.unav.es/fcom 

Decana: Monica Herrero Subfas 

SALAMANCA 

UNIVERSIDAD PONTIFICIA 
DE SALAMANCA 

Facultad de Comunicacion 

Henry Collet, 90-98 

37007 Salamanca 

Tel. 923 282 750 

Fax. 923 282 747 

Correo electronico: fcomunicacion@upsa.es 

Pagina web: www.comunicacion.upsa.es 

Decana: Ana Lucia Fcheverri Gonzalez 

SANTA CRUZ DETENERIFE 

UNIVERSIDAD DE LA LAGUNA 

Facultad de Ciencias de la Informacion 

Avda Cesar Manrique. Campus de Guajara 

38071 La Laguna (Santa Cruz deTenerife) 

Tel.922 317 259 

Fax. 922 3 1 7 254 

Correo electronico: faccci@ull.es 

Pagina web: www.facultades.ull.es/cci/portal/index.aspx 

Decana: Carmen Rodriguez Wanguemert 

SANTIAGO DE COMPOSTELA 

UNIVERSIDADE DE SANTIAGO 
DE COMPOSTELA 

Facultad de Ciencias de la Comunicacion 
Avda. de Castelao, s/n. Campus Norte 
15782 Santiago de Compostela (A Coruha) 
Tel. 98 I 547 173 
Fax. 98 1 547 1 74 

Correo electronico: zxordeca@usc.es 
Pagina web: www.usc.es/cc_comunicacion 
Decano: Jose Pereira Farina 
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SEGOVIA 

IE UNIVERSIDAD 

School of Communication 

Campus de Santa Cruz la Real 

Cardenal Zuniga, 1 2 

40003 Segovia 

Tel. 921 412410 

Fax. 92 1 445 593 

Correo electronico: university@ie.edu 

Pagina web: www.ie.edu/universidad/es/ 

Decano: Samuel Martfn-Barbero 

SEVILLA 

UNIVERSIDAD DE SEVILLA 

Facultad de Comunicacion 

AmericoVespuccio, s/n 

41092 Sevilla 

Tel. 954 559 8 1 9 / 954 559 575 

Fax. 954 559 584 

Correo electronico: cinjsec@us.es 

Pagina web: www.fcom.us.es 

Decano: Antonio Checo 



Pagina web: www.uch.ceu.es 
Decano: Bias Duron de Porras 

UNIVERSIDAD DE VALENCIA 

Facultad de Filologfa, Traduction y Comunicacion 

Avda. Blasco Ibahez, 32 

460 10 Valencia 

Tel. 963 864 254 

Fax. 963 864 253 

Correo electronico: fac.filologia@uv.es 

Pagina web: http://centros.uv.es/web/centros/filologia/ 

Decana: Maria Jose Copehas 

CASTELLON 

UNIVERSITAT JAUME I 

Facultad de Ciencias Humanas y Sociales 

Campus del Riu Sec 

12071 (Castellon de la Plana) 

Tel. 964 729 8 1 6 

Fax 963 864 253 

Correo electronico: fchs@uji.es 

Pagina web: www.uji.es 

Decana: Maria Angeles Ruiperez Rodriguez 



Correo electronico: fcinformacion@uemc.edu 
Pagina web: www.uemc.edu/ 
Decana: Beatriz Rancaho Perez 

UNIVERSIDAD DEVALLADOLID 

Facultad de Filosofia y Letras 

PI. del Campus, s/n 

4701 I Valladolid 

Tel. 983 423 005 

Fax: 983 423 007 

Correo electronico: fyl@uva.es 

Pagina web: www.uva.es/ 

Decano: Milagros Estilita Alario Trigueros 

ZARAGOZA 

UNIVERSIDAD SAN JORGE 

Campus Universitario deVillanueva de Gallego 

Autovia A-23 Zaragoza-Huesca, km 5 1 

50830 Villanueva de Gallego (Zaragoza) 

Tel. 976 060 100 

Fax. 976 077 58 I 

Correo electronico: info@usj.es 

Pagina web: www.usj.es/ 



VALENCIA 

UNIVERSIDAD CARDENAL HERRERA-CEU 

Facultad de Humanidades 

y Ciencias de la Comunicacion 

LuisVives, I 

46 1 1 5 Alfara del Patriarca (Valencia) 

Tel. 96 1 369 000 

Fax. 96 1 369 007 



VALLADOLID 

UNIVERSIDAD EUROPEA 
MIGUEL DE CERVANTES 

Facultad de Ciencias Humanas y de la Information 
Padre Julio Chevalier 2 
470 1 2 Valladolid 
Tel. 983 00 1 000 
Fax. 983 278 958 



UNIVERSIDAD DE ZARAGOZA 

Facultad de Filosofia y Letras 

Pedro Cerbuna, 1 2 

50009 Zaragoza 

Tel. 976 76 1 505 

Correo electronico: secrefil@unizares 

Pagina web: www.unizares/centros/ffiloz/ 

Decano: Severino Escolano Utrilla 



Desde siempre, 
abiertos al mundo y 
mirando hacia el futuro 



Esfuerzo, afan de superacion, compromiso y fidelidad a nuestras rafces, pero 
tambien apertura al mundo mirando hacia el futuro. Son valores que en 
"la Caixa" hemos impulsado desde siempre y que hacen crecer el espfritu 
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